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Die Landesanstalt fiir Medien Nordrhein-Westfalen (LfM) hat den gesetzlichen Auftrag, Medienkompetenz im Land Nordrhein-West-
falen zu fordern und Medienerziehung zu unterstiitzen. Angesichts der schnell voranschreitenden Digitalisierung unserer Gesell-
schaft rdumt die LfM dieser Aufgabe einen besonderen Stellenwert ein. Dabei ist der Begriff ,Medienkompetenz” als Oberbegriff zu
verstehen: Er umschlieRt die Aktivitdten der LfM in den Tatigkeitsfeldern Medienkompetenz, Biirgermedien, Medienforschung und
Mediennutzerschutz.

Der vorliegende Bericht liefert Zahlen und Fakten zu all diesen Arbeitsbereichen von Mitte 2016 bis Mitte 2017 und gibt weitere
Einblicke in die Projekte.

Dabei sind die Angebote der LfM zur Férderung von Medienkompetenz duRerst vielfaltig. Trotz ihrer Unterschiedlichkeit eint sie ein
gemeinsames Ziel: Kinder und Erwachsene sollen darin unterstiitzt werden, Medien kritisch und aufgeklart zu nutzen, dabei die
Rechte anderer zu respektieren und mit persénlichen Daten verantwortungsvoll umzugehen.
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Ausbilden Vernetzen

Wir machen aus Schiilerinnen und Schiilern Me- Wir unterstiitzen und vernetzen
dienscouts und bilden auch ihre Lehrerinnen gezielt lokale Akteurinnen und
und Lehrer entsprechend weiter. Akteure sowie Institutionen,
die Medienkompetenz vor Ort
vermitteln.
Aufbereiten
Wir bereiten unsere Informationen fiir
Unterstiitzen verschiedene Empfanger auf, darunter
Wir unterstiitzen Schulen und Kinder, Jugendliche, Erzieherinnen und
Lehrkrafte durch spezielle Angebote Erzieher, Lehrkrafte sowie Multiplikato-
zur Medienkompetenzvermittlung. rinnen und Multiplikatoren.
Qualifizieren
Wir qualifizieren Fachkrafte, die jeweils
Veranstalten ihr Medienwissen in die Breite tragen.

Wir veranstalten Elternabende
zu Medienthemen in Schulen, Kitas
und Familienzentren.

Fordern

Wir fordern individuelle Fernsehschulungen
fiir Biirgergruppen, den Aufbau von Lern- und
Lehrredaktionen an Hochschulen und Berufs-
kollegs und unterstiitzen TV-Schnupperkurse.

Vermitteln

Wir vermitteln Grundlagenwissen
sowie aktuelle Informationen zu
relevanten Medienthemen - von
Fernsehen iiber Internet bis hin zu
Smartphone und Apps.

Beraten

Wir beraten und fordern Radioprojekte
und ihre Teilnehmerinnen und Teilnehmer,
sowohlim Biirgerfunk als auch im Campus-
radio an den Hochschulen in NRW.

Bereitstellen

Wir stellen kostenfrei (Print-)Materialien zu
Medienthemen bereit, die liber unser Bestell-
system bezogen werden kdnnen.
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Medienkompetenz

Qualifizierung

119 MaRnahmen mit

tiber 4.300 Teilneh-

menden
Biirgermedien
Qualifizierung
885 MaRRnahmen mit
liber 7.100 Teilneh-
menden*

* Angaben fiir das Jahr 2016

Beteiligung

Mit iiber 90% nahezu
flichendeckende Be-
teiligung aller Kreise
und kreisfreien Stadte
NRWs am Projekt
~Medienscouts NRW”

Elternabende in NRW
800 Elternabende
mit rund 19.000 Teil-
nehmenden*

* Angaben fiir das Jahr 2016

Juni 2016 bis Juli 2017

Fachtagungen vor Ort
24 Veranstaltungen mit
liber 2.000 Teilnehmenden

Publikationen

Knapp 1,18 Mio ver-
sandte Publikationen
zzgl. 138,8 Tsd Down-
loads
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MEDIENFORSCHUNG

Nicht fr den Elfenbeinturm -

fur konkretes Handeln

Die LfM beauftragt unabhédngige Forschungseinrichtungen mit der Durchfiihrung von Projekten oder forscht mit ihnen in Kooperation.
Hierbei steht handlungs- und gestaltungsorientierte Forschung im Vordergrund, deren Ergebnisse in die Tatigkeiten der LfM, den 6f-

fentlichen Diskurs oder auch die Gesetzgebung eingehen.

Vielfaltiges Forschungsfeld

Das Spektrum der Forschungsaktivitdten der LfM, mit dem sie ihrem
gesetzlichen Auftrag nachkommt, ist so vielféltig wie ihre Aufgaben.
Die LfM-Forschung befasst sich mit aktuellen Medienentwicklungen,
beispielsweise im Bereich des Lokaljournalismus, der Netzneutralitat
und der Intermedidren sowie der Mediennutzung.

Unabhangig vonihrerinhaltlichen Ausrichtung soll die LfM- Forschung

* fundierte Informationen iiber medienbezogene Entwicklungen
und Problemlagen liefern,

e Handlungsbedarfe aufzeigen und Planungsgrundlagen bieten —
fiir die LfM, aber auch fiir andere Funktionstrdger (Gesetzgeber,
Bildungsinstitutionen, Verbdnde etc.),

e den Diskurs liber relevante Medienthemen anregen und die offent-
liche Auseinandersetzung mit aktuellen Medienentwicklungen
starken.

Die Ergebnisse der Projekte wertet die LfM aus und setzt sie in kon-
kretes Handeln um. So bilden sie die Grundlage fiir die Entwicklung
von Fort- und Ausbildungsinitiativen oder von medienpadagogischen
Materialien. Gleichzeitig konnen sie auch zum Gegenstand medienkri-
tischer und politischer Debatten werden.

Von Ethik im Netz bis zur Handysucht

Insbesondere soziale und mobile Medien haben in den letzten Jah-
ren unser Kommunikationsverhalten nachhaltig verandert. Vor allem
junge Menschen nutzen diese Kandle und Gerdte intensiv — mit allen
Chancen und Risiken. Auch deswegen lag im Berichtszeitraum in die-
sem Bereich ein Schwerpunkt der LfM-Forschung. Ebenso im Fokus der
Aufmerksamkeit standen der Wandel im Lokaljournalismus und das
Phanomen Social TV.

So wurden im Berichtszeitraum die im Folgenden vorgestellten For-
schungsprojekte initiiert, durchgefiihrt oder - oftmals in Verbindung
mit einer Fachtagung - prdsentiert und abgeschlossen.



MEDIENFORSCHUNG

Hass Im Netz

Forsa-Umfrage 2016 zu Suchmaschinen und Hate Speech

Publikation:
http://www.lfm-nrw.de/service/veran-
staltungen-und-preise/medienversamm-
lung/medienversammlung-2016.html

Die Umfrage: Hass im Netz und machtige Algorithmen

Der digitale Alltag wirft stets Fragen auf. Aktuell sind fiir die LfM zwei Problemfelder interessant: Zum
einen bestimmen Akteure wie Google, Facebook & Co. in hohem Mal%e, welche Informationen die Nutze-
rinnen und Nutzer erhalten. Doch wer steuert diese Prozesse? Neutrale Algorithmen oder der Mensch,
der sie programmiert? Zum anderen haben Nutzerinnen und Nutzer durch Social Media mitunter enormen
Einfluss auf die gesellschaftliche Meinungsbildung - im Positiven wie im Negativen. Ein eindringliches
Beispiel dafiir: Hate Speech.

Um diese beiden Aspekte zu untersuchen, gab die LfM eine Forsa-Umfrage in Auftrag. In einer bevdl-
kerungs-reprasentativen Umfrage wurden im Juni 2016 insgesamt 2.044 Bundeshiirgerinnen und Bun-
desbiirger ab 14 Jahren online befragt. Zum Thema Hasskommentare wurde eine grof3e Relevanz offen-
bar. So gaben rund zwei Drittel aller befragten Personen an, bereits mit Hassbotschaften in sozialen
Netzwerken, Internetforen oder Blogs konfrontiert worden zu sein.

In der Altersgruppe der 14- bis 24-Jahrigen haben sogar 91 Prozent schon Erfahrungen mit Hass im Netz
gemacht. Hate Speech ist damit zu einem gesamtgesellschaftlichen Problem geworden. Dabei betrdgt die
Gruppe derjenigen, die im Netz bereits hasserfiillte Kommentare geschrieben haben, laut den Umfrage-
daten ein Prozent.

Zum Thema Suchmaschinen wurden den Teilnehmenden wahre und erfundene Aussagen zur Erzeugung
von Google-Suchergebnissen vorgelegt. So glaubte die Mehrheit der Befragten (69 Prozent), wenn der
Besitzer einer Website Google dafiir bezahle, wiirden seine Inhalte immer ganz vorne in den Trefferlisten
angezeigt. Dass Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter von Google dariiber bestimmen, welche Internetseiten
besonders wichtig sind, meinten 37 Prozent der Befragten.

Die Handlungsfelder fiir die LfM: Aufklaren und Diskutieren

So unterschiedlich die beiden Themenkomplexe sind, die Konsequenz ist dhnlich: Sowohl die
Macht von Algorithmen als auch der Einfluss der Verfasser von Hasshotschaften im Netz fiihren
zu ethischen Fragen. Diese digitale Ethik zu entwickeln und die dafiir notigen Akteurinnen und Akteure
anzusprechen und zu versammeln, ist eine Aufgabe fiir die LfM, die sie unter anderem bei der diesjdhrigen
Medienversammlung Ende Juni 2016 wahrnahm. Gleichzeitig offenbart sich ein kontinuierlich starker
Bedarf nach Medienkompetenzforderung, etwa beim Feld der Informationskompetenz, gerade auch
von erwachsenen Nutzerinnen und Nutzer. Hier setzt die LfM mit bewdhrten wie stetig weiterentwickel-
ten MaRBnahmen an.

,Hass und Hetze diirfen nicht zur Normalitat
werden und somit die Chance erhalten, als ein
akzeptiertes und gesellschaftsfahiges Mittel der
MeinungsidufSerung zu gelten.”

Auszug aus dem LfM-Appell gegen Diskriminierung und Hetze im Internet



http://www.lfm-nrw.de/service/veranstaltungen-und-preise/medienversammlung/medienversammlung-2016.html

Hass Im Netz
Hate Speech

Forsa-Umfrage 2017 zu Hate Speech

Hetze und Diskriminierung im Internet stellen weiterhin ein grofRes gesamtgesellschaftliches Problem
dar - der Anteil derjenigen, die schon einmal mit Hasshotschaften im Netz konfrontiert worden sind,
ist leicht gestiegen. Die Gruppe derjenigen, die einen Hasskommentar schreiben und posten, ist dagegen
klein: Er umfasst lediglich ein Prozent (2016: ebenfalls ein Prozent). Doch dies zeigt weitreichende Wir-
kung: Denn fast jeder Onliner zwischen 14 und 24 Jahren (94 Prozent) gibt an, in sozialen Netzwerken,
Internetforen oder Blogs auf Hasskommentare gestoRen zu sein. Im Jahr 2016 waren es ebenfalls bereits
91 Prozent.

Dies hat eine Forsa-Umfrage ergeben, die nach 2016 nun zum zweiten Mal von der Landesanstalt fiir
Medien Nordrhein-Westfalen (LfM) in Auftrag gegeben und am 30. Mai 2017 auf dem Medienforum in
Koln vorgestellt wurde. Danach sind rund zwei Drittel aller Befragten schon einmal mit Hate Speech
konfrontiert worden, ndmlich 67 Prozent (2016: 65 Prozent).

Viele Befragte ignorieren Hasskommentare nach wie vor, jedoch mit abnehmender Tendenz (2017: 44
Prozent, 2016: 51 Prozent). Uberdurchschnittlich hidufig und im Vergleich zum Vorjahr stark zunehmend
befassen sich die 14- bis 24-Jdhrigen mit solchen Kommentaren, anstatt sie zuignorieren (2017: nur 17
Prozent, 2016: 30 Prozent). Auch geben Befragte im Alter zwischen 14 und 24 Jahren {iberdurchschnitt-
lich hdufig an, dass sie einen Hasskommentar bzw. dessen Verfasser oder Verfasserin bei dem entspre-
chenden Portal gemeldet (40 Prozentim Vergleich zu nur 22 Prozent insgesamt) oder auf einen Hasskom-
mentar geantwortet haben, um diesen zu kritisieren (29 Prozent im Vergleich zu 18 Prozent insgesamt).

Knapp jeder Fiinfte der Befragten hat laut der neuen Studie sogar Verstandnis fiir Hasskommentare
(2017: 19 Prozent, 2016: 18 Prozent), iiberdurchschnittlich hdufig und im Vergleich zum Vorjahr leicht
zunehmend dulBern 25- bis 44-Jahrige Verstandnis (2017: 26 Prozent, 2016: 20 Prozent). Etwas {iber
dem Gesamtdurchschnitt liegen hier Mdnner sowie Befragte aus Ostdeutschland.

Fake News
Forsa-Umfrage 2017 zu Fake News

Neben der Hassrede im Netz, deren steigende Brisanz bereits durch eine andere Studie der LfM belegt
wurde, ist auch das Thema der verfédlschten Information, der sogenannten Fake News oder auch ,alter-
nativen Wahrheit” inzwischen in der Mitte der Gesellschaft angekommen. Das belegt eine weitere Studie
der Landesanstalt fiir Medien NRW (LfM). Danach ist mehr als die Halfte der deutschen Onlinenutzer
(59 Prozent) mit Fake News schon einmal in Beriihrung gekommen. Jiingere Nutzerinnen und Nutzer
erkennen dabei eher als die dlteren Falschmeldungen. In der Gruppe der 14- bis 24-Jahrigen haben be-
reits 77 Prozent Fake News im Internet gesehen. Kennzeichnungsmdglichkeiten und neue Loschgesetze
werden von vielen Befragten befiirwortet.

Dies sind die wichtigsten Ergebnisse der neuen reprdsentativen Studie, fiir die im Auftrag der LfM Forsa
im Mai 2017 mehr als 1.000 Onlinenutzer ab 14 Jahren befragt hat. Die Ergebnisse wurden am 19. Juni
2017 auf der Medienversammlung der LfM in K&ln vorgestellt.

Damit liegen erstmals valide Daten zu Fake News und ihrer Wahrnehmung vor. Jeder Zweite (48 Prozent),
der bereits personlich Falschnachrichten gesehen hat, wird tibrigens durch Medienberichte auf gefélsch-
te Nachrichten aufmerksam gemacht. Auch in der Behandlung solcher Nachrichten und Informationen
unterscheiden sich Nutzerinnen und Nutzer je nach Alter - so tiberpriifen tiberdurchschnittlich viele Jiin-
gere (14- bis 24-J3hrige) die dargestellten Fakten und konnen diese als Fake News identifizieren.

Weitere Ergebnisse der LfM-Studie: Mit zunehmendem Alter steigt das Gefiihl der Uberforderung ange-
sichts einer rasanten Digitalisierung. Zu Fake News haben die meisten der Befragten eine klare Meinung:
86 Prozent wiinschen sich eine einfachere Kennzeichnungsmaglichkeit und neue Loschgesetze. Nur eine
Minderheit vertritt die Auffassung, dass Fake News kein Fake, sondern nur freie MeinungsduRerungen
seien (8 Prozent) - darunter sind iiberdurchschnittlich haufig Ostdeutsche (17 Prozent).

MEDIENFORSCHUNG

Publikation:
http://www.lfm-nrw.de/fileadmin/
user_upload/Ifm-nrw/Service/Pressemit-
teilungen/Dokumente/2017/Ergebnisbe-
richt_Hate-Speech_forsa-Mai-2017.pdf

Publikation:
http://www.lfm-nrw.de/fileadmin/
user_upload/Ifm-nrw/Service/Pressemit-
teilungen/Dokumente/2017/Ergebnisbe-
richt_Hate-Speech_forsa-Mai-2017.pdf



http://www.lfm-nrw.de/fileadmin/user_upload/lfm-nrw/Service/Pressemitteilungen/Dokumente/2017/Ergebnisbericht_Hate-Speech_forsa-Mai-2017.pdf
http://www.lfm-nrw.de/fileadmin/user_upload/lfm-nrw/Service/Pressemitteilungen/Dokumente/2017/Ergebnisbericht_Hate-Speech_forsa-Mai-2017.pdf

MEDIENFORSCHUNG

Hass Im Netz

Verdeckter Extremismus, offener Hass?

Prof. Dr. Carsten Reinemann, Institut fiir Kommunikationswissenschaft und Medienforschung,
Ludwig-Maximilians-Universitdt Miinchen

,Habe Mut,
dich deines
eigenen
Verstandes
zu bedienen.“

Immanuel Kant
Motto der LfM-Medienversammlung 2016
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Die Studie: Extremismus in sozialen Medien

Extremistische Gruppierungen - ob Islamisten, Rechts- oder Linksextreme - versuchen zunehmend, Ju-
gendliche {iber soziale Netzwerke zu rekrutieren. Hasskommentare auf Facebook oder Propagandavideos
auf YouTube sind nur die eher gut erkennbaren Phdanomene. Oft jedoch werden extremistische Inhalte in
sozialen Netzwerken sehr subtil vermittelt und sind nicht sofort als solche zu erkennen.

Auf diese Entwicklung gibt die Medienpadagogik bereits Antworten — mit Workshops, Beratungsangebo-
ten und Préventionsprogrammen. Auch die Wissenschaft beschaftigt sich zunehmend mit der Problema-
tik. Jedoch sind wichtige Fragen bislang nicht geklart:

* In welchen Kontexten und wie hdufig kommen Jugendliche mit extremistischen Botschaften in
Kontakt?

* Welches Gefahrdungspotenzial entsteht durch die gezielte Verschleierung der Inhalte?
* Erkennen Jugendliche extremistische Botschaften - und wie bewerten sie diese?

* Was sind die Folgewirkungen eines Kontakts mit extremistischen Botschaften, etwa in Form von
Anschlusskommunikation oder politischer Partizipation?

* Wie wirksam sind verschiedene Gegenstrategien?

* Welche personlichen Pradispositionen und Merkmale des sozialen Umfeldes kénnen das Risiko fiir
einen Kontakt mit extremistischen Inhalten erhghen?

Mit diesen Kernfragen beschaftigt sich ein von der LfM beauftragtes Forschungsprojekt am Institut fiir
Kommunikationswissenschaft und Medienforschung an der Ludwig-Maximilians-Universitat Miinchen.
Das Team um Prof. Dr. Carsten Reinemann nutzt dazu einen multimethodischen Ansatz, der eine Repra-
sentativbefragung von 1.000 Jugendlichen mit qualitativen Interviews und einer kontrollierten Rezep-
tions- und Wirkungsstudie sowie Experteninterviews kombiniert. Das Ergebnis soll in praxisorientierte
Handlungsempfehlungen fiir die Medienpadagogik miinden.

Der Start des Projekts war im April 2016, seine Dauer ist auf 18 Monate angesetzt.



Die Meinungsbildungsrelevanz
von Informationsintermediaren

Eine empirische Analyse von Meinungsbildungsprozessen auf Facebook

Das Kooperationsprojekt soll angesichts der zunehmenden Bedeutung von Informationsintermediaren
wie Google und Facebook im Rahmen von medialer Vermittlung und demokratischer Willenshildung den
Einfluss ermitteln, den insbhesondere Facebook auf Meinungsbildungsprozesse und Meinungsvielfalt
nimmt. Im Mittelpunkt der Studie steht die Frage, wie stark Facebook die Themenwahrnehmung, Mei-
nungsvermittlung und Meinungsbildung bei politischen Themen beeinflusst. Offen ist vor allem, ob und
wie algorithmenbasierte Personalisierungslogiken zu einer verzerrten Vermittlung und Wahrnehmung
von gesellschaftlich relevanten Themen fiihren. Die Ergebnisse der Studie liefern dariiber hinaus auch
Erkenntnisse, wo medienpolitische RegulierungsmalRnahmen ansetzen kdnnten. Die Studie arbeitet mit
einem Mehr-Methoden-Design: eine Kombination aus quantitativen und qualitativen Erhebungen in
Form einer Online-Tagebuchstudie, eines Tracking-Analysetools und einer Online-Community.

Die Ergebnisse sind Mitte August 2017 in der Reihe LfM-Dokumentation veroffentlicht worden.

Auftraggeber

Landesanstalt fiir Medien Nordrhein-Westfalen (LfM) in Kooperation mit dem Institut fiir Publizistik der
Johannes Gutenberg-Universitdt Mainz (Forschungsschwerpunkt Medienkonvergenz, Prof. Dr. Birgit
Stark)

MEDIENFORSCHUNG

Publikation:
http://www.Ifm-nrw.de/service/
pressemitteilungen/pressemit-
teilungen-2017/2017/auqust/
expertise-zur-politischen-meinungs-
bildung-und-der-bedeutung-von-face-
book-keine-voraussetzungen-fuer-filter-
blasen.html

1}


http://www.lfm-nrw.de/service/pressemitteilungen/pressemitteilungen-2017/2017/august/expertise-zur-politischen-meinungsbildung-und-der-bedeutung-von-facebook-keine-voraussetzungen-fuer-filterblasen.html

MEDIENFORSCHUNG

D21-Digital-Index 2016

Mit den Ergebnissen zeichnet der D21-Digital-Index jedes Jahr fiir Politik und Wirtschaft ein Lagebild der Digitalen Gesellschaft: Die
Studie zeigt aktuelle Entwicklungen und Einstellungen der Bevélkerung auf und will damit die Debatten um relevante Digital-Themen
mit einer umfangreichen Faktenlage untermauern und qualitativ bereichern. Im Jahr 2016 hat die LfM sich erstmals am Digital-Index
beteiligt und fiihrt ihr Engagement im Jahr 2017 fort.

Publikationen:

D21-Digital-Index 2016:
http://initiatived21.de/publikationen/
d21-digital-index-2016

Sonderstudie »Schule Digital«:
http://initiatived21.de/publikationen/
sonderstudie-schule-digital
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Digitale Kompetenzen gering ausgepragt

Der Digital-Index 2016 zeigt, dass inzwischen 79 Prozent der Deutschen das Internet nutzen. Insbeson-
dereim Bereich der digitalen Kompetenz schneidet die Bevdlkerung im Vergleich zum Vorjahr schlechter
ab (-5 Indexpunkte). Das Schwerpunktkapitel Digitalkompetenzen verdeutlicht: Der digitalen Zukunft
begegnen die Menschen mit geringen Kompetenzen. So nutzen zwar etwa 72 Prozent der Gesamtbevol-
kerung Suchmaschinen, doch nur 58 Prozent konnen mit hoher Kompetenz Internetrecherchen durch-
fiihren. Nur 37 Prozent beziehen mehrere Quellen mit ein und nur 15 Prozent betrachten Ergebnisse jen-
seits der ersten Seite der Suchmaschinen.

Medienkompetenz gegen eine digitale Spaltung der Gesellschaft

Dass die Digitalisierung insbesondere auch Kinder und Jugendliche zunehmend vor gréRere Herausfor-
derungen stellt, zeigen auch die Ergebnisse der erstmalig durchgefiihrten Sonderstudie ,Schule Digi-
tal - Lehrwelt, Lernwelt, Lebenswelt”(ebenfalls durchgefiihrt von Kantar TNS). Ein zentraler Befund der
Studie: Die digitale Realitdt der Lernwelt zu Hause und der Lebenswelt findet immer noch wenig Eingang
in die Lehrwelt der Schule.

Auftraggeber
Kooperationsstudie der Initiative D21, der LfM und weiteren Partnern


http://initiatived21.de/publikationen/d21-digital-index-2016
http://initiatived21.de/publikationen/sonderstudie-schule-digital
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Geschickt geklickt - Entwicklung eines
Instruments zur Forderung der Selbst-
requlation des eigenen Onlineverhaltens

Fortsetzung der Kooperation von LfM und Universitat Duisburg-Essen, Prof. Dr. Matthias Brand,
Inhaber des Lehrstuhls Allgemeine Psychologie: Kognition

Publikation:

Stodt, Benjamin; Wegmann, Elisa; Brand,
Matthias:

Geschickt geklickt?! Zum Zusammen-
hang von Internetnutzungskompeten-
zen, Internetsucht und Cybermobbing
bei Jugendlichen und jungen Erwach-
senen.

Leipzig (Vistas), 2015.

Schriftenreihe Medienforschung der
Landesanstalt fir Medien
Nordrhein-Westfalen (LfM), Band 78.
ISBN 978-3-89158-618-1.

http://www.lfm-nrw.de/service/veran-
staltungen-und-preise/studienpraesenta-
tionen/geschickt-geklickt.html

Die Studie ,,Geschickt geklickt?!”

Insbesondere heutige Jugendliche und junge Erwachsene gehdren langst zur digitalen Generation: Das
Internet ist ein allgegenwartiger und selbstverstandlicher Begleiter ihres Alltags. Aber wie weit sind
Phdanomene wie Cybermobbing oder Internetsucht heute in der Altersgruppe der 14- bis 29-Jahrigen
verbreitet? Und welche individuellen Merkmale und Mechanismen beférdern diese problematischen Nut-
zungen? Dies untersuchte eine Studie der LfM gemeinsam mit der Universitdt Duisburg-Essen aus psy-
chologischer Perspektive.

Unter anderem stellte das Forscherteam um den Kognitionspsychologen Prof. Dr. Matthias Brand fest,
dass bereits rund 21 Prozent der insgesamt 825 Befragten von einem problematischen Internetkonsum
berichteten. Dabei zeigte sich eine starke Tendenz zu einer spezifischen Internetsucht, etwa nach so-
zialen Netzwerkseiten. Knapp ein Viertel wurde schon einmal Opfer von Cybermobbing. Folgerung des
Forscherteams: Um in dieser Hinsicht fordernd aktiv zu werden, sei es besonders wichtig, ,weiche” Kom-
petenzen wie etwa eine kritische Betrachtung oder ein selbstregulatorisches Verhalten (zum Beispiel
in Bezug auf die eigene Onlinezeit) zu bedeutsamen Komponenten zu erkldren. Denn diese seien in der
Lage, eventuell riskante individuelle Personenmerkmale aufzufangen.

Vor dem Hintergrund der bislang erzielten Ergebnisse sollen weitere Erkenntnisse iiber Wirkmechanis-
men im Bereich der dysfunktionalen Internetnutzung gewonnen werden. Darauf aufbauend sollen beste-
hende Curricula zur Vermittlung von Medienkompetenz analysiert und mit den erzielten Erkenntnissen
verglichen werden. Auf dieser Basis werden dann Vorschldge zur Erweiterung und Modifikation beste-
hender Module der Vermittlung von Medienkompetenz erarbeitet und mit Praktikern diskutiert, um die
wissenschaftlichen Erkenntnisse zeitnah auch fiir eine Umsetzung in der Praxis nutzbar zu machen.

Die Handlungsfelder fiir die LfM: Entwicklung eines Instruments zur Forderung der Selbstregula-
tion des eigenen Onlineverhaltens

Vordem Hintergrund der bislang gemachten Erfahrungen beidem Transfer der Forschungsergebnissein die
medienpadagogische Projektpraxis hat sich gezeigt, dass jedoch ein geeignetes Instrument fehlt, wel-
ches wissenschaftlich fundiert die eigene Selbstregulation im Kontext des Onlineverhaltens anregt. Es
erscheint geboten, ein solches, sehr niedrigschwellig ansetzendes Instrument zu entwickeln, zu evaluie-
ren und es einer breiten Zielgruppe anzubieten. Dadurch soll zu einer héheren Selbstregulationskompe-
tenz im Onlinekontext beigetragen werden, mit dem Ziel, das Risiko einer dysfunktionalen Nutzung von
Onlineangeboten zu reduzieren.
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MEDIENFORSCHUNG

Jugendliche - Geflchtete -
Medienkompetenz

Mit der Kooperationsstudie des Internationalen Zentralinstituts fiir das Jugend- und Bildungs-
fernsehen (IZI) und der Landesanstalt fiir Medien Nordrhein-Westfalen (LfM) liegt eine breit an-
gelegte Studienreihe zum Thema Heranwachsende und Gefliichtete vor. In diesem Kontext wurden
u.a. im Marz (n=741) sowie im September 2016 (n=1.448) 6- bis 19-Jahrige reprdsentativ zu
ihrem Wissen und ihren Einstellungen zu Fliichtlingen befragt und Zusammenhange zur Medien-
nutzung nachgewiesen.

77 Prozent finden es gut bzw. sehr gut, dass Deutschland Gefliichtete aufnimmt

Die emotionale Einstellung zu Gefliichteten ist bei der Mehrzahl der befragten Kinder und Jugendlichen
im Jahr 2016 ausgesprochen positiv. Zwar ist die Zahl von 84 Prozent im Marz auf 77 Prozent im Sep-
tember gesunken, doch findet nach wie vor die eindeutige Mehrheit es ,gut” oder sogar ,sehr gut”, dass
Deutschland Fliichtlinge aufnimmt. Haben sie bereits einen Gefliichteten konkret kennengelernt, steigt
diese positivere Einstellung um ein Vielfaches.

Nur zwei von fiinf Heranwachsenden hatten schon konkreten Kontakt mit Gefliichteten

Mit einem Fliichtling persdnlich gesprochen oder etwas gemeinsam unternommen haben bisher nur
durchschnittlich zwei von fiinf bzw. bei den Grundschulkindern drei von zehn Kindern. Kaum Begegnung
mit Gefliichteten hatten die befragten Kinder und Jugendlichen in Thiiringen und Mecklenburg-Vorpom-
mern. Das heilt, fiir einen GroRteil der Heranwachsenden beruhen das Wissen und die Vorstellungen
von Gefliichteten vor allem auf medial vermittelten Diskursen. Erzdhlen Kinder in den qualitativen Inter-
views, was sie iiber das Thema Fliichtlinge wissen, so stehen meist Krieg und Zerstorung im Mittelpunkt,
sowie Fluchtszenarien, wie zum Beispiel {iberfiillte Gummiboote. Das sind Bilder, die Heranwachsende
aus den Medien kennen. Viele Aspekte der direkten Erfahrung von Gewalt, wie sie ihre gefliichteten Al-
tersgenossinnen und Altersgenossen erfahren haben, sind ihnen jedoch nicht prasent.

Zahl der angekommenen Fliichtlinge wird oft deutlich iiberschatzt

Dass die meisten Gefliichteten 2015 aus Syrien oder Landern des Nahen Ostens gekommen sind, ist vielen
Kindern und Jugendlichen bekannt. In anderen Bereichen sind jedoch falsche Fakten prasent: So liber-
schétzen viele Befragte die Anzahl der angekommenen Gefliichteten betrachtlich; eine Tendenz, die im
Laufe des Jahres 2016 sogar zunimmt. Bei den 17- bis 19-Jahrigen schétzt im September 2016 gutjede/r
Dritte die Anzahl als zu hoch ein, im Marz war es nur jede/r Fiinfte. Im Osten, insbesondere in Sachsen,
ist die Uberschitzung der Zahl besonders deutlich, und nur 16 Prozent der Befragten wissen die richtige
Antwort.

Angst vor Terroranschldagen durch Gefliichtete bei Jugendlichen gestiegen

Bei den Kindern und Jugendlichen hat insgesamt nur ein kleinerer Anteil Angste in Bezug auf Gefliich-
tete. Dies hat sich beispielsweise bei Angsten, wie etwa die Befiirchtung, durch mehr Fliichtlinge in
Deutschland auf mehr verzichten zu miissen oder dass deshalb der Arbeitsplatz der Eltern gefahrdet sei,
im Laufe des Jahres 2016 nicht sonderlich verandert. Der deutlichste Anstieg zeigte sich bei der Angst
vor Terroranschldgen durch Gefliichtete. Im Marz hatten 30 Prozent der Kinder und Jugendlichen diese
Angst, im September sind es nun gut vier von zehn (43 Prozent). Dabei ist es auffallig, dass es iiber-
proportional diejenigen Jugendlichen sind, die befiirchten, mit den Gefliichteten kdme die Terrorgefahr
nach Deutschland, die noch nie Kontakt zu Fliichtlingen hatten.
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Das Wissen (iber Gefliichtete stammt iiberwiegend aus dem Fernsehen

Das Wissen zum Thema Gefliichtete haben Kinder und Jugendliche zum groRen Teil aus den Medien, wo-
bei das Fernsehen die mit Abstand meistgenutzte Informationsquelle ist, gefolgt von der Zeitung, dem
Internet und dem Radio. Die besten Ergebnisse bei den Wissensfragen erzielen diejenigen Heranwach-
senden, die sich aus Tagesschau, logo! oder heute informierten. Die Kinder, die ihr Wissen aus &6ffent-
lich-rechtlichen Sendungen bezogen, haben auch deutlich weniger Angste hinsichtlich eines zukiinfti-
gen Zusammenlebens mit Fliichtlingen.

Wo Medienberichterstattung problematisch wird

Zu Angsten kommt es bei Kindern und Jugendlichen vor allem bei einer reiRerisch gemachten Medienbe-
richterstattung, denn hier merken sich Heranwachsende die spektakuldren Bilder und den emotionali-
sierten Ton, nicht aber die Fakten des Berichtes. Besonders nachhaltig memoriert wurden Berichte {iber
Gewalt, die von Fliichtlingen ausgeiibt wurde. Uber soziale Netzwerke wie Facebook kamen die Kinder
und Jugendlichen mit fremdenfeindlichen Geriichten, zum Teil mit explizit kriminellem Hintergrund, in
Kontakt. Diese kdnnen sie meist nicht von serioser Berichterstattung unterscheiden.

Aktiver Umgang mit dem Thema gefordert

Insgesamt weisen die Ergebnisse der Studienreihe deutlich auf die Notwendigkeit eines gezielten Um-
gangs mit dem Thema Gefliichtete in Schulen, Bildungsinstitutionen und Kinder- und Jugendmedien hin.
,Es miissen dringend Konzepte fiir die Vermittlung von Fakten und fiir die aktive Auseinandersetzung mit
vorhandenen Angsten, Befiirchtungen und Vorurteilen gefunden werden,” so Studienleiterin Dr. Maya
G6tz. Prof. Dr. Jiirgen Brautmeier, Direktor der Landesanstalt fiir Medien NRW (LfM), fordert die gezielte
Forderung von Informationskompetenz bei Jugendlichen. , Auch hier gilt also: Esist alles eine Frage des
Wissens, der Bildung, der Erziehung”, sagte er.

Die Ergebnisse der Studienreihe sind auf der Jahrestagung des IZI ,Umwelt, Flucht und Ankommen -
Jungen Zielgruppen globale Themen vermitteln” am 6. Dezember 2016 in Miinchen vorgestellt worden.

Auftraggeber
Kooperationsstudie des Internationalen Zentralinstituts fiir das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI)
und der Landesanstalt fiir Medien Nordrhein-Westfalen (LfM)

MEDIENFORSCHUNG

Publikation:
http://www.br-online.de/jugend/
izi/deutsch/publikation/televizi-
on/29_2016_2.htm
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MEDIENKOMPETENZPROJEKTE

Kontinuierliche Angebote

Informieren, beraten, qualifizieren - und das fiir eine Vielzahl von verschiedenen Zielgruppen, auf allen denkbaren Kandlen und mit
einer groBen Auswahl unterschiedlicher erfahrener Partner: Die ganze Bandbreite des Handelns wird im Bereich unserer Medienkom-

petenzprojekte besonders deutlich.

Echte ,Medienkompetenz-Marken”

Zum grof3en Teil sind es kontinuierliche Angebote, die die LfM alleine
oder mit Partnern anbietet. Oft haben sie sich zu eigensténdigen ,Me-
dienkompetenz-Marken” entwickelt, stetig wachsend in ihrer Breite
und Tiefe. Fundiert durch die Erkenntnisse aus der Medienforschung,
richten sie sich zum einen an Multiplikatorinnen und Multiplikatoren

wie Lehrkrafte, Erzieherinnen und Erzieher oder Fachkrafte aus der Fa-
milien- und Jugendhilfe. Zum anderen sind natiirlich die Mediennut-
zerinnen und Mediennutzer selbst die wichtigen Adressaten. Kinder,
Jugendliche und Erwachsene werden so nah wie mdglich an ihrer je-
weiligen Lebenssituation abgeholt und erhalten fiir sie speziell aufbe-
reitete Angebote, zum Informieren, Lernen und Anwenden.

MEDIENSCOUT%‘

Ein Angebot
der Landesanstalt fiir Medien
Nordrhein-Westfalen (LfM)

Idee Schilerinnen und Schiiler zu
Medienscouts ausbilden, die
ihr Wissen auf Augenhohe an
Gleichaltrige weitergeben, und
Lehrerinnen und Lehrer zu Bera-
tungslehrkraften qualifizieren,
die bei Problemen helfen.

Online www.medienscouts-nrw.de

Projektleitung Dr. Meike Isenberg

MeRo Service
Idee Information und Motivation von
Erzieherinnen und Erziehern zur
friihkindlichen Medienbildung und
Elternarbeit in der Kita.
Online www.meko-kitas-nrw.de

Projektleitung Rainer Smits

INITIATIVE ELTERN+MEDIEN

Idee Medienpddagogisch geschulte
Referentinnen und Referenten
besuchen Kitas, Familienzentren
und Schulen aller Formen fiir
kostenfreie Elternabende zu
Medienkompetenzthemen.

Online www.elternundmedien.de

Projektleitung Rainer Smits

Idee Spielerisch den Horsinn von
Kindern fordern, dazu dienen die
Horwerkstatt mit Webangebot und
das Horbuchsiegel fir ausgezeich-
nete Kinderhorbicher.

Partner Initiative Horen e. V.

Online www.auditorix.de

Projektleitung Mechthild Appelhoff

klick@GEElde

Idee Uber Sicherheitsthemen im
Internet informieren und dazu
Initiativen sowie Akteurinnen und
Akteure bundesweit vernetzen.
Aktionsfelder sind Kampagnen,
Netzwerk, Website und Qualifizie-
rung, bei der LfM mit Schwer-
punkten auf mobilem Internet,
Elternarbeit und Forderung der
Internetkompetenz bei Menschen
mit Migrationshintergrund.

Partner Landeszentrale fiir Medien und
Kommunikation, Rheinland-Pfalz
(LMK)

Online www.klicksafe.de

Projektleitung Mechthild Appelhoff (Leitung),
Dilek Atalay, Martin Misgens,
Antje vom Berg, Dr. Peter Widlok
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MEDIENKOMPETENZPROJEKTE

@ internet-ab

Das Portal fiir Kinder,
Eltern und Padagogen

Idee Ein Angebot fiir den spielerischen
Einstieg ins Internet schaffen:
Dafir sorgt die Plattform mit
Erklarungen, Tipps und Tricks fur
Kinder zwischen 5 und 12 Jahren
sowie Informationen und Hilfestel-
lungen fir Eltern und Padagogin-
nen und Padagogen in separaten

Bereichen.

Partner 14 Landesmedienanstalten unter
Federfihrung der LfM

Online www.internet-abc.de

Projektleitung LfM: Antje vom Berg
Verein Internet-ABC e. V.:
Gabriele Becker, Anja Magno,
Helen Shaw

handysektor:s

smart # mobile m = =

Idee Jugendliche beim kompetenten
Umgang mit mobilen Medien
unterstatzen, dazu auch Infor-
mationen fir Erwachsene liefern:
Dabei helfen die Plattform mit
verschiedenen Themenbereichen
und die Pddagogenecke mit
Praxistipps und Materialien.

Partner Medienpadagogischer Forschungs-
verbund Stdwest (mpfs)
Online www.handysektor.de

Projektleitung Antje vom Berg

Wir helfen dir im Web!

Idee Jugendlichen eine Plattform zur
Peer-to-Peer-Unterstitzung bei
negativen Erfahrungen im Netz
einrichten: Dazu werden juuuport-
Scouts speziell geschult, ein
Forum bietet auBerdem Austausch-
maglichkeiten.

Partner 7 Landesmedienanstalten unter
Federfihrung der Niedersachsi-
schen Landesmedienanstalt (NLM)

Online www.juuuport.de

Projektleitung Antje vom Berg

DigiScan

Dein Medien-Update

Idee Jugendliche mit einem Info-
service per Messenger oder
E-Mail auf dem aktuellen Stand
7u Medienthemen halten.

Online www.dein-digiscan.de

Projektleitung Antje vom Berg,
Dr. Meike Isenberg

ROGRAMMBERATUNG FUR ELTERN

Yy

Idee Eltern von 3- bis 13-Jahrigen eine
Fernsehprogrammberatung mit
Schwerpunkt auf der Kinderpers-
pektive anbieten.
Partner Bayerische Landeszentrale fir
neue Medien (BLM/Federfihrung),
weitere 12 Landesmedienanstal-
ten, Internationales Zentralinstitut
fir das Jugend- und Bildungsfern-
sehen (121)

Online www.flimmo.de

Projektleitung Rainer Smits

1 MEDIENPASS NRW

Idee Schilerinnen und Schiler mit
einem ,Medienpass” zur Beschaf-
tigung mit dem Thema motivieren,
Lehrkrafte bei der Vermittlung von
Medienkompetenz mittels Kompe-
tenzrahmen und Lehrplankompass
unterstitzen.

Partner Die Initiative Medienpass NRW

wird getragen von: Ministerium

fir Schule und Weiterbildung des

Landes Nordrhein-Westfalen /

Minister fir Bundesangelegen-

heiten, Europa und Medien und

Chef der Staatskanzlei des Landes

Nordrhein-Westfalen / Ministe-

rium fir Familie, Kinder, Jugend,

Kultur und Sport des Landes Nord-

rhein-Westfalen / Landesanstalt

fir Medien Nordrhein-Westfalen

(LfM) / Medienberatung NRW

Online www.medienpass.nrw.de

Projektleitung Dr. Meike Isenberg
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Medienscouts NRW

Jugendliche helfen Jugendlichen

Das Peer-to-Peer-Projekt ,Medienscouts NRW” ist das groRRte seiner Art im deutschsprachigen Raum und wachst kontinuierlich. ,Me-
dienscouts” sind Schiilerinnen und Schiiler, die Gleichaltrigen bei Fragen und Problemen rund um die Mediennutzung zur Seite stehen:
von Cybermobbing iiber Datenschutzeinstellungen in sozialen Netzwerken bis hin zu Aspekten des Personlichkeits- und Urheberrechts.
Dabei werden sie von ebenfalls speziell ausgebildeten Beratungslehrkraften unterstiitzt, die bei Problemen helfen konnen.

"y
.

=
Seit dem Projektstart in 2011 wurden {iber 2.400 Schiilerinnen und
Schiiler zu Medienscouts qualifiziert sowie mehr als 1.300 Beratungs-
lehrkrafte ausgebildet. Somit nehmen in NRW derzeit mehr als 600
Schulen aus rund 48 von 53 Kreisen und kreisfreien Stadten teil, das
entspricht einer Beteiligungsquote von 90 Prozent. Mit der Ausbil-
dungsphase 2016/17 starteten bisher 50 weitere Schulen mit der

Grundausbildung neuer Medienscouts. Bereits qualifizierten Schulen
wurde die Mdglichkeit zur Teilnahme an Aufbauworkshops unterbreitet.

PR
il

Starker vor Ort verankern

Wie bereits im Vorjahr war es auch in 2016 und 2017 ein Schwerpunkt,
das Projekt nachhaltig in kommunalen Strukturen zu etablieren. Dafiir
erhalten die bereits teilnehmenden Medienscouts-Schulen ein Fortbil-
dungs- und Vernetzungsangebot, mit kostenlosen Aufbauworkshops
zum Thema Cybermobbing und Hate Speech oder zur Implementierung
des Projekts in der Schule.

Schritte zur Selbststandigkeit

Um das Projekt auf selbststandige Beine zu stellen, gibt es das soge-
nannte ,Train-the-Trainer”-Programm. Hierbei werden lokale Fach-
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krafte qualifiziert, die den bereits aktiven Schulen mit Rat und Tat
zur Seite stehen. Mit Fortbildungs- und Dialogangeboten fordern sie
die schuliibergreifende Vernetzung der Scouts und Lehrkréfte unter-
einander und bilden in Eigenregie Schiilerinnen und Schiiler sowie
Lehrkrafte von neuen Schulen aus. Mittlerweile ist das Programm in
18 Kreisen und Stadten erfolgreich im Einsatz. Neu hinzugekommen
sind in 2016 Dortmund, die Kreise Giitersloh und Viersen, der Rhei-
nisch-Bergische-Kreis sowie in Kooperation die Kreise Paderborn und
Hoxter. In der ersten Jahreshilfte 2017 startete auch der Kreis Olpe
die Qualifizierung im Train-the-Trainer-Programm.

In 2016 konnten sich Schulen erstmal fiir das Abzeichen des Projekts
Medienscouts NRW bewerben. Insgesamt 94 Schulen, an denen die
Arbeit von Medienscouts besonders engagiert umgesetzt wird, wur-
den ausgezeichnet und diirfen sich fiir das Schuljahr 2016/2017 nun
+Medienscouts NRW-Schule” nennen. Die ausgezeichneten Schulen
verteilen sich {iber ganz NRW auf insgesamt 37 Kreise und kreisfreie
Stddte sowie auf das Erzbistum K&ln. Unter den ausgezeichneten Schu-
len befinden sich 56 Gymnasien, 21 Gesamtschulen, 12 Realschulen,
3 Sekundarschulen sowie jeweils eine Haupt- und eine Férderschule.



MEDIENKOMPETENZPROJEKTE

Medienscouts NRW
48 von 53 Kreisen und kreisfreien Stadten in NRW nehmen teil

g‘.-' Train-the Trainer-Programm: 18-malin in NRW

Borken, Diisseldorf, Duisburg, Dortmund, Erzbistum Koln, Hagen, Hamm,
Hochsauerlandkreis, Hoxter, Kéln, Miinster, Olpe, Paderborn, Recklinghausen,
Rheinisch-Bergischer Kreis, Unna, Viersen und Warendorf.

Milheim a. d. Ruhr
OB Oberhausen

BOT Bottrop

GE  Gelsenkirchen

RS  Remscheid

SG Solingen

LEV Leverkusen
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MekoKitas NRW - Friihkindliche Medienbildung
Medienkompetenz fangt im Kleinen an

Langstist das Thema Medien schon bei den Jiingsten angekommen, in der Kita. Doch wie ldsst sich mit Kita-Kindern altersgerecht dazu
arbeiten? Welche Onlineangebote unterstiitzen Kita-Fachkrafte? Und wie kdnnen auch die Eltern einbezogen werden?

2
NRW

MIT MEDIEN LEBEN LERNEN

Tipps fiir Eltern von Kindergartenkindern
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Jeden Monat aktuelle Infos

Dies sind Fragen, die der MekoKitaService der LfM beantwortet: Einmal im Monat erscheint dieser kos-
tenlose Newsletter rund um die friihkindliche Medienerziehung. Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter von
Kitas und Familienzentren erhalten darin konkrete Anregungen und Materialien fiir die tagliche Arbeit,
aufgeteiltin Rubriken wie ,Medien in Gesprach und Spiel”, ,Medien aktiv” oder ,Medien und Familie”. Mit
der Erstellung des MekoKitaService ist die Gesellschaft fiir Medienpddagogik und Kommunikationskultur
(GMK) beauftragt. Erschienen sind 2016 Newsletter etwa zu folgenden Themenschwerpunkten: ,Sprach-
forderung durch Medienprojekte”, ,FuRball EM”, Erfinderwerkstatt” oder ,Damals und heute - Kreatives
mit Medien”.

Ausfiihrliche Broschiire als Schulungsunterlage

Neben dem Newsletter bietetdie LfM auch dieausfiihrliche Dokumentation ,Medienkompetenz-Kitas NRW”
an. Hier wird ein von der LfM durchgefiihrtes Modellprojekt zur medienpadagogischen Fortbildung von
Erzieherinnen und Erziehern in 12 nordrhein-westfalischen Kindertageseinrichtungen genau beschrie-
ben. Der Fokus lag auf einer begleitenden Schulung kompletter Teams und einer niedrigschwelligen
Ansprache der Erzieherinnen und Erzieher mit dem Ziel, die Medienerziehung im padagogischen Alltag
nachhaltig zu verankern - immer genau auf die Erfordernisse vor Ort abgestimmt. Die Broschiire be-
schreibt das Konzept, die Anforderungen an die Einrichtungen wie auch an die Qualifizierung der Traine-
rinnen und Trainer. So eignet sie sich als Schulungsunterlage und als Referenzskript fiir Fortbildungen.

Kompakte Orientierungshilfe

Die Broschiire ,Mit Medien leben lernen - Tipps fiir Eltern von Kindergartenkindern” - herausgegeben
von der LfM und dem Ministerium fiir Generationen, Familie, Frauen und Integration des Landes Nord-
rhein-Westfalen - ist eine kompakte Orientierungshilfe fiir Fragen zum Thema Medienerziehung im Fa-
milien- und Kindergartenalltag. Zudem enthalt sie praktische Tipps zum medienorientierten Arbeiten
mit Kindern sowie Hinweise auf weitergehende Literatur und wichtige Adressen. Sie ist auch in einer
tlirkisch- und russischsprachigen Version verfiigbar. Redaktionell zusammengestellt wurde sie ebenfalls
von der GMK.

Newsletter MekoKitaService
> Newsletter abonnieren auf www.meko-kitas-nrw.de
> Download der Publikationen unter www.Ifm-nrw.de/publikationen




Initiative Eltern+Medien

MEDIENKOMPETENZPROJEKTE

Eltern fragen - Experten antworten

Wie viel Fernsehen und wie viel Smartphone diirfen sein? Férdern Computerspiele die kindliche Entwicklung? Und was machen meine
Kinder im Netz liberhaupt? Die Medienwelt entwickelt sich nicht nur fiir Erwachsene, sondern auch fiir Kinder rasant weiter. So sind
es gerade Eltern, die regelmadRig Entscheidungen zur Medienerziehung treffen miissen und dazu viele Fragen und einen groRen Bera-

tungs- und Orientierungsbedarf haben.

Diesen Bedarf greift die LfM mit ihrer Initiative Eltern+Medien bereits
seit dem Jahr 2007 auf. Fiir Kindertageseinrichtungen, Familienzen-
tren, Schulen aller Schulformen und andere Einrichtungen bietet sie
die kostenfreie Durchfiihrung von Elternabenden mit qualifizierten
Medienpadagoginnen und Medienpddagogen an. Themen dieser Aben-
de kdnnen etwa ,Friihkindliche Mediennutzung”, ,Handy und Inter-
net” oder ,Computer- und Konsolenspiele” sein. AuRerdem werden in
Kooperation mit dem Verein Schule des Horens e. V. und der Initiative
Horen e. V. auch Elternabende durchgefiihrt, auf denen das Thema

,Horen” als Voraussetzung fiir Medienkompetenzim Mittelpunkt steht.

Hohe Reichweite - auch dank starker Partner

Im Jahr 2016 hat die Initiative Eltern+ Medien fast 800 Elternveran-
staltungen mit und fiir 19.000 Eltern in Einrichtungen wie Kitas und
Familienzentren bis zu Gymnasien durchgefiihrt. Fiir das laufende Jahr
2017 sind es bis zu 875 Veranstaltungen, davon 675 im Kernprojekt
sowie 200 weitere, die Uber Partnereinrichtungen der Initiative ab-
gerufen werden konnen. Hierfiir koordiniert das von der LfM mit der
Durchfiihrung betraute Grimme-Institut ein Netzwerk von rund 100
Medienpadagoginnen und Medienpadagogen, die iiber ganz NRW ver-
teilt sind und so die Bedarfe nach Elternabenden in den lokalen und re-
gionalen Strukturen vor Ort bedienen kdnnen. Die Referentinnen und
Referenten werden regelmaRig in speziellen thematischen Workshops
auf die Einsdtze vorbereitet. Dariiber hinaus kooperiert die Initiative
auch mit einer Reihe von Institutionen, die Elternarbeit anbieten und
tiber entsprechende personelle wie rdaumliche Ressourcen verfiigen.

800 A Pl %,
Elternabende  &=.& 19.000 i
pro Jahr* Ee$ Eltern 53
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Dazu zahlten:

* Bildungswerk fiir Medien und Kommunikation, Liibbecke
* Bildungswerk der Erzdiozese Koln

* VHS Rur-Eifel

 Evangelische Jugendbildungsstatte Tecklenburg

* Katholisches Familienforum Edith Stein, Neuss

* Gesundheitsamt Dortmund/Jugendamt Dortmund

* Stadt Hamm, Jugendamt

* Haus der Jugend, Hovelhof

* Stadt Giitersloh, Fachbereich Jugend und Bildung

* Arbeiterwohlfahrt Kreis Giitersloh

* Familienbildungsstdtte Werne

* Bergische VHS

* Familienbildungsstdtte der Stadt Bochum

* VHS Kleve

* Familienbildungsstatte der Evangelischen Gemeinde Diiren
* Medienzentrum Hamm

¢ Fachdienst Pravention der Diakonie im Kirchenkreis Lennep
 Evangelische Erwachsenenbildung Ennepe-Ruhr

* DRK Borken

¢ Die Welle, Remscheid

¢ VHS Langenfeld

Seit 2007 fast
180.000 Eltern

in mehr als 7.700
Veranstaltungen
erreicht und Gber
700.000 Materialien
verteilt.*

* Angaben fiir das Jahr 2016
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AUDITORIX - Horen mit Qualitat
Horen wird oft unterschatzt

Horen ist leicht — aber Hin- und Zuhéren muss man lernen. Um die Kommunikationsfahigkeit und Medienkompetenz von Kindern zu
fordern, gilt es zuerst, auch ihre Sinne zu schulen. Horbildung ist darum das Anliegen des Projekts AUDITORIX - Horen mit Qualitat.

Gemeinsam von der Initiative Horen e. V. und der LfM im Jahr 2006 ge-
startet, setzt das Projekt auf zwei Hauptelemente: die AUDITORIX-Hor-
bildung sowie das AUDITORIX-Hérbuchsiegel, mit dem hervorragende
Horbuchangebote fiir Kinder pramiert werden. Die Projektsdule der
Horbildung l&uft vor allem liber die Website, die im vergangenen Jahr
umfassend aktualisiert worden ist.

Website komplett iiberarbeitet

Das umfangreiche Web-Angebot von AUDITORIX wurde auch in 2016
fortlaufend aktualisiert und ist im tberarbeiteten Design nun auch
liber Tablet und Smartphone nutzbar. Dafiir wurden 14 Lernspiele, 6
Trickfilme und 7 Videoclips mit von Kindern gefiihrten Interviews um-
gebaut. Ein grofRer Wissensfundus wird {iber audiovisuell aufbereitete
Seiten prasentiert, die jeweils auf thematisch passende Horclips, Spie-
le (online und offline), Experimente und Ubungen verweisen. Kinder
konnen das leicht verstandlich dargebotene Wissen dann spielerisch
vertiefen. Dabei werden sie durch zahlreiche Angebote zu kreativer
Arbeit angeregt, etwa zu einer Instrumentenkunde, Rezepten fiirs
Gerduschemachen oder Anleitungen zum Stimmtraining. Das kind-
gerecht ansprechende und leicht verstandliche Web-Angebot erhielt
mit dem Erfurter Netcode und der Comenius-EduMedia-Medaille fiir
herausragende Qualitdt als padagogisches Bildungsmedium in 2016
gleich zwei besondere Auszeichnungen.
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Neuer Newsletter mit prominenter Unterstiitzung

AuRerdem startete ein kostenloses Newsletter-Angebot zur Horbil-
dung fiir pddagogische Fachkréfte und Eltern. Unter dem Titel ,Horst
Du?!” werden Schwerpunktthemen und Highlights aus dem AUDITO-
RIX-Angebot vorgestellt. Dazu hat sich das Team Unterstiitzung ge-
holt: Pro Ausgabe kommt ein Prominenter zu Wort. So erzdhlten etwa
Marc Bator, Gundula Gause oder Nelson Miiller schon ihre ganz persdn-
lichen Horgeschichten rund um Stimme und Gerdusche im Interview.

Neue Broschiire ,0hren auf mit AUDITORIX"

Auch eine neue Broschiire wurde 2016 verdffentlicht — unter dem
Motto: ,Ohren auf mit AUDITORIX” erhalten Kinder kurze, spannende
Hintergrundinformationen rund um das Thema Horen. Dabei finden
sie spielerisch Antworten auf Fragen wie ,Warum horen wir das Meer,
wenn wir eine Muschel ans Ohr halten?” oder ,Was hat klassische Mu-
sik mit guter Milch zu tun?”,

OHREN AUF MIT
AUDITORIX

QUIET

‘}\\2\(&

=

> Bestellmdglichkeit der Publikation unter
www.Ifm-nrw.de/publikationen




EU-Initiative klicksafe

MEDIENKOMPETENZPROJEKTE

Sicherheit europaweit - auch im Netz

Bei der EU-Initiative klicksafe steht alles unter dem Motto ,Mehr Sicherheitim Internet durch Medienkompetenz”. Hierbeiist es ein
wichtiges Ziel, Eltern, Padagoginnen und Padagogen sowie Jugendlichen die kompetente und kritische Nutzung von Internet und neu-
en Medien zu vermitteln. klicksafe ist eine Initiative im CEF Telecom Programm der Europdischen Union fiir mehr Sicherheit im Internet
und wird gemeinsam von der Landeszentrale fiir Medien und Kommunikation Rheinland-Pfalz (LMK) und der Landesanstalt fiir Medien

Nordrhein-Westfalen (LfM) umgesetzt.

Auch im Berichtsjahr 2016/17 lagen wichtige Schwerpunkte der
LfM-Arbeit innerhalb des Projekts klicksafe in den Bereichen ,Mobiles
Internet”, ,Elternarbeit” und ,Menschen mit Zuwanderungsgeschich-
te”. Dazu passt, dass der preisgekronte Spot ,Wo ist Klaus?, mit dem
klicksafe schon seit 11 Jahren den Schutz von Kindern und JugendLi-
chen vor rassistischen, pornografischen oder gewaltverherrlichenden
Inhalten im Netz fordert, inzwischen in 17 Sprachen vorliegt und eu-
ropaweit Beachtung findet.

Cybermobbing und Hass im Netz war im Berichtszeitraum das klick-
safe-Schwerpunktthema zum Safer Internet Day 2017. Anldsslich des
europaweiten Aktionstages entstand unter anderem eine Video-Kam-
pagne mit dem Titel ,Ich war’s” in der bekannte YouTuberinnen und
YouTuber {iber ihre Mobbing-Erfahrungen berichten, sowie eine multi-
mediale Aktionsseite im Netz. Zudem fiihrte klicksafe eine Aktions-
woche rund um das Thema Mobbing, Hetze und Hass im Netz durch.
Abgesehen von dieser anlassbezogenen Kommunikation stellt klick-
safe auch eine Vielzahl von Informations- und Arbeitsmaterialien zu
Themen wie Cybermobbing, Personlichkeitsrechte und Hate Speech im
Netz zur Verfiigung.

Von Videokampagne und Elternratgeber iiber Nutzerbroschiire bis
hin zum Unterrichtsmaterial

Ein Fokus bei klicksafe-Projekten liegt immer auf der moglichst ziel-
gruppengerechten Ansprache. So auch bei der Videokampagne ,Ich
war’s”, bei der prominente YouTuberinnen und YouTuber offenbaren,
dass auch sie gemobbt haben und aus ihrer heutigen Sicht berichten,
warum das nicht okay war. In den ersten zwei Wochen nach Veréffent-
lichung auf YouTube im Februar 2017 konnte die Kampagne bereits
70.000 Aufrufe verzeichnen. Wie Kinder im Netz lernen zu recherchie-
ren, erfahren Eltern und andere Interessierte in einem von klicksafe
und Internet-ABCin 2016 neu verdffentlichten Ratgeber. Damit Nutze-
rinnen und Nutzer iber Werbung und Kommerz im Internet informiert
sind, konnen sie auf die in 2017 erschienene Broschiire ,Werbung und
Kommerz im (mobilen) Internet” zuriickgreifen. In Ergdnzung dazu
hat die Initiative auch Materialien fiir Pddagoginnen und Pddagogen
im Angebot. Dazu zahlt aktuell die Unterrichtseinheit ,Safer Smart-
phone - Sicherheit und Schutz fiir das Handy”, eine Gemeinschaftspro-
duktion von klicksafe und Handysektor.

Die Top-3-Bestellungen:

JInternet-Tipps fir Eltern (deutsch)” 58.638
»Regeln finden - Streit vermeiden. 49.904
www.mediennutzungsvertrag.de”

,Tipps filrs digitale (Uber) Leben - Von uns fiir euch” 48.912

Versand:
704.636 Materialien (erojekt iicksate, 2016)

*
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klicksafe

fiir Sicherheit im Internet

Preise vergeben, Preise erhalten

Neben der Entwicklung von eigenen Kampagnen zeichnet klicksafe re-
gelmaRig auch die Projekte anderer Akteure aus. Etwa mit dem ,klick-
safe Preis fiir Sicherheit im Internet”, der im Sommer 2016 schon zum
zehnten Mal vergeben wurde. 2016 stand der Preis unter dem Motto
»Courage im Netz”. Gewinner der klicksafe-Trophde war die Kampagne
JJu was! Zeig Zivilcourage! Auch im Netz”, die sich unter anderem mit
Informations- und auch Schulveranstaltungen gegen das Phdnomen
,Hate Speech” einsetzt.

Im Jahr 2017 wurde der Preis zum 11. Mal ausgeschrieben. Unter an-
derem konnten sich in diesem Jahr erstmals mediale und kommunika-
tive Angebote wie Filme, Spots und Magazine bewerben.

Das Thema ,Hate Speech” stand allgemein stark im Fokus der klick-
safe-Aktivitaten in 2016 und 2017. Neben der neuen Broschiire ,Hate
Speech”, die gemeinsam mit der LfM und der AJS NRW entwickelt
wurde, steht Interessierten das klicksafe-Quiz zu Hate Speech auf der
Webseite www.klicksafe.de zur Verfiigung - eine weitere Moglichkeit,
sich spielerisch iiber das vor allem im Netz verbreitete Phdanomen zu
informieren.

> Bestellmaglichkeit der Publikation unter
www.lfm-nrw.de/publikationen

HATE SPEECH
HASS IM NETZ
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Internet-ABC
Souveran und sicher -

ein quter Einstieq ins Netz

Ein sicherer Ratgeber und guter Startpunkt ins WWW: Das ist das Internet-ABC. Die Plattform richtet sich an Kinder von fiinf bis zwolf
Jahren sowie an Eltern sowie Pddagoginnen und Padagogen. Mit jeweils zielgruppenspezifisch aufbereitetem Basiswissen will das
Internet-ABC die Computer- und Internetkompetenzen der Nutzerinnen und Nutzer férdern und ihre Selbstverantwortung starken.
Dafiir stellt es Kindern, Eltern sowie Pddagoginnen und Padagogen umfangreiche Materialien zur Verfiigung, die inshesondere im schu-
lischen Kontext vielseitig Anwendung finden. Bei jungen Nutzerinnen und Nutzern sind vor allem der ,Surfschein”, der in einem Quiz
die Internetkompetenz testet, sowie die Rubrik ,,Baukasten” mit vielfdltigen Gestaltungsmdglichkeiten besonders beliebt. Neben der
Website bietet das Internet-ABC auch Broschiiren und Unterrichtsmaterialien in gedruckter Form an.

Mobiler, einfacher, besser

Seit dem Relaunch Ende 2015 bietet die Website drei separate Berei-
che fiir Kinder, Erwachsene sowie Padagoginnen und Pddagogen, die
dadurch noch gezielter angesprochen werden. Die Navigation wurde
vereinfacht und unter anderem mit einem Farbleitsystem versehen,
wahrend die Technik nunmehr auch die mobile Nutzung mit Tablets
oder Smartphones unterstiitzt. Der beliebte Surfschein, mit dem Kin-
der ihr Wissen iiber das Internet testen kdnnen, wurde aktualisiert.
Weitere Inhalte werden ebenfalls {iberarbeitet. So werden beispiels-
weise die Lernmodule fiir Kinder sukzessive neu gestaltet. Nach der
Fertigstellung (voraussichtlich bis Ende 2017) sind alle Module in
unterschiedlichen Schwierigkeitsstufen verfiighbar und entsprechend
gekiirzt und vereinfacht. Gerade fiir sehr junge oder leseschwache
Nutzerinnen und Nutzer werden viele Inhalte vertont und per Maus-
klick anhdrbar gestaltet. Uber die Rubrik fiir Lehrkrifte l3sst sich der
Bereich ,Landerprojekte” auswahlen, mit dem Padagoginnen und Pa-
dagogen Veranstaltungen, Aktionen oder Ansprechpartnerinnen und
Ansprechpartner direkt in ihrer Nahe finden kdnnen.

Das Internet-ABCin der Schule

Die Nutzerzahlen belegen, dass das Internet-ABC iiberwiegend am
Vormittag, also im schulischen Kontext genutzt wird. Es gibt sogar
mittlerweilein sechs Bundesldandern sogenannte ,Internet-ABC-Schu-
len”. Diese haben die Inhalte vom Internet-ABC fest im Grundschul-
unterricht verankert, um die Internetkompetenz ihrer Schiilerinnen
und Schiiler gezielt zu fordern. Die Umsetzung erfolgt dabei auf der
jeweiligen Landesebene. In Nordrhein-Westfalen ist das Internet-ABC
liber die Einbindung seiner Inhalte fester Bestandteil des in 2012 von
der Landesregierung eingefiihrten Medienpasses NRW. Dariiber hinaus
bietet die LfM fortlaufend Qualifikationen zum Internet-ABC in Form
von Lehrkréfte-Workshops an, um fiir den konkreten Einsatz vor Ort zu
schulen. Ferner spielt das Projekt im Rahmen der Initiative Eltern+Me-
dien eine zentrale Rolle. Die Materialien und das Angebot werden eng
in die Qualifikation der Referentinnen und Referenten eingebunden.
Bei den Elternabenden zum Thema Internet im Vor- und Grundschul-
bereich sowie bei fiinften und sechsten Klassen wird der Bereich fiir
Kinder und fiir Eltern sowohl als konkrete Empfehlung fiir den siche-
ren Einstieg ins Netz als auch zur Begleitung der Kinder vorgestellt.
Im Berichtszeitraum wurde an die Eltern aller Drittkldsslerinnen und
Drittklassler in NRW gemeinsam mit dem Projekt FLIMMO auch die In-
ternet-ABC-Broschiire ,Tipps fiir Eltern zum Einstieg von Kindern ins
Netz” verteilt - insgesamt rund 173.000 Exemplare.
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B internet-ab
Das Portal fiir Kinder,
Eltern und Padagogen

Konflikte losen - per Vertrag

Ebenfalls aus dem Kosmos des Internet-ABC stammt das Projekt Me-
diennutzungsvertrag, das gemeinsam mit der EU-Initiative klicksafe
entwickelt wurde. Mit diesem Angebot kdnnen Eltern und Kinder mog-
liche Konflikte rund um die Mediennutzung effektiv l6sen. Dafiir er-
hielt das Projekt die Auszeichnung ,Padi 2015” in der Kategorie ,Son-
derpreis fiir Familienangebote®.

Versandaktion:
173.000 Exemplare ,Tipps fir Eltern zum Einstieg von Kindern ins Netz”
an Eltern von Drittklasslerinnen und Drittkldssler verteilt.




Handysektor
Always on?

MEDIENKOMPETENZPROJEKTE

98 Prozent der Jugendlichen in Deutschland besitzen ein Handy oder Smartphone. Sie chatten von friih bis spat, driicken ihre Gefiihle
mit Emojis aus und verschicken Selfies von sich. Doch die Welt der mobilen Medien birgt Risiken. Themen wie Cybermobbing, Sexting,
jugendgefdhrdende Inhalte oder Abo-Kostenfallen sind die Kehrseite der Medaille. Die Plattform Handysektor greift diese und viele
weitere Themen auf, sensibilisiert und informiert die junge Zielgruppe. Daneben werden fiir Eltern sowie Padagoginnen und Padagogen
praktische Tipps fiir den Alltag und viel Hintergrundwissen zusammengestellt.

Digitale Erste Hilfe

Gerade fiir Lehrkrdfte bietet der Handysektor immer wieder neue,
innovative Ansdtze fiir Unterricht und Notfdlle rund um Handy & Co.
Einen Uberblick {iber das Angebot in der Pidagogenecke vom digita-
len ,Erste-Hilfe-Kasten” bis hin zu Unterrichtsmaterialien bietet die
Broschiire ,Handy in der Schule® Seit 2016 werden auch Apps fiir den
Einsatz in Schule und Unterricht getestet, ihre Funktionen und Ein-
satzmdoglichkeiten vorgestellt und mdgliche Probleme benannt.

Safer Smartphone

Gemeinsam mit der Initiative klicksafe wurde im Herbst 2016 das
zweite Heft der Unterrichtsreihe ,Mobile Medien - neue Herausforde-
rungen” vorgestellt. Unter dem Titel ,Safer Smartphone” behandelt
das Material insbesondere die richtige Handhabung von (datensam-
melnden) Apps sowie das Wissen iber Sicherheitseinstellungen an
den eigenen Smartphones.

HANDY IN DER SCHULE

Die Handysektor-Padagogenecke

> Bestellmaglichkeit der Publikation unter
www.lfm-nrw.de/publikationen

Spielend Handyfasten

Vom Themenmonat zu ,,Pokémon Go” {iber den Aktionstag Cybermob-
bing bis hin zum jahrlichen Handyfasten - unterstiitzt durch das ana-
loge Kartenspiel ,Real Life Challenge” standen auch fiir die Jugend-
lichen wieder alltagsnahe Digitalthemen im Fokus des Webangebotes.

Social Media

Den jugendlichen Kommunikationskandlen entsprechend hat der Han-
dysektor seine Prdsenz in den sozialen Netzwerken weiter ausgebaut
und ist iiber Facebook, Snapchat, Instagram, YouTube und Twitter er-
reichbar.

Die Top-3-Bestellungen:

,Opfer, Schlampe, Hurensohn/Gegen Mobbing” 52.197
»Apps to go” 46.211
,Das Netz vergisst nichts” 46.079
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juuuport

Lieber Gleichaltrige fragen

juuuportist eine Selbstschutz-Plattform von Jugendlichen fiir Jugendliche, die ganz auf den Dialog mit und unter Gleichaltrigen setzt.
Ehrenamtliche Scouts im Alter von 15 bis 21 Jahren, von Expertinnen und Experten qualifiziert und begleitet, beraten die iiberwiegend
jungen Nutzerinnen und Nutzer der juuuport-Plattform zu allen Fragen rund ums Internet - ob Datenschutz, Mobbing, Technik oder

soziale Netzwerke.

Beratungsbedarf

Der Beratungshedarf iiber juuuport ist ungebrochen. Top-Themen, zu
denen die Scouts Gleichaltrige beraten, sind wie im Vorjahr Cybermob-
bing, Sexting und Cybergrooming. Daneben waren die Scouts und das
juuuport-Team auch auf einer Vielzahl weiterer Veranstaltungen ver-
treten, so etwa auf der Bildungsmesse didacta, der gamescomin Koln,
dem Deutschen Praventionstag, der YOU in Berlin und vielen weiteren
Fachveranstaltungen rund um Jugend- und Medienthemen. Neben der
Live-Prasenz auf Messen und Events wurde auch die digitale Prasenta-
tion von juuuport liber die Social-Media-Kanale ausgebaut und durch
Kampagnen ergdnzt.

Mehr Scouts ausgebildet

Um dem steigenden Beratungsbedarf gerecht zu werden, wurden auch
im Berichtszeitraum weitere Scouts ausgebildet. Dabei wurden ergan-
zend zu Schulungen und Arbeitstreffen vor Ort Webinare zu Weiterbil-
dung des Scouts eingefiihrt

DigiScan. Dein Medien-Update

Auf Augenhohe

Der DigiScan ist ein auf Jugendliche zugeschnittenes Informationsangebot, das jugendaffin aufbereitete Inhalte direkt aufs Smart-
phone liefert. Dafiir nutzt DigiScan die Broadcast-Dienste der Messenger WhatsApp und Telegram, sendet aber auch einen klassischen
Mail-Newsletter. Damit sollen die Empfangerinnen und Empfanger unmittelbar iiber aktuelle Medienthemen informiert werden.

Der DigiScan verlinkt auf Nachrichten, die die Plattformen Handysek-
tor und klicksafe extra fiir die Zielgruppe aufbereitet haben. Aber auch
auf andere ausgewahlte Angebote wird verwiesen, die ansprechende
Infos zu den Themen Apps, soziale Medien und digitale Trends fiir die
jugendliche Zielgruppe bereithalten.

Unterstiitzen, motivieren, informieren

Ziel des Informationsangebots ist es, Schiilerinnen und Schiiler mdg-
lichst auf Augenhdhe anzusprechen und sie in medienpdadagogische
Prozesse einzubeziehen. Damit folgt der DigiScan dem Trend, das
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Wissen und die digitalen Kompetenzen von Jugendlichen zu nutzen,
um eine kritische Auseinandersetzung innerhalb von Lern- und Inter-
aktionsprozessen zu fordern. Ein anderes Beispiel neben den erwdhn-
ten Plattformen Handysektor und klicksafe ist auch das Peer-to-Peer-
Projekt Medienscouts NRW, das Schiiler aktiv in die Arbeit mit Gleich-
altrigen einbindet.



FLIMMO
Fernsehen mit Kinderaugen

MEDIENKOMPETENZPROJEKTE

Fernsehen ist noch immer das Leitmedium von Kindern und eine hdufige Quelle fiir Auseinandersetzungen in der Familie. Aber wie
lange - und vor allem was diirfen die Kinder sehen? Hilfestellung gibt hier der FLIMMO, die TV-Programmberatung fiir Eltern und Erzie-
hende. Als Broschiire erscheint er dreimal jahrlich und kann von Kitas und Grundschulen angefordert werden.

Auch liegt er in Arztpraxen, Apotheken, Biichereien und anderen Einrichtungen aus. Seit 2013 gibt es
den FLIMMO in l@nderspezifischen Ausgaben. In NRW liegt die Jahresauflage bei etwa 240.000 Exem-
plaren. Zusatzlich wird er im Rahmen der Elternveranstaltungen der Initiative Eltern+Medien einge-
setzt. Dariiber hinaus hat die LfM im Jahr 2016 alle Eltern von Drittkldsslerinnen und Drittkldssler in
den Grundschulen Nordrhein-Westfalens mit dem FLIMMO versorgt - insgesamt rund 176.000 Exemplare.

Auch im Web und als App

Als Erganzung zur Broschiire bieten die Internetseite www.flimmo.de sowie die FLIMMO-App (fiir i0S
und Android) ebenfalls den schnellen Uberblick iiber das aktuelle Programm der nichsten sieben Tage
sowie prasentieren und bewerten jede Woche neue Highlights aus dem laufenden Fernsehprogramm.
Besprechungen zu Sendungen, die gerade nichtim Fernsehen laufen, sind im Sendungsarchiv zu finden.
Hier sind inzwischen Bewertungen von iiber 10.000 Sendungen abrufbar. So kdnnen sich Eltern {ber
Sendungen informieren, die sich Kinder jenseits des linearen Programmangebots ansehen wollen, etwa
zeitversetzt {iber Mediatheken oder DVDs. Damit tragt der FLIMMO dem sich andernden Nutzungsverhal-
ten Rechnung. AuRerdem bietet die Internetseite eine komfortable Suchfunktion fiir &ffentliche Bezugs-
stellen des FLIMMO in der Ndhe der Nutzerinnen und Nutzer.

Mehr als nur Fernsehen

Da inzwischen neben dem Fernsehen auch das Internet oder Computer- und Konsolenspiele fiir Kinder
zunehmend an Bedeutung gewinnen, bietet der FLIMMO viele weitere Tipps. Diese werden von anerkann-
ten Projekten wie zum Beispiel dem Internet-ABC, dem Spieleratgeber NRW, dem Kinder- und Jugend-
filmzentrumin Deutschland (KJF), der Stiftung MKFS und jugendschutz.net fiir jede Ausgabe zugeliefert.

Versandaktion:
176.000 Exemplare an Eltern von Drittklésslerinnen und Drittkldsslern in NRW verteilt.

PROGRAMMBERATUNG FUR ELTERN

www.flimmo.tv
Fernsehen
mit Kinderaugen

FLUCHT &
DIE FOLGEN

WIE SICH KINDER
DARUBER INFORMIEREN

PROGRAMMBERATUNG FUR ELTERN

=20 nme

Fernsehen
mit Kinderaugen

ONLINE
FERNSEHEN

MOGLICHKEITEN
& RISIKEN

28



MEDIENKOMPETENZPROJEKTE

Initiative Medienpass NRW

Medien-Lernen mit Pass

Drei Bausteine, zwei Aufgaben: Kinder und Jugendliche in Schulen und Jugendhilfeprojekten fiir das Thema Medienkompetenz begeis-

tern und gleichzeitig Lehrkrafte bei der Vermittlung unterstiitzen.

Um seine Aufgaben zu erfiillen, bedient sich das Projekt dreier Bau-
steine. Zum Ersten stellt es einen Kompetenzrahmen zur Verfiigung,
der Erziehenden und Lehrkrdften Orientierung iiber die angestrebten
Medienkompetenzen bietet. Zum Zweiten beinhaltet es einen Lehr-
plankompass, der Verbindungen zu den Lehrpldnen aufzeigt sowie
praktische Hinweise und Anregungen fiir die Umsetzung gibt. Und das
namensgebende Herzstiick ist der eigentliche Medienpass, mit dem
Schiilerinnen und Schiiler ihre Kompetenzen selbst dokumentieren
und zur weiteren Beschéftigung und Erlangung weiterer Fahigkeiten
motiviert werden.
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Angebot auf drei Altersstufen ausgebaut

Beginnend mit einer Erprobungsphase wurde die Reichweite des Me-
dienpasses sukzessive erhoht und erweitert. Heute ist er nicht nurin
einer Version fiir Grundschulen erhdltlich, sondern auch fiir den Ein-
satz in der fiinften und sechsten Klasse sowie fiir die Klassen 7 bis 10
adaptiert. Die Initiative Medienpass NRW wird getragen vom Ministe-
rium fiir Schule und Weiterbildung, der Ministerin fiir Bundesangele-
genheiten, Europa und Medien, dem Ministerium fiir Familie, Kinder,
Jugend, Kultur und Sport des Landes Nordrhein-Westfalen, der LfM
sowie der Medienberatung NRW.



Finzelthemen

MEDIENKOMPETENZPROJEKTE
EINZELTHEMEN

Flexibel auf (Bildungs-)Bedarfe reagieren

Wahrend die kontinuierlichen Angebote der LfM meist umfangreiche Themenkomplexe abdecken und langfristig begleiten, konnen wir
mit Einzelthemen punktuell und kurz- oder mittelfristig auf Entwicklungen reagieren. So gibt es im Kanon unserer Medienkompetenz-
projekte auch immer wieder Publikationen oder Veranstaltungen, die eher monothematisch angelegt sind und nur einen oder einige

wenige Aspekte eines Themas herausgreifen und gezielt aufbereiten.

Erst das Zusammenspiel aus kontinuierlichen Angeboten und Einzelthemen lasst unser Portfolio so umfassend und aktuell werden.

Kinder und Onlinewerbung

Idee Kinder (und Eltern) fir Werbung im Internet sensibilisieren und
im Umgang damit schulen: Dazu dienen ein Elternratgeber
plus Internetseite sowie ein eigens erstelltes Spiel fur Kinder.

Partner Bundesministerium fiir Familie, Senioren, Frauen und Jugend
(BMFSFJ)
Online www.kinder-onlinewerbung.de

Projektleitung Rainer Smits, Antje vom Berg

Alltagsintegrierte Medien- und Sprachbildung
in Kindertageseinrichtungen

Idee Die Bildungsaufgaben ,Medienkompetenz” und , Sprachbil-
dung” in der Kita miteinander sinnvoll verknipfen und die
Eltern mit einbinden: Zwei Publikationen mit Ubungen werden
parallel zu Hause und in der Kita eingesetzt.

Partner Landesweite Koordinierungsstelle der Kommunalen Integrati-
onszentren (LaKI)
Online www.medienkompetenzportal-nrw.de/grundlagen/themen/

kinder-medien-sprache.html

Projektleitung Christina Rhode

tv.profiler

Idee Schilerinnen und Schiler mit einzelnen Unterrichtseinheiten
fur problematische Fernsehformate sensibilisieren: Pro Ausga-
be wird ein Einzelthema analysiert. Lehrkrafte erhalten dazu
Hintergrundinformationen und Kopiervorlagen.

Partner Internationales Zentralinstitut fir das Jugend- und Bildungs-
fernsehen (IZ1)

Online www.lfm-nrw.de/publikationen

Projektleitung Hanna Jo vom Hofe, Barbara Banczyk, Dr. Meike Isenberg

Medienkompetenzvermittlung in der Lehreraushildung

Idee LfM-Materialien nutzen, um das Thema Medienkompetenz
in der Lehrerausbildung zu starken.

Partner Zentren fir schulpraktische Lehrerausbildung Kéln und

Muanster

Projektleitung Martin Miisgens
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Kinder und Onlinewerbung
Wie erkennen Kinder Werbung?

Aus der Forschung direkt an die Zielgruppe: Im Jahr 2014 verdffentlichte die LfM die Ergebnisse einer gemeinsam mit dem BMFSFJ
beauftragten Studie zum Thema ,Kinder und Onlinewerbung”. Wissenschaftlerinnen und Wissenschaftler des Hans-Bredow-Instituts
hatten verschiedene Werbeformen im Internet und ihre Rezeption durch junge Nutzerinnen und Nutzer untersucht.

Das Ergebnis: Kinder haben oft Probleme beim Erkennen von Werbebotschaften, die sich ihrer Umgebung
gestalterisch angleichen oderinhaltliche Beziige aufweisen. Auch wird Werbung oft als Nutzungshinder-
nis wahrgenommen, des Weiteren tauchen Datenschutzfragen auf.

m Ist ein Cookie eine Kochhilfe?

Die Ergebnisse der Studie flossen direktin den Elternratgeber ,Kinder und Onlinewerbung” ein, der Hin-
tergrundwissen, Tipps und konkrete Hilfestellungen fiir Eltern und Kinder liefert. Analog dazu gibt es
das Internetportal www.kinder-onlinewerbung.de. AuBerdem entstand das Brettspiel ,Verflixte Werbe-
klicks”, das mit Fragen wie ,Ist ein Cookie eine Kochhilfe?” auf spielerische und unterhaltsame Art fiir
Werbe- und Datenschutzthemen sensibilisiert.

> Bestellmaglichkeit der Publikationen unter
www.Ifm-nrw.de/publikationen

Verflixte Werbeklicks

,‘\

| ERFAHRE

Kinder und Onlinewerbung

Ein Ratgeber fir Eltern
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MEDIENKOMPETENZPROJEKTE
EINZELTHEMEN

Alltagsinteqrierte Medien- und Sprach-
bildung in Kindertageseinrichtungen
Sprache lernen mit Medienthemen

Grundidee des Projektes ist es, Medienkompetenz und Sprachbildung als Querschnittsaufgaben des padagogischen Alltags in Kitas
miteinander zu kombinieren. Wie auch im Kinderbildungsgesetz (KiBiz) von NRW definiert, ist die sogenannte ,alltags-integrierte”

Sprachbildung eine zentrale Bildungsaufgabe.

Sie soll also unmittelbar an der Lebenswelt und den Interessen der
Kinder ansetzen. Da nun Medien schon auf Kinder im Vorschulalter
eine groRe Faszination ausiiben, liegt der Schluss nahe: Sprachbil-
dung und Medienkompetenzférderung sind eine gute Kombination.
Dafiir kooperiert die LfM mit der Landesweiten Koordinierungsstelle
der Kommunalen Integrationszentren (LaKI).

Erziehungspartnerschaft von Kita und Eltern

Die fiir diesen Ansatz erstellten Materialien setzen auf dem schon be-
wahrten Projekt ,Rucksack KiTa” der LaKI auf, bei dem Erzieherinnen
und Erzieher sowie Eltern parallel arbeiten. So haben LaKI und LfM ge-
meinsam zwei parallele Publikationen zum Themenbereich ,Medien”
erarbeitet. Klar strukturiert und verstandlich aufbereitet, bieten sie
Hintergrundinformationen sowie ein Paket an praktischen Ubungen,
die mit den Kindern in der Kita und mdglichst gleichzeitig zu Hause
(ggf.inderHerkunftssprache) durchgefiihrtwerdenkdnnen. MitKamera
oder Handy Bilderratsel gestalten, eigene Trickfilme und Horspiele er-
stellen oder Werbeprodukte erkennen und sich damit kritisch ausein-
andersetzen - so lernen die Kinder auf spielerische Weise, mit Medien
und Sprache bewusst umzugehen.

Die Materialien werden auRerdem nicht nur bei medienpadagogischen
Schulungen verwendet, sondern stof3en auch bundesweit auf Interes-
se. Insgesamt wurden sie in der Printversion tiber 4.500 Mal kostenlos
von der LfM verschickt. Einen praktischen Uberblick finden Interes-
sierte auch in einem Dossier im Medienkompetenzportal NRW.

Zwischen Januar und April 2017 wurden im Kontext des Programms
,Rucksack KiTa” von der LaKI in Zusammenarbeit mit der LfM aulRer-
dem Multiplikatorinnen- und Multiplikatoren-Schulungen zum Thema
salltagsintegrierte Sprach- und -Medienbildung” durchgefiihrt.

In Kooperation mit der Stiftung Lesen und der LfM wurde im Berichts-
zeitraum erstmals auch ein Screencast erstellt. Dieser stellt eine Kin-
der- und Leseapp und deren Einsatz zur Sprachbildung vor und richtet
sich vorrangig an Fachkrafte im Bereich der KiTa.

Eltern-Publikation:
3.069 Stiick bei der LfM bestellt + 1.485 Downloads

Kita-Publikation:
1.657 Stiick bei der LfM bestellt + 1.198 Downloads
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MEDIENKOMPETENZPROJEKTE
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tv.profiler

Fernsehalltag als Unterrichtseinheit

Albtraume vom Fernsehen, Probleme beim Einschlafen - viele Eltern von Kindern im Vor- oder Grundschulalter kennen das. Oft sind
Angsterlebnisse die Ursache, und oft sind es Filme oder Fernsehsendungen, die sie ausldsen.

tv.profiler

GRUNDSCHULE

Dabei werden die dngstigenden Erlebnisse eher selten alleine gemacht. Eltern, GroReltern oder &ltere
Geschwister sind oft mit dabei, schdtzen aber die Situation falsch ein. Wie es zu Angstsituationen kommt
und was man dagegen tun kann, ist Thema des aktuellen tv.profiler mit dem Titel ,Angstim Fernsehen”,
der erstmals zusammen mit einer Begleitbroschiire fiir Eltern erschienen ist.

Thema fiir eine Schulstunde

Der tv.profiler wird gemeinsam mit dem Internationalen Zentralinstitut fiir das Jugend- und Bildungs-
fernsehen (IZI) entwickelt. Er greift medienpddagogische oder jugendschutz-rechtliche Problemfelder
aus dem TV-Alltag von Kindern und Jugendlichen anhand aktueller Beispiele innerhalb einer Schulstun-
de auf. So bietet jede Ausgabe Anregungen fiir Schiilerinnen und Schiiler sowie Hintergriinde und Ko-
piervorlagen fiir die Lehrkrafte. Wahrend sich die Ausgaben zu ,Germany’s next Topmodel”, ,Scripted
Reality” und ,Musik-Castingshows” an Schiilerinnen und Schiiler der Sekundarstufe I richten, ist ,Angst
im Fernsehen” der erste tv.profiler fiir die Grundschule.

> Bestellmaglichkeit der Publikationen unter
www.Ifm-nrw.de/publikationen

Pilot ,Medienkompetenzvermittlung
in der Lehrerausbildung”
Lehrkréfte als Medienexperten

Angehende Lehrkrdfte miissen in zweifacher Hinsicht in Medienthemen qualifiziert sein. Einerseits ist der Erwerb von Grundlagenwis-
sen iiber die Medienwelt von Kindern und Jugendlichen erforderlich: Wie werden Medien genutzt und welche Risiken und Chancen sind
damit verbunden? Andererseits miissen Lehrkrafte in der Lage sein, dieses Wissen sowie ihr eigenes Mediennutzungsportfolio fiir die

Lehre nutzbar zu machen, um Medienkompetenz vermitteln zu kdnnen.

Fachleiterinnen und Fachleiter unterstiitzen
Diese Vermittlung bietet zahlreiche Anldsse fiir Qualifizierungen im
tiberfachlichen und fachdidaktischen Bereich.

Die LfM hélt aus unterschiedlichen Projektkontexten zahlreiche Ma-
terialien bereit, die einen Einstieg im Rahmen der Lehrerausbildung
erleichtern und einen (schul-)praktischen Zugang zum Thema Medien-
kompetenz ermdglichen.
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Vor diesem Hintergrund hat die LfM mit den Zentren fiir schulprakti-
sche Lehrerausbildung in Kéln und Miinster einen gemeinsamen Pilo-
ten gestartet. Hierbei soll eruiert werden, wie die Fachleiterinnen und
Fachleiter durch einen eintdgigen Fachtag auf Grundlage des medien-
padagogischen Angebots der LfM im Bereich ,Medienkompetenzver-
mittlung in der Lehrerausbildung” praxisnah und zielfiihrend unter-
stiitzt werden konnen.



Menschen direkt erreichen

Tagungen und Workshops - die LfM ladt ein

Regelm@lRig veranstaltet die LfM alleine oder mit Partnern verschiede-
ne Veranstaltungen zu medienpadagogischen Themen - von Prasen-
tationen eigener Forschungsprojekte iber Podiumsdiskussionen bis
zu Workshops. Dazu werden Expertinnen und Experten eingeladen:
Fachkrafte aus Kita, Schule und Jugendarbeit, Vertreterinnen und Ver-
treter von Universitdten, Institutionen und Verbanden sowie andere
Multiplikatorinnen und Multiplikatoren.

Eine gemeinsame Fachtagung von LfM, LVR-Landesjugendamt und AJS
setzte sich mit dem Phdnomen Hate Speech auseinander. Dazu erhiel-
ten rund 270 Fachkrafte aus Jugendhilfe und Schule konkrete Impul-
se fiir die praktische Arbeit mit Kindern und Jugendlichen. Weiterhin
wurde die Broschiire ,Hate Speech - Hass im Netz” prdsentiert, die
gemeinsam von der LfM, LVR-Landesjugendamt und Arbeitsgemein-
schaft Kinder- und Jugendschutz, Landesstelle NRW e. V. (AJS) in Ko-
operation mit klicksafe verdffentlicht wurde. Sie enthdlt Handlungs-
empfehlungen zu Gegenstrategien und liefert Hinweise zu Materialien
und Initiativen.

Die Digitalisierung in der Gesellschaft stellt Schule vor neue Heraus-
forderungen. Diese gehen iiber Ausstattungsfragen, den Umgang mit
Technik und den Erwerb von Medienkompetenz hinaus. Neue Arbeits-
weisen, Kommunikations- und Kooperationsstrukturen verandern die
Arbeitswelt und Mdglichkeiten der gesellschaftlichen Partizipation.
Die Fachtagung am 15. September 2016 beschaftigte sich damit, wie
Medienkonzepte in der Lehrerausbildung zu gestalten sind, damit zu-
kiinftige Lehrkrafte Lernende gut auf diese veranderten gesellschaftli-
chen Bedingungen vorbereiten konnen.

Jeder kann sich jederzeit 6ffentlich im Netz duRern. Daten werden
tiberall erfasst. Virtuelle Welten bieten neue Erfahrungen. Es gibt
aulRergewdhnliche und problematische, positive wie negative Formen
digitaler Kommunikation. Unter dem Motto ,Medien extrem...” widme-
te sich der Tag der Medienkompetenz im November 2016 im Landtag
Nordrhein-Westfalen extremen Phdanomenen der digitalen Welt: Ne-
ben Hass, Hetze und religiosem Extremismus ging es auch um kreative,
praventive und innovative Zugange.

Bei derjahrlich von der LfM organisierten Medienversammlung werden
interessierte Biirgerinnen und Biirger eingeladen, gemeinsam mit Ex-
pertinnen und Experten {iber aktuelle Themen zu diskutieren und Lo-
sungsansatze zu entwickeln. 2017 stand das Thema ,Fast News — Fake
News: Keine Zeit fiir die Wahrheit?” im Fokus der Veranstaltung. Mit
Kurzvortragen, Interviews und Diskussionen sollte sich der Thematik
gendhert werden. Es galt dabei, mit den rund 150 Besucherinnen und
Besuchern mdgliche Wege und Strategien fiir einen angemessenen
Umgang mit ,Fake News” zu errtern.

Die LfM beteiligt sich regelmdRig an Veranstaltungen Dritter - mit
Referentinnen und Referenten sowie Fachbeitragen, mit der Durch-
fiihrung von Workshops, mit eigenen Messestanden oder gezielter fi-
nanzieller Forderung. Die Bandbreite reicht von bundesweiten Messen
tiber wichtige NRW-Veranstaltungen bis zu Vor-Ort-Veranstaltungen
innerhalb unserer Netzwerke.

Deutscher Schulleiterkongress

Deutscher Kitaleitungskongress

* didacta

* NRW-Tag

Weltkindertag

* GMK-Jahrestagung

Deutscher Kinder- und Jugendhilfetag

Basisqualifizierung neuer Medienberaterinnen und Medienberater
der Medienberatung NRW

* EduCamp

Fachtag ,Medienkompetenzvermittlung in der Lehrerausbildung”
Medientag Kreis Giitersloh

Digital Education Day Stadt K6ln

* #itsNRW - Biirgerdialog IT-Sicherheitin NRW
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Neben den eigenen Fachtagungen hat die LfM im Zeitraum zwischen August 2016 und April 2017 insgesamt 11 lokale Fachtagungen
zu Medienkompetenzthemen inhaltlich unterstiitzt und finanziell gefordert. Maximal 4.000 Euro konnten die einzelnen Veranstal-
ter-Netzwerke dafiir beantragen. Zu den Bedingungen zdhlte unter anderem, dass die Veranstaltung von mehreren lokalen Partnern
gemeinsam ausgerichtet und fachlich fiir Multiplikatorinnen und Multiplikatoren konzipiert sein musste. Die erfolgreiche Bilanz: Rund
1.140 Teilnehmende aus Schulen und anderen Bildungseinrichtungen, aus 6ffentlichen Institutionen oder dem Medienbereich besuch-
ten die Fachtagungen insgesamt.
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Zentrum fiir Schulpsychologie - Landeshauptstadt Diisseldorf
»Kinder, Jugendliche und der Hass im Netz - Was tun gegen ,Hate
Speech”?”

Kreis Diiren - Regionales Bildungsnetzwerk
,Hate Speech”

Gustav Stresemann-Institut e. V.
»Datennutzung und Datenschutz bei Smartphones - Chancen und
Risiken der mobilen Mediennutzung”

sk stiftung jugend und medien der Sparkasse KlnBonn
,Location-Based-Games”

Stadt Leverkusen Fachbereich Schulen/Kommunales Bildungsbiiro
»Medienfachtag YouLEV”

eSw Ev. Schiilerinnen- und Schiilerarbeit in Westfalen (BK) e. V.
,Salafismus im Netz - Gefahren der virtuellen Radikalisierung und
mogliche Gegenstrategien”

7 Gesellschaft fiir Medienpdadagogik und Kommunikationskultur
»Mit Medien leben lernen - von Anfang an”

8 Fachstelle fiir Suchtprdvention Wuppertal
»Gelingendes Leben in der Mediengesellschaft”

9 Medienforum Duisburg e. V.
,Smartphone: Fluch oder Segen?”

10 Biindnis Mediensucht Paderborn
,Fachtagung zum Medienalltag junger Menschen”

11 Stadt Soest
,Digitale Lebenswelten von Kindern und Jugendlichen”

In der Aufzdhlung sind nur die Antragsteller benannt. Jedoch wurde
jede Veranstaltung von jeweils mindestens drei Akteuren gleicherma-
Ren umgesetzt.



Netzwerkarbeit

NETZWERKARBEIT

Starke Verbindungen schaffen

Schulen und Bibliotheken, private und kirchliche Bildungstrager, Medienzentren und Vereine, Stiftungen, landesweite Bildungsverban-
de, und, und, und ... Die Bandbreite von Akteurinnen und Akteuren sowie und Institutionen rund um die Medienkompetenz in NRW ist
grol3, ihre Angebote ebenso vielfdltig wie ihre Zielgruppen. Darum ist es das Ziel der LfM, diese Akteurinnen und Akteuren nicht nur zu
fordern, sondern sie auch zu vernetzen und zu koordinieren. Dazu hat sie einen im Landesmediengesetz verankerten Auftrag. Das Ziel:
Ressourcen wie Kenntnisse, Kompetenzen und Kapital moglichst effektiv einzusetzen.

Dariiber hinaus bieten Vernetzung und Kooperation noch viele weitere
Effekte. Wer sich vernetzt, kann:

e Ideen und Erfahrungen austauschen
*  Ressourcen wie Raume oder Technik optimal auslasten

e Neue Kontakte kniipfen und Kooperationspartner
kennenlernen

e Zielgruppen besser ansprechen und erweitern
*  Weitere Aufgabenbereiche erschlief3en

e Gemeinsam Innovationen und Losungsansatze ent-
wickeln

o Einfluss starken und Interessen starker vertreten

Die Potenziale einer gezielten, systematischen Netzwerkarbeit sind
also grof3. Unsere Aufgabe sehen wir nun darin, diese Chancen zu ana-
lysieren und ihre Umsetzung voranzutreiben. Dazu verbinden wir ei-
nerseits unsere eigenen Aktivitaten mit denen anderer Institutionen,
um sie in ein gemeinsames, iibergeordnetes Konzept zu integrieren.
Andererseits starken und erweitern wir schon vorhandene Strukturen
und MaRnahmen. So entsteht ein nachhaltiges, NRW-weites Netzwerk,
das kontinuierlich wachst.

Unser Fokus: Arbeit vor Ort

Die wirksamste Beratung und Information ist immer personlich und
lokal - das gilt auch im Bereich Medienkompetenz. Kinder, Eltern oder
Pddagoginnen und Padagogen erreichen wir am besten vor Ort. Dar-
um liegt auch bei den Netzwerkaktivitdten der LfM ein starker Fokus
darauf, Institutionen und Netzwerke zu unterstiitzen, die iiber lokale
Strukturen wie etwa Ortsverbdnde oder Regionalstellen verfiigen. So
konnen wir gewahrleisten, dass Informationen mdglichst unmittelbar
und lebenslagenorientiert weitergegeben und in die Breite gestreut
werden konnen.

Drei Schwerpunkte der Netzwerkarbeit

Um unser Ziel eines effektiven, nachhaltigen, landesweiten Netzwerks
zur Medienkompetenzforderung zu erreichen, haben wir die folgenden
drei Arbeitsschwerpunkte definiert:

e Transparenz der Akteurinnen und Akteure und MalRnah-
men

e Initiierung und Aufbau von Netzwerkstrukturen

*  Vernetzung landesweiter Aktivitaten durch Koopera-
tions- und Rahmenvertrage
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NETZWERKARBEIT

Transparenz der Akteurinnen und Akteure

und Malsnahmen

Vernetzung schnell und einfach ermdglichen: Die nordrhein-westfalischen Akteurinnen und Akteure der Medienkompetenzforderung
sollen bereits bei ihrer Planungsarbeit den Aspekt der Vernetzung ohne gréReren Rechercheaufwand mitdenken kénnen. Die Suche
nach Partnern zur Kooperation und zum Erfahrungsaustausch soll moglichst leicht sein, das vorhandene Spektrum von anderen Akteu-
rinnen und Akteuren, Netzwerken und Aktivitaten moglichst transparent dargestellt werden.

Diese Ziele unterstiitzt die LfM. Wir stellen umfangreiche Informatio-
nen zu Institutionen, Ansprechpartnern, MaRnahmen und Projekten
zur Verfligung. Dadurch soll das Auffinden relevanter Angebote auch
fiir den Einzelnen erleichtert werden. Multiplikatorinnen und Multip-
likatoren, Vertreterinnen und Vertreter aus Wissenschaft, Forschung,
Presse und Politik ebenso wie allgemein interessierte Biirgerinnen
und Biirger konnen sich somit schnell, gezielt und umfassend iiber
Medienkompetenz fordernde Aktivitdaten in NRW informieren.

Zwei effektive Werkzeuge zum Erreichen dieser Transparenzsind das Me-
dienkompetenzportal NRW sowie der Medienpddagogische Atlas NRW.

Medienkompetenzportal NRW

Zentrale Anlaufstelle im Netz: Das Medienkompetenzportal NRW in-
formiert iiber Fragen und Angebote zur Medienkompetenzférderung
in Nordrhein-Westfalen. Es richtet sich an Akteurinnen und Akteure,
die bereits medienpddagogisch tétig sind oder dies in Zukunft pla-
nen. Fachkréfte, Multiplikatorinnen und Multiplikatoren, aber auch
interessierte Biirgerinnen und Biirger finden hier einen einfiihrenden
Uberblick mit verstéindlich aufbereiteten Informationen sowie um-
fangreichen Recherche- und Vernetzungsmoglichkeiten. Wir stellen
damit den Nutzerinnen und Nutzern Serviceangebote zur Verfiigung,
die insbesondere fiir die landesweite Vernetzung von Bedeutung sind
und sie {ber aktuelle Entwicklungen in der Medienkompetenz-Land-
schaft Nordrhein-Westfalens informieren.

Mehr Inhalt, mehr Verbreitung

Im Berichtszeitraum wurden die Inhalte des Portals weiter ergdnzt. So
gibt es unter anderem zwei neue Themen-Dossiers, die zum einen das
Thema ,TV-Formate” sowie andererseits ,Hate Speech” umfassend be-
leuchten. Ganzim Sinne einer umfassenden Vernetzung und Distribu-
tion wurden auch vermehrt Social-Media-Kandle genutzt. Insbesonde-
re durch Twitter erfolgte ein Austausch mit der medienpadagogischen
Szene.

[_I-_!

www.medienkompetenzportal.de
www.facebook.com/medienkompetenzportalnrw
https://twitter.com/mkportalnrw

Medienkompetenz
Portal NRW
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Medienpadagogischer Atlas NRW

Gewusst wo: Der Medienpddagogische Atlas Nordrhein-Westfalen
(MPA) ist eine Onlinedatenbank, die als zentrale Auskunftsstelle fiir
alle dient, die Informationen {iber medienpddagogische Akteurinnen
und Akteure in NRW suchen. In seinem Datenbestand befinden sich
eine Vielzahl von verschieden grof3en Einrichtungen und Akteurinnen
und Akteure, die medienpddagogische Angebote konzipieren, initi-
ieren und durchfiihren, die beraten, sich vernetzen und mit anderen
austauschen mdchten. Seine Daten werden im Auftrag der LfM seit No-
vember 2016 durch die mecodia GmbH aktualisiert.

Der MPAim Jahr 2016/17

Auch im Jahr 2016 fand eine kontinuierliche Uberpriifung und Erwei-
terung der Datenbanken statt. So sind beispielsweise nun auch alle
Servicestellen des Biirgerfunks im MPA vertreten. Als redaktionellen
Bestandteil gibt es weiterhin den ,,MPA-Tipp®. Dieser erscheint im mo-
natlichen Abstand und wird ebenso wie die bereits bewdhrte ,Empfeh-
lung des Monats” {iber die Startseite angeteasert. Zu den MPA-Tipps
im Jahr 2016 zahlten unter anderem Themen wie ,NRW 4.0 - Leithild
zum Lernen im Digitalen Wandel”, ,Einfach Internet - Leitfaden in ein-
facher Sprache” oder ,Gamescamp: Ethik & Games™.

Im Friihjahr 2017 wurden noch einmal Optimierungen vorgenommen,
mit dem Ziel, dass sich die Einrichtungen noch besser im MPA prédsen-
tieren kdnnen. Hierzu gelten beispielsweise Datenbankfelder fiir So-
cial-Media-Kandle oder die Mdglichkeit, das Logo der Einrichtungen
hochzuladen.

Medienpddagogischer Atlas
Nordrhein-Westfalen

www.medienkompetenz-atlas-nrw.de



Initiierung und Aufbau

NETZWERKARBEIT

von Netzwerkstrukturen

Zum effektiven Networking gehdrt stets der Blick iiber den Tellerrand. So gibt es in NRW eine Vielzahl von Institutionen und Netz-
werken fiir die Bildung, Beratung oder Pravention, die sich urspriinglich nicht explizit mit Medienkompetenz beschaftigen. Dennoch
konnen sie aufgrund ihrer Ausrichtung, ihrer Strukturen, Kontakte und Kompetenzen fiir die Vermittlung von Medienkompetenz in
einer bestimmten Region oder fiir eine bestimmte Zielgruppe von zentraler Bedeutung sein. Solche Netzwerke mdchte die LfM gezielt
mit Serviceleistungen dazu motivieren, ihre origindren Angebote zu ergdnzen und die Medienkompetenzvermittlung verstarkt in ihre
Konzepte zu integrieren. Auf diese Weise entstehen Synergieeffekte in beide Richtungen, und Ressourcen - auch von weiteren Partnern

- kdnnen optimiert eingesetzt werden.

Neue Netzwerke auch finanziell fordern

Parallel fordert die LfM inshesondere thematisch oder zielgruppen-
spezifisch ausgerichtete Netzwerke auch finanziell. Dazu gehdren
beispielsweise lokale Fachtagungen, die fiir die Medienkompetenz
relevante Themen behandeln. Gerade hier sind die Mdglichkeiten zur
optimalen Nutzung von rdumlichen, technischen oder personellen
Ressourcen vielversprechend. Insbesondere die Qualifizierung lokaler
Netzwerke und Ansprechpartner schafft ideale Voraussetzungen fiir
eine nachhaltige Bildungsarbeit vor Ort.

Bewahrter Werkzeugkasten

Sowohl zur Initiierung neuer Netzwerke als auch fiir die Servicean-
gebote zur Unterstiitzung und gemeinsamen Zusammenarbeit mit
bestehenden Netzwerken kdnnen wir auf unsere bereits entwickelten
MalRnahmen und Projekte zur Forderung von Medienkompetenz zu-
riickgreifen. Oder wir entwerfen bedarfsgerechte neue Mallnahmen
und setzen diese um - ebenso wie die jeweiligen Partner.

Zu bereits bewdhrten Vorgehensweisen zdhlen:

* Wir konzipieren MaRnahmen zur Medienkompetenzforde-
rung, die durch die Netzwerkpartner und in deren Struktu-
ren realisiert werden.

e Wir fiihren Multiplikatorinnen- und Multiplikatoren-Schu-
lungen von Netzwerk-Mitgliedern zu Medienthemen durch.

* Die jeweiligen Netzwerkpartner schulen medienpadago-
gische Referentinnen und Referenten zu Bedarfen oder
Themen ihrer Zielgruppen.

¢ Wir entwickeln Materialien oder Publikationen fiir
spezifische Aktivitaten und Projekte.

* Beide vermitteln gegenseitig weitere regionale oder
themenbezogene Kooperationspartner.

¢ Beide tauschen Erfahrungen und Wissen iiber Bedarfe
spezieller Zielgruppen aus.

* Beide bieten relevante Materialien und Distributionswege.
 Beide unterstiitzen sich gegenseitig bei Presse- und

MarketingmaRnahmen sowie bei der Distribution von
Materialien.

Auf diese Weise hat die LfM seit 2009 mit verschiedensten Partnern
und Netzwerken Kooperationen geplant und umgesetzt. Neben um-
fangreicheren Kooperationen haben wir auch in 2016/17 eine Vielzahl
von Institutionen mit Angeboten wie Workshops, Vermittlung und
Bereitstellung von medienpadagogischen Referentinnen und Referen-
ten, Verteilung und Nutzung von Informationsmaterialien, Beratungs-
leistungen und vieles mehr unterstiitzt.

Zu diesen teils langjdhrigen Partnern gehdren verschiedene Arbeit-

geber- und Berufsverbande, Bildungsstdtten, Jugenddmter, einzelne
Vereine, lokale Medienkompetenznetzwerke und andere mehr.
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NETZWERKARBEIT

Kooperations- und

Rahmenvereinbarungen

Neben der LfM gibt es auf NRW-Landesebene eine groRere Zahl von Institutionen, die ebenfalls Medienkompetenzprojekte initiieren
und finanzieren. Inshesondere mit diesen Akteuren beabsichtigen wir, unsere Aktivitdten zu vernetzen.

Ein Werkzeug dazu kénnen Kooperations- und Rahmenvereinbarungen
sein, mit denen Vertrauen und gegenseitige Verbindlichkeiten bei ge-
meinsamen Projekten geschaffen werden. Darin definieren beide Part-
ner die Ziele und Grundlagen einer koordinierten Zusammenarbeit,
etwa Transparenz oder Teilung von Ressourcen, oder legen Formen des
Informationsaustausches fest, etwa mit regelmdRigen Arbeitsgrup-
pentreffen. Auch kdnnen hier schon Durchfiihrung oder Tragerschaft
konkreter Projekte zur Medienkompetenzférderung festgeschrieben
werden. So bilden diese Vereinbarungen langfristig die Grundlage fiir
ein gemeinsam getragenes, libergeordnetes Konzept von Medienkom-
petenzin NRW.

Starke Kooperationspartner

Bis heute wurden mit folgenden Institutionen derartige Kooperations-
und Rahmenvereinbarungen geschlossen. Mit weiteren Akteuren sind
wirim Gesprach.
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Ministerium fiir Schule und Weiterbildung des Landes
Nordrhein-Westfalen

Landeskoordinierungsstelle der Kommunalen Integra-
tionszentren NRW

Deutscher Kinderschutzbund Landesverband Nord-
rhein-Westfalen e. V.

Deutsche UNESCO-Kommission e. V.

Landschaftsverband Westfalen-Lippe (LWL)

Landschaftsverband Rheinland (LVR)

Dariiber hinaus findet im Rahmen der Initiative Medienpass NRW eine
tibergreifende Zusammenarbeit zur Erarbeitung von inhaltlichen und
konzeptionellen Grundlagen zur Medienkompetenzforderung im Kon-
text von Schule und Jugendhilfe statt.



Das Netzwerk der LM

NETZWERKARBEIT

Mit vielen Partnern arbeitet die LfM schon seit Jahren zusammen, andere sind erst seit kurzer Zeit in diesem Netzwerk aktiv. So unter-
schiedlich ihrejeweiligen eigentlichen Aufgaben und Ziele auch sind, eint sie doch eines: Medienkompetenzist die grof3e Schnittmenge.
Ein Uberblick iiber die wichtigsten Partner:

Deutscher Kinderschutzbund Landesverband
Nordrhein-Westfalen e. V. (DKSB NRW)
www.kinderschutzbund-nrw.de

Deutsche UNESCO-Kommission e. V. (DUK)
www.unesco.de

Kommunale Medienzentren NRW
www.medien-und-bildung.lvr.de/de/ rheinsche_medienzen-
tren/uebersicht_1.html

www.lwl.org/LWL/Kultur/LWL-LMZ/ ueber_uns/partner/Me-
dienzentren Adressen/#adressen

Landesarbeitsgemeinschaften der Familienbildung in NRW
www.familienbildung-in-nrw.de

Landschaftsverband Rheinland (LVR)
www.lvr.de

Landschaftsverband Westfalen-Lippe (LWL)
www.lwl.org

Landeskoordinierungsstelle der Kommunalen
Integrationszentren NRW (LaKI)
www.kommunale-integrationszentren-nrw.de

Medienberatung NRW
www.medienberatung.nrw.de

Netzwerk der Lehrkrafte mit Zuwanderungsgeschichte
des Landes NRW
www.lmz-nrw.de

Polizei NRW (Bereich ,Vorbeugung”)
www.polizei.nrw.de

Stiftung Lesen
www.stiftunglesen.de

Volkshochschulen in NRW
www.nrw.vhs-bildungsnetz.de

Regionale Bildungsnetzwerke NRW (RBN)
www.regionale.bildungsnetzwerke.nrw.de

Verband der Bibliotheken des Landes
Nordrhein-Westfalen e. V. (vbnw)
www.vbnw.de

Verbraucherzentrale Nordrhein-Westfalen e. V.
www.verbraucherzentrale.nrw
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Jan Bohmermann hat es wieder getan: Mit dem #verafake entlarvte er im Mai 2016, wie skrupellos im Scripted-Reality-Format
~Schwiegertochter gesucht” nicht nur mit den Protagonistinnen und Protagonisten, sondern auch mit dem Publikum umgegangen

wurde.

Der Blick des Teams vom Neo Magazin Royale mit versteckten Kame-
ras hinter die Kulissen der RTL-Produktion war ebenso unterhaltsam
wie erschiitternd. VerstoRe gegen die Menschenwiirde wurden zumin-
dest billigend in Kauf genommen, die journalistische Sorgfaltspflicht
explizit verletzt. Eine weithin gédngige Praxis? Weitere Fragen beim
TV-Konsum sind nicht weniger kritisch. Etwa, wie viel Werbung ange-
sichts nicht enden wollender Reklamebldcke eigentlich erlaubt ist.
Oder ob es okay ist, mit welchen Mitteln sogenannte Call-in-Shows
um Anrufer werben, die dann in teuren Telefonwarteschleifen landen.
Auch in anderen Medien - und natiirlich im Massenmedium Internet
- tauchen immer wieder Probleme auf. Gerade im Netz sorgen ver-
haltnismdRig niedrige Zugangsbarrieren fiir Anbieter und Konsumen-
ten mitunter fiir Konfliktpotenzial. Wer danach sucht, findet schnell
Seiten mit fragwiirdigen Inhalten, von gewaltverherrlichend bis klar
verfassungsfeindlich, auch pornografische Inhalte ohne Jugend-
schutzmechanismen sind meist nur wenige Klicks entfernt. So gilt es
fiir die LfM, gleichermal3en iiber diese Risiken aufzukldren wie auch die
Mediennutzerinnen und Mediennutzer mit mehr Medienkompetenz zu
stdrken.

Durch fragwiirdige Inhalte kann eine Vielzahl von Rechtsbereichen
beriihrt werden. So kann beispielsweise eine massive Missachtung
der Menschenwiirde oder des Jugendschutzes Anlass zur Beschwerde
bieten. Fiihlen sich Fernsehpublikum und auch Radiohdrende hinge-
gen durch Gewinnspiele und sogenannte Call-in-Shows ,abgezockt”,
verletzen die Anbieter unter Umstdnden die klar definierten Gewinn-
spielregeln, die hier die Grenze des Legalen abstecken. Im Bereich
der Werbung und des Sponsorings sind es hingegen ebenso eindeu-
tig formulierte Werberichtlinien, auRerdem Inhalte, die im Sinne des
Staatsschutzes nicht iiber den Rundfunk verbreitet werden diirfen.
Hierzu zdhlen beispielsweise Kriegsverherrlichung, Nazi-Propaganda
und Volksverhetzung. Und letztendlich haben sich die Rundfunkan-
bieter auf verschiedene Programmgrundsatze (etwa die journalisti-
sche Sorgfaltspflicht) verstandigt, die fiir die Qualitat des Angebots
sorgen sollen. Angesichts dieser Vielfalt von Regelungen stellt sich fiir
den Nutzerinnen und Nutzer die Frage: ,Gibt es fiir mich eine zentrale
Anlaufstelle, bei der ich mich beschweren kann? Und wenn ja, an wen
kannich mich wenden?”
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Mediennutzerschutz

Bescrrcerece for Fermsehen, Hodunk und Interret

Mediennutzerschutz

Beschwerdercchte fur Fernsehen, Horfuri und Internet

Bernd Holznagel | Thor

Die 120-seitige Broschire liefert praxisnahe Informationen. So klart sie iber
die Rechte jeder/s Einzelnen auf, etwa zum Einreichen von Beschwerden bei
VerstoRen. Sie erklart, wie diese formuliert werden sollten und an wen diese
2u richten sind. Ebenso wird erlautert, was bei der Verletzung von Person-
lichkeitsrechten zu tun ist. Anhand von Féllen aus der Aufsichtspraxis der

LfM werden den Mediennutzerinnen und Mediennutzern die abstrakten, oft
schwer fassbaren Rechtsbegriffe erklart.

Die praktische Kurzfassung: Anhand von zehn Themen aus dem Medienalltag
werden die Inhalte der ausfihrlichen Broschiire auf 16 Seiten aufbereitet.
Aussagen wie ,Standig stoRt man im Netz auf Sex-Seiten!” oder , Inzwi-
schen zeigen manche Sender fast mehr Werbung als Programm!” helfen, die
wichtigsten RechtsverstdRe in Rundfunk und Internet kompakt zu erkldren.
Auch gut geeignet fir die Eltern- und Jugendarbeit oder die Qualifizierung von
Multiplikatorinnen und Multiplikatoren.

\ 4
y

Download und Bestellung auf
www.lfm-nrw.de/publikationen

Die LfM bietet mit der Facebook-Seite ,Die Programmbeobachter” eine Platt-
form zum Austausch aber aktuelle Medien-Geschehnisse und fir schnelles
Feedback von einer interessierten Community. Die Nutzerinnen und Nutzer
konnen fragwirdige Inhalte oder neue Formate diskutieren, mehr iber
Mediennutzer- und Jugendschutz, Werberichtlinien oder Programmgrundsétze
erfahren und mitbestimmen, welche Mediendebatte als Néchstes gefiihrt
werden soll. Verschiedene Zielgruppen von Laien bis Medienprofis treffen hier
aufeinander.

Mehr auf www.facebook.com/programmbeobachter



Zu den gesetzlichen Aufgaben der LfM gehort die Forderung des Me-
diennutzerschutzes. Dazu zdhlt, die Biirgerinnen und Biirger iiber ihre
Rechte als Rundfunkfunkteilnehmende zu informieren - und auch dar-
liber, wie sie diese Rechte durchsetzen konnen. So haben die Nutzerin-
nen und Nutzer von Radio, Fernsehen und Internet das Recht, sich bei
Bedenken zu bestimmten Inhalten an die LfM zu wenden. Jede Mel-
dung wird ausgewertet, jedes thematisierte Angebot iiberpriift, be-
wertet — und gegebenenfalls an entsprechende Stellen weitergeleitet.
Fiir Hinweise und Anfragen stehen im Internetangebot der LfM unter
www.lfm-nrw.de/beschwerde zwei separate Beschwerdeformulare fiir
Fernseh- und Radioinhalte sowie fiir Internetseiten zur Verfiigung.
Dort finden sich auch zahlreiche weiterfiihrende Informationen.

Neben der expliziten Beschwerde zu einzelnen Angeboten und ihrer
Weiterverfolgung geht es der LfM darum, einzelnen Nutzerinnen und
Nutzern sowie Vertreterinnen und Vertretern von Interessengruppen
aufzuzeigen, wie und wem gegeniiber sie ihre Betroffenheit und Kritik
duRern konnen. Denn nur, wenn Interessen und Kritik 6ffentlich arti-
kuliert werden, konnen sie auch gesellschaftlich wirken. Eine wichtige
MaRnahme fiir Mediennutzerinnen und Mediennutzer, sich durch kom-
petente und selbstbestimmte Nutzung der Medien selbst zu schiitzen.

Neben der Er6ffnung von Beschwerde- und damit Handlungsmdglich-
keiten sieht die LfM aber vor allem die Férderung von Medienkompe-
tenz als ein probates Mittel des Mediennutzerschutzes. Fiir die brei-
tenwirksame Aufkldrung und Information von Mediennutzerinnen und
Mediennutzern gibt es ein umfangreiches MaRnahmenpaket, das auf
verschiedenen Kandlen von Print und Internetseite bis zur Social-Me-
dia-Prdsenz erreichbar und zu verschiedenen Themenschwerpunkten
tdtig ist. So konnen die Nutzer mit dem ,Info-Kompass” lernen, wor-
auf es bei der Informationsrecherche im Netz ankommt, oder aus der
Themenreihe ,Rechtsfragen im Netz” von iRights.info und klicksafe
umfangreiche Tipps und Tricks rund um Datenschutz und Personlich-
keitsrechte erfahren. So unterschiedlich ihre Angebote und Kommuni-
kationswege auch sind, das Ziel ist stets das gleiche: Aus dem bloRen
~Zuschauer”soll ein/e bei Bedarf aktiv handelnde/r Nutzer/in werden.

STREAMING UND RUNDFUNK

PROBLEME MIT DVE-T2

LET'S PLAYS BEI YOUTUBE 7

Woriber sich Mediennutzerinnen und Mediennutzer bei der LfM beschweren,
zeigt der vierteljéhrliche digitale PRUFREPORT. Ein ausfiihrliches aktuelles
Thema wird dort erganzt durch Beschwerdefélle, die nicht zwingend ein
juristisches Verfahren nach sich ziehen, dafir aber einen interessanten Aspekt
der Medienaufsicht beleuchten. Anhand ausfihrlicher Erlauterungen macht

er verstandlich, warum manche Dinge in TV oder Internet medienrechtlich
erlaubt sind, obwohl sie beim ersten Eindruck zum Beispiel als fir Kinder
ungeeignet erscheinen.

www.lfm-nrw.de/beschwerde/pruefreport

A AAA

2

Spielregeln im internet

Durchblicken im Rechte-Dschungel
Texte 17 - 24 der Themenveibe zu Rechisragen im Netz

Das Web 2.0 ist kein rechtsfreier Raum - und nicht alles, was geht, ist auch
erlaubt. Der kompetente Internetnutzer sollte sich mit rechtlichen Grundlagen
auskennen, um sich selbst vor (Haftungs-)Risiken zu schiitzen oder seine
Rechte einfordern zu konnen. Dabei hilft die gemeinsame Themenreihe von
iRights.info und klicksafe, die aktuelle Medienthemen aus rechtlicher Sicht
beleuchtet, Tipps zum Umgang gibt und so das Rechtsbewusstsein und die
Medienkompetenz der Nutzerinnen und Nutzer starkt.

www.klicksafe.de/themen/rechtsfragen-im-netz/irights/

Wer heute Informationen sucht, zahlt dafiir - oft unwissentlich - mit seinen
Daten. Suchmaschinen oder soziale Netzwerke profitieren davon wirtschaft-
lich, zusatzlich treffen sie auch dber intransparente Algorithmen Entscheidun-
gen, wer wann welche Inhalte zu sehen bekommt. So gehen Informations-
kompetenz und Mediennutzerschutz Hand in Hand. Mit einem Kurskonzept
fur die Erwachsenenbildung und verschiedenen Handreichungen wie dem
Info-Kompass” klart die LfM auf.

Download und Bestellung auf www.Ifm-nrw.de/publikationen
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Birgerfunk
Blrgerfernsehen
Campusradio
Birgermedienplattform

Blrgermedienpreis
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BURGERFUNK

Radio machen kann jeder lernen

Horfunk von Biirgerinnen und Biirgern fiir sie - das ist das Prinzip Biirgerfunk. Durch das Massenmedium Radio hat jeder die Chance,
seine eigene Meinung, sein eigenes Thema anderen Menschen nahezubringen, sie mitzunehmen und dafiir zu interessieren. Das macht
den Biirgerfunkinhaltlich spannend. Aber mehr als das: Biirgerfunkerinnen und Biirgerfunker leisten durch ihr Tun auch einen Beitrag
zur offentlichen Meinungsbildung und setzen das im Grundgesetz festgeschriebene Recht der freien MeinungsauRerung praktisch um.
Dabei sind es keine ausgebildeten Profis, die im Biirgerfunk Radio machen, sondern Anfangerinnen und Anfanger sowie Fortgeschrit-
tene, denen die Begeisterung fiir das Medium Horfunk gemein ist. Und lernen kann es jeder. Ein breites praxisorientiertes Schulungs-
angebot befdhigt alle Interessierten, mit nur wenig Zeitaufwand eigene Radiobeitrage iiber den nordrhein-westfalischen Lokalfunk zu

publizieren.

Der gesetzliche Rahmen

Das Landesmediengesetz gibt fiir den Biirgerfunk in NRW einen zeit-
lichen Rahmen vor. In den 44 privaten Programmen des lokalen Hor-
funks ist er werktags zwischen 20 und 21 Uhr, an Sonn- und Feiertagen
im Zeitfenster zwischen 19 und 21 Uhr zu héren. Zusatzlich diirfen die
Lokalsender fiir Beitrage und Sendungen, die im Rahmen von Schul-
und Jugendprojekten entstehen, weitere Sendezeiten bereitstellen.

In Nordrhein-Westfalen weist das Landesmediengesetz dem Biirger-
funk die Aufgabe zu, das lokale Informationsangebot zu ergdnzen,
den Erwerb von Medienkompetenz zu ermdglichen und damit zur ge-
sellschaftlichen Meinungsbildung beizutragen. Die Beitrdge miissen
einen Lokalbezug zum Verbreitungsgebiet haben und frei von Sponso-
ring und Werbung sein. Redaktionelle Anteile miissen im Wesentlichen
in deutscher Sprache gestaltet werden.

Der Fiihrerschein zum Radiomachen

Eine bundesweit einmalige Besonderheit des NRW-Biirgerfunks ist
der Nachweis der geeigneten Qualifizierung (Zertifizierung) mit dem
sogenannten ,Radiofiihrerschein”. Wer sendet, muss entweder durch
die Teilnahme an einem entsprechenden Schulungsangebot, durch
eine journalistische Ausbildung oder Berufspraxis mit Horfunkantei-
len nachweisen, dass er die Grundlagen des Radiomachens kennt. In
den Kursen fiir Anfangerinnen und Anfdnger sowie Fortgeschrittene
stehen das Air-Checken (kritisches Reflektieren bereits gesendeter
Beitrdge) selbst produzierter Sendungen und der Austausch mit ande-
ren Produzierenden im Mittelpunkt. Dadurch soll kontinuierlich iiber
Programmqualitdt diskutiert und diese weiterentwickelt werden. Zum
Ende des Jahres 2016 waren in NRW insgesamt 6.386 Nutzerinnen und
Nutzer zertifiziert.
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Die Forderaktivitaten der LfM
Die LfM unterstiitzt den Biirgerfunk durch vielfdltige Forderaktivita-
ten, vornehmlich in den folgenden Feldern:

* Radioqualifizierungen (Zertifizierungen und Schulungen)
¢ Ausbildung sogenannter , LfM-Medientrainer”

* Projektférderungen (hier insbesondere Schul- und Jugend-
projekte)

e Qualitats- und Organisationsberatung Biirgermedien
e Servicestellen Biirgerfunk

Im Jahr 2016 wurden 890 einzelne MaRnahmen, Seminare bzw. Pro-
jekte in 38 der 44 Verbreitungsgebiete des Lokalfunks gefordert. Ins-
gesamt gab es 78 unterschiedliche Férderempfanger, darunter Radio-
werkstdtten, Bildungstrager, die Campus-Radios und Schulen.

Neben den Schul- und Jugendprojekten wurden insgesamt 69 gene-
rationsiibergreifende und integrative Projekte in 14 Verbreitungsge-
bieten gefordert. Dariiber hinaus wurden 35 Servicestellen in 2016
eingerichtet.

Im ersten Halbjahr 2016 fand die jahrliche Fachtagung ,Gesichter
des Biirgerfunks” in Bad Honnef statt in Kooperation mit dem Katho-
lisch-Sozialen Institut (KSI). In diesem Jahr war sie als ,partizipative
Fachtagung” konzipiert, um so dem Gedanken des Biirgerfunks auch
durch das Tagungsdesign Rechnung zu tragen. Das Tagungsmotto lau-
tete: ,Durch die Ohren ins Herz — mein Biirgerradio”.



Ausgebildet fiir Qualitat: Die LfM-Medientrainerinnen und
Medientrainer

Fiir die Ausbildung von Biirgermedien-Macherinnen und -Machern bil-
det die LfM Medientrainerinnen und Medientrainer aus. Diese nehmen
im Auftrag der LfM die hoheitliche Aufgabe wahr, QualifizierungsmaR-
nahmen durchzufiihren und deren erfolgreichen Abschluss zu besta-
tigen. Dariiber hinaus sind sie verstdrkt im Rahmen von Schulungen
sowie Schul- und Jugendradioprojekten im Biirgerfunk tétig. Seit der
Einflihrung im Jahr 2008 sind mittlerweile 327 Medientrainerinnen
und Medientrainer fiir die drei Bereiche Biirgerfunk, Biirgerfernse-
hen und Campus-Rundfunk ausgebildet worden. Im Jahr 2016 gab es
vier neue Aushildungslehrgdnge, die aus einem 7-tdgigen Lehrgang,
einer Vlisitation und einem Abschlusskolloquium bestanden. Ein iiber-
greifender Theorieteil vermittelte medieniibergreifende Grundlagen,
wahrend eine Praxisphase dann die besonderen Anforderungen von
Fernsehen und Horfunk beriicksichtigte.

Lebenslanges (Radio-)Lernen

Nach der erfolgreichen Ausbildung kdnnen LfM-Medientrainerinnen
und Medientrainer in den von der LfM geforderten Schulungen und
Projekten in den drei nordrhein-westfdlischen Biirgermedien ttig
werden. In Verbindung mit der Teilnahme an den Modulen ,Presse-
recht” und ,Zertifizierung” erhalten sie auBerdem die Berechtigung,
fiir den Biirgerfunk Zertifizierungskurse durchzufiihren. In 2016 wur-
den zwei Presserechtseminare und ein Seminar ,Zertifizierung Biirger-
funk” flir Medientrainerinnen und Medientrainer durchgefiihrt.

Neben der Ausbildung ist auRerdem die Teilnahme an mindestens
einem Zusatz-Workshop pro Jahr fiir die Akkreditierung als LfM-Me-
dientrainerin oder -Medientrainer ndtig. In 2016 wurden insgesamt
34 Kurse zu folgenden Themen angeboten:

e Biirgerfunk

e Journalistisches Arbeiten

*  Produktion

e Sprechtraining

e Storytelling

o Fernsehwerkstatt nrwision

Radioflihrerschein:

98 Zertifizierungskurse in

22 Verbreitungsgebieten*

Davon 77 Kurse fiir Biirgerfunker ohne Vorkenntnisse (Kurse
a 4,5 Tage) und 21 Kurse fiir Biirgerfunker mit Vorkenntnissen
(Zertifizierungskurse a o,5 Tage)

BURGERFUNK

Ergdnzend zu den Prdsenzseminaren wurden 25 Webinare angeboten.
Die Teilnahme daran wurde aufgrund der Nachfrage auch fiir Biirger-
funkerinnen und Biirgerfunker gedffnet.

Erstmalig in 2016 wurde das Schulungsformat ,Technikkunde Biirger-
radio” durchgefiihrt. Theorie und Praxis waren miteinander verbun-
den, um technische Grundlagen zu vermitteln, praktische Anwendun-
gen zu demonstrieren und um neue technische Entwicklungen in der
Radioproduktion zu prasentieren.

Begeisternd: Schul- und Jugendprojekte

2 Minuten und 30 Sekunden stehen einer Radiojournalistin oder einem
Radiojournalisten fiir ein Thema zur Verfiigung, haufig sogar weniger.
Da heiBt es: auf den Punkt kommen, das Wichtige herausfiltern und
sich auch von noch so schénen Originaltonen verabschieden. All das
konnen Schiilerinnen und Schiiler lernen. Mit eigenen Worten den Be-
such im Zoo zu beschreiben und dabei Gerdusche einzubauen, ist die
einfachste Form der Reportage, und die Umfrage unter Mitschiilerin-
nen und Mitschiilern zu den aktuellen Wahlplakaten kann ein Einstieg
in den Politikunterricht sein. Obin einem Projekt, einer AG oder als Teil
des Unterrichts: etwa 30 Unterrichtsstunden Radiotheorie und -praxis
braucht es, um Radioreporterin oder Radioreporter zu werden. Dann
haben die Schiilerinnen und Schiiler nicht nur ihre erste eigene Um-
frage als MP3-Datei gespeichert und journalistisches Handwerkszeug
erlernt, sondern auch die Grundziige der Medienlandschaft und -wir-
kung kennengelernt, am PC ein Schnittprogramm angewendet, unter-
einander diskutiert sowie schlieRlich ihr Thema &ffentlich gemacht -
und dabei auch noch Spal} gehabt.

Radioarbeit hilft fiir die Zukunft

Die in einem Radioprojekt vermittelten Grundfertigkeiten konnen die
Schiilerinnen und Schiiler auch in ihrem schulischen und beruflichen
Alltag anwenden: den Kern einer Geschichte herausarbeiten und be-
werten, eine eigene Position beziehen und diese miindlich vor einem
Publikum vortragen. So fiihrt Radio als Medium der Sprache zu groRen
Erkenntnis- und Kompetenzgewinnen - beim Strukturieren, Recher-
chieren, Kooperieren, Produzieren, Prdsentieren und Reflektieren.
Deshalb finden sich fiir die Radioarbeit in der Schule viele Ankniip-
fungspunkte.

= Radio-Schulungen:
BILL 315 Schulungen in
28 Verbreitungsgebieten*

Gesamtumfang von 555 Schulungstagen

Praxisorientierte Themen wie Moderation, Interview,

*im Jahr 2016

Sprechen, Beitragsproduktion und Formatentwicklung
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Geforderte Schul-und
Jugendradioprojekte in 2016

(C

@
((f&?

Alle Schulformen
Grundschule, Férderschule, Haupt-
schule, Realschule, Berufskolleg,
Gymnasium

Unterschiedliche Formate
der Radioarbeit

Integration in den Unterricht,
Radio-AGs, Projektwochen

344 Schulprojekte
(inklusive 257 Schnuppertagen) an
180 Schulen

Insgesamt rund 4.135
Stunden Radioarbeit
im Schnitt 23 Stunden pro Schule

Ca. 2.700 Schdler
durchschnittlich 8 Teilnehmende
pro Projekt

Schulprojekte in 25 von
44 Verbreitungsgebieten

64 Jugendprojekte in
19 Verbreitungsgebieten
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Hilfe vor Ort: Die Servicestellen Biirgerfunk

Biirgerfunkwirdin Nordrhein-Westfaleninden Programmendes lokalen
Horfunks ausgestrahlt. Die von Gruppen fiir den Biirgerfunk produzier-
ten Beitrdge miissen in der Regel beim jeweiligen Lokalsender vor der
Ausstrahlung eingereicht werden und den technischen sowie gesetzli-
chen Anforderungen fiir die Ausstrahlung entsprechen. In den Verbrei-
tungsgebieten hat die LfM damit begonnen, sogenannte ,Servicestel-
len Biirgerfunk” zu etablieren. Diese Einrichtungen informieren iiber
den Biirgerfunk, beraten Interessierte sowie Nutzerinnen und Nutzer,
und bieten auch Technik fiir die Produktion von Beitrdgen an. Dabei
unterstiitzt die LfM die organisatorische und technische Infrastruktur
finanziell oder stellt ein ,Basispaket Technik” zur Verfiigung. Dariiber
hinaus kann die Stelle auch eine Férderung fiir die Produktionsbera-
tung und -begleitung beantragen, sofern ein Umfang von mindestens
zwei Stunden pro Kalenderwoche gewahrleistet ist. Zum Ende des Jah-
res sind 36 Servicestellen aktiv. In einigen Verbreitungsgebieten, wie
z. B. Remscheid/Solingen, Krefeld/Viersen und Bonn/Rhein-Sieg, ha-
ben sich mehrere Einrichtungen zu einer Servicestelle zusammenge-
schlossen.

Ansprechpartner
Norbert Sander, Peter Schwarz
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Biirgerfunk: Uberblick iiber die Servicestellen

Verbreitungsgebiet Trager der Servicestelle

Aachen EXLEX e. V. — Medienkompetenzzentrum am linken Niederrhein

Bielefeld Bielefelder Jugendring e. V.

Bochum VFAM e. V. Verein zur Forderung audiovisueller Medien und Vermittlung von Medienkompetenz

Bonn/Rhein-Sieg

LoComNET Forderverein Lokalradio Bonn und Rhein-Sieg e. V.
Radiowerkstatt Raspel Verein fiir Medien und Bildung e. V.

Studio Eins Biirgerfunkinitiative e. V.

Bildungswerk der Erzdiozese Koln e. V. c/o Katholisches Bildungswerk Bonn

Borken Verein zur Forderung des Bildungswerkes Raesfeld e. V.
Bottrop/Gelsenkirchen/  Generationennetz Gelsenkirchen c/o Caritasverband fiir die Stadt Gladbeck
Gelsenkirchen
Coesfeld Verein fiir Medienarbeit e. V.
Diiren Erster Diirener Rundfunkverein e. V.
Diisseldorf Medienverein Diisseldorf
Duisburg Medienforum Duisburg e. V.
Erftkreis Bildungswerk der Erzdiozese Koln e. V. c/o Katholisches Bildungswerk im Rhein-Erft-Kreis
Essen Verein zur Vermittlung von Medienkompetenz an den Hochschulen in Duisburg und Essen e. V.
Euskirchen Bildungswerk der Erzdiozese Koln c/o Katholisches Bildungswerk im Kreis Euskirchen
Gitersloh VHS Giitersloh
Hagen EXLEX e. V. - Medienkompetenzzentrum am linken Niederrhein
Hamm Radio Runde Hamm e. V.
Koln Bildungswerk der Erzdiozese Koln e. V. c/o Medienwerkstatt des Katholischen Bildungswerkes Koln
Kleve Verein zur Forderung des Bildungswerkes Raesfeld e.V.,
EXLEX e. V. - Medienkompetenzzentrum am linken Niederrhein
Krefeld/Viersen Kulturfabrik Krefeld e. V.
studiotv-Radio aus Tonisvorst c/o Jugendfreizeitzentrum St. Tonis, Stadt Tonisvorst
Leverkusen Katholisches Bildungsforum Leverkusen
Markischer Kreis Félok Iserlohn e. V.
Mettmann Public Networking Niederberg e. V.
Minden-Liibbecke Medienwerkstatt Minden-Liibbecke e. V.
Ménchengladbach EXLEX e. V. - Medienkompetenzzentrum am linken Niederrhein
Miinster medienforum miinster e. V.
Neuss familienforum edith stein - Bildungswerk der Katholischen Arbeitsgemeinschaft
fiir Weiterbildung Neuss e. V.
Oberberg./Rheinisch- Bildungswerk der Erzdiozese Koln e. V. c/o Katholisches Bildungswerk
Bergischer Kreis Rheinisch-Bergischer Kreis
Recklinghausen Verein flir Medienarbeit e. V.
Remscheid/Solingen Stadt Remscheid c/o Fachdienst Kommunales Bildungszentrum

Abt. Weiterbildung - VHS
Bildungswerk der Erzdiozese Kéln e. V.
¢/o Katholisches Bildungswerk Wuppertal/Solingen/Remscheid

Siegen-Wittgenstein

Radioforderverein Siegerland-Wittgenstein e. V.

Soest

Forderverein Radio Lippeland e. V.

Steinfurt Evangelische Jugendbildungsstétte Tecklenburg - Evangelische Medienwerkstatt Warendorf
Kreis Warendorf VHS Warendorf — Altes Lehrerseminar

Wesel Stadt Moers Eigenbetriebsahnliche Einrichtung Geschéftsbereich VHS

Wuppertal Bildungswerk der Erzdiozese Koln e. V.

¢/o Katholisches Bildungswerk Wuppertal/Solingen/Remscheid
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Wir machen Fernsehen

BURGERFERNSEHEN

Fernsehen selber machen? In NRW geht das! TV-Beitrdage drehen, schneiden und vertonen, Interviews vor laufender Kamera fiihren
oder Sendungen moderieren und eigene Themen ins Fernsehen bringen - in Nordrhein-Westfalen kann das jede und jeder lernen und
ausprobieren. Im Rahmen des Biirgerfernsehens bietet die LfM allen NRW-Biirgerinnen und -Biirgern die Moglichkeit, aktiv zu werden,
audiovisuelle Kompetenzen zu erwerben und eigene Fernsehbeitrdge liber den landesweiten TV-Lernsender nrwision zu publizieren.

Das Biirgerfernsehen erweitert das bestehende Medienangebot und
trdgt damit zur Ergdnzung der Meinungsvielfalt und zur gesellschaft-
lichen Meinungsbildung bei. Aus diesem Grund soll der Zugang zum
Biirgerfernsehen mdglichst vielen Menschen offenstehen, damit sie
die Chance ergreifen, sich zu qualifizieren und ihre Themen in die Of-
fentlichkeit zu bringen. Unter anderem kénnen alle in NRW bestehen-
den Einrichtungen der audiovisuellen Ausbildung und Qualifizierung
ihre Produktionen iiber den TV-Lernsender nrwision verbreiten. Der TV-
Lernsender steht auRerdem fiir die Entwicklung und Erprobung neuer
Sendeformen und Formate im Rahmen von Ausbildung und Studium
zur Verfiigung.

Dazu fordert die LfM das Biirgerfernsehen in NRW auf verschiedenen
Ebenen: den TV-Lernsender nrwision als zentralen Ausstrahlungska-
nal, den Aufbau von Lern- und Lehrredaktionen an Berufskollegs und
Hochschulen sowie QualifizierungsmalRnahmen fiir Biirgergruppen,
die von verschiedenen Einrichtungen angeboten werden. Dariiber
hinaus stellt die LfM Vereinen und Weiterbildungseinrichtungen fiir
kostenfreie Fernsehkurse Medientrainerinnen und Medientrainer und
mobile Produktionseinheiten zur Verfiigung.

Der landesweite Lernsender: nrwision

Kern des Biirgerfernsehens ist der landesweit empfangbare TV-Lern-
sender nrwision, der seit 2009 auf Sendung ist. Programmveranstalter
ist das Institut fiir Journalistik der Technischen Universitdt Dortmund.
nrwision bietet allen Menschen in NRW die Mdglichkeit, ihre produ-
zierten Fernsehbeitrage einem landesweiten Publikum zu zeigen. Das
Programm ist nichtkommerziell, werbefrei und existiert ohne Quoten-
druck. Durch das Prinzip der zentralen Programmverantwortung soll
die Qualitat des Programms und dessen Akzeptanz gesteigert werden.

Dabei bietet nrwision eine hohe Zugangsoffenheit. Seine qualitativen
Standards sind so gesetzt, dass sie auch von Einsteigerinnen und Ein-
steigern und nichtprofessionellen Fernsehmacherinnen und Fernseh-
machern erreicht werden konnen. Studierende des Instituts fiir Jour-
nalistik der TU Dortmund, die bereits ihr Volontariat absolviert haben,
bilden die Programmredaktion. Von der Programmredaktion wird jeder
eingereichte TV-Beitrag gesichtet und medienrechtlich gepriift. Jeder
Zulieferer erhdlt ein professionelles Feedback zu seinem Beitrag und
Hilfe bei programmlichen und produktionstechnischen Fragen. Dabei
wird sie oder er, je nach ihrem oder seinem persdnlichen Wissens- und
Entwicklungsstand, individuell beraten.

Alle Seiten lernen permanent

Durch das Modell lernen alle Beteiligten stets dazu. Die Zulieferer
erwerben praktische Medienkompetenz und verbessern durch die in-
dividuelle Beratung ihre Fahigkeiten zur Produktion von Fernsehbei-
tragen. Das motiviert und steigert gleichzeitig die Wahrscheinlichkeit,
dass der Beitrag vom Publikum wahrgenommen wird. Auf der anderen
Seite lernen auch die Studierenden des Instituts fiir Journalistik durch
ihre verantwortungsvolle Tatigkeit in der Programmredaktion, ihre
eigenen Kenntnisse und Fdhigkeiten zu kommunizieren. Im Rahmen
derjournalistischen Ausbildung ist dies einin Deutschland einmaliges
Angebot.

Viele Verbreitungswege

Das Programm von nrwision wird unter anderem iiber das digitale Ka-
belnetz von Unitymedia sowie NetCologne und NetAachen verbreitet.
Somit werden 99 Prozent der Kabelhaushalte in Nordrhein-Westfalen
erreicht. AuRerdem ist das Programm {iber verschiedene Video-on-De-
mand-Angebote wie etwa Kodi Mediacenter, Amazon Fire TV (Stick),
Multithek (HbbTV) oder T-Entertain zu sehen. Insgesamt kénnen 4,27
Mio. Haushalte nrwision empfangen. Das Programm gibt es auch als
Livestream sowie in einer umfangreichen und dauerhaften Mediathek
mit allen ausgestrahlten Beitrdgen auf www.nrwision.de.

Stetig wachsendes Programm

Seit dem Sendestart von nrwision im Jahr 2009 wachst das Programm
kontinuierlich. Aus anfénglich drei Stunden Material in einer Pro-
grammschleife ist ein umfangreiches Programm geworden: Pro Woche
betreut die Programmredaktion im Durchschnitt 33 Filme, Sendungen
und Beitrdge bzw. bis zu 14 Stunden frisches Programm. Dabei ist
die Nachfrage von Programmzulieferern nach Sendeplatzen zum Teil
sogar noch hoher, so dass es ohne Reservierung zu Wartezeiten bis
zur Ausstrahlung kommen kann. Insgesamt wurden 2016 rund 1.350
TV-Beitrdge an nrwision zugeliefert. nrwision sendet rund um die Uhr
in zwei Sendeschleifen: Alle Beitrdge, Sendungen und Filme sind die
ganze Woche zu unterschiedlichen Zeiten zu sehen. Fiir die verschiede-
nen Beitrdge aus den Regionen gibt es feste Sendezeiten - so sind das
Miinsterland, das Rheinland, das Ruhrgebiet und Ostwestfalen jeweils
an einem Wochentag ab 18 Uhr vertreten. Die besonders beliebten
Themenfelder wie Musik-Sendungen, Campus-Fernsehen und Kurzfil-
me haben wochentags ab 21 Uhr ihren festen Platz im Programm von
nrwision.

355 Biirgermedien-
Qualifizierungsmaltnahmen mit
mindestens 2.840 Teilnehmenden
+ 25 Fernsehkurse mit

321 Teilnehmenden
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nrwision bindet die einzelnen Beitrdge und Sendungen der verschie-
denen Zulieferergruppen in ein rundes Programm ein. Dafiir wurde ein
On-Air-Design als wiedererkennbares Element entwickelt, inklusive
Clips, Programm- und Erklartrailern. Dariiber hinaus werden die un-
terschiedlichen Zulieferer von nrwision auch im Programm durch das
seit ldngerem etablierte Format ,Die Macher” sichtbar. Die Sendereihe
zeigt die Menschen hinter dem Programm - darunter Biirgergruppen,
Lern-und Lehrredaktionen sowie angehende Medien-Profis — und stellt
ihre Arbeit vor. Saisonale Programm-Aktionen wie ,Mein Programm -
Dein Programm®, bei der 14 Zulieferer fiir jeweils einen Tag das Pro-
gramm von nrwision verantworteten, rundeten das Programm ab.

Die Programmproduzierenden von nrwision

Das Programm von nrwision setzt sich aus den Zulieferungen verschie-
dener Gruppen zusammen. Dazu gehdren Biirgerinnen und Biirger so-
wie Biirgergruppen, von der LfM geforderte Lern- und Lehrredaktionen
sowie Institutionen zur Ausbildung in Medienberufen.

Biirgerinnen und Biirger sowie Biirgergruppen

Verschiedene Biirgerinnen und Biirger sowie Biirgergruppen aus ganz
NRW produzieren einen GroRteil des Programms von nrwision: Ca. 80
Prozent der Inhalte wurden in den vergangenen Jahren konstant von
unabhdngigen Personen und Gruppen zugeliefert oder entstanden im
Rahmen von Qualifizierungsmalnahmen. Aus rund 75 Orten NRWs ha-
ben 2016 unterschiedlichste Einzelpersonen und Gruppen TV-Beitrage
an nrwision zugeliefert und sich somit am Programm des TV-Lernsen-
ders beteiligt. Im Jahr 2016 wurden insgesamt 355 Qualifizierungen
fiir Biirgergruppen von der LfM gefdrdert, an denen rund 2.840 Per-
sonen teilnahmen.

Anbieter von QualifizierungsmalRnahmen in 2016
*  Arbeitskreis Ostviertel e. V.
. Bielefelder Jugendring e. V.
*  Film-und Medienakademie fiir Kinder und Jugendliche (FMKJ)
gGmbH
. Forderverein des Hans-Bockler-Berufskollegs Marl

Lehr- und Lernsender

nrwision

AV

Programmzulieferer

Verbreitung

o landesweit im
digitalen Kabel

e Erprobung weiterer tech-
nischer Verbreitungswege

Y

Institutionen der Ausbil- Lern- und Lehrredaktionen,

redaktionelle
Abstimmung

Programm
o redaktionell betreut
e nicht kommerziell

Y

dung in Medienberufen*,
zu deren origindren Aus-
bildungsbestandteilen die
Vermittlung audiovisueller
Produktionskenntnisse
gehort

* insbesondere Berufsschulen,
Hochschulen, Berufsakademien

fm: »

die von Institutionen der
beruflichen und wissen-
schaftlichen Ausbildung
getragen werden, die
audiovisuelle Produktions-
kenntnisse als Zusatz-
qualifikation vermitteln

mochten

Forderung von Qualifikation
und Bereitstellung von
Produktionstechnik

Biirgerinnen und Biirger
sowie Biirgergruppen

()

Forderung von Qualifikation
und Bereitstellung von
Produktionstechnik

Forderung der Technik,
Redaktion und
Qualifikation

1.350 TV-Beitrage wurden im Jahr 2016 an nrwision zugeliefert
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e Jugendring Diisseldorfe. V.

e Katholisches Bildungswerk Kdln, Medienwerkstatt
. Katholisches Bildungswerk Erft

*  Medienwerkstatt Minden-Liibbecke e. V.

e Offener Kanal Liidenscheid (OKL) e. V.

. Offener TV-Kanal Bielefeld e. V.

. Medienwerkstatt Rhein-Erft

Schnupper- und Vertiefungskurse

Neben den geférderten QualifizierungsmalRnahmen unterstiitzt die
LfM auch die TV-Schnupperkurse ,Unser Ort” fiir Einsteigerinnen und
Einsteiger. In zwei Tagen erlernen 10 bis 15 Teilnehmende alle Fahig-
keiten, um einen eigenen Fernsehbeitrag zu erstellen. Was gehort zu
einem guten Beitrag? Wie hdlt man eine Kamera? Wie schneidet man
dann die Aufnahmen aneinander? Und vor allem: Wie und wo kann
man einen eigenen Beitrag ausstrahlen - so dass auch andere ihn im
Fernsehen sehen? Nicht nur die Teilnehmenden kdnnen sich hier aus-
probieren, sondern auch die durchfiihrenden Einrichtungen. Vereine,
Jugendzentren oder Volkshochschulen testen so, ob Fernseharbeit
auch fiir ihre Klientel einen Mehrwert darstellt und wie die Resonanz
seitens der Teilnehmenden ist.

Die LfM unterstiitzt die Einrichtungen durch Medientrainerinnen und
Medientrainer aus dem Schnupperkurs-Pool und stellt die notwendi-
ge Technik zur Verfiigung. Die jeweilige Einrichtung hdlt im Gegenzug
die Raumlichkeiten bereit, akquiriert Teilnehmende und begleitet den
Kurs personell. Interessierte Einrichtungen konnen sich mittels Riick-
meldebogen bei der LfM bewerben. Im Rahmen des Schnupperkurses
entsteht die erste eigene Fernsehsendung ,Unser Ort”, die dann {iber
nrwision im digitalen Kabelnetz verbreitet und somit landesweit ge-
zeigt wird. Die Sendungen sind auch in der Mediathek auf www.nrwisi-
on.de abrufbar.

In 2016 hat die LfM durch die Schnupperkurse insgesamt 321 Teilneh-
mende in 25 Kursen qualifiziert. Die Resonanz der verschiedenen Ein-
richtungen fiel durchweg positiv aus. Fast alle bekundeten Interesse
daran, weiterzumachen, Vertiefungskurse durchzufiihren oder noch-
mals einen Schnupperkurs anzubieten.

Weiterfiihrende Angebote

Neben den Schnupperkursen unterstiitzt die LfM auch Vertiefungskurse
zu unterschiedlichen Themen und Schwerpunkten. Biirgergruppen, die
bereits mit den Grundlagen von Kamera, Schnitt & Co. vertraut sind,
konnen in Vertiefungskursen ihre Kenntnisse weiterentwickeln, sich in
der Formatentwicklung ausprobieren oder redaktionelles Arbeiten er-
lernen. Ob journalistischer Beitrag, fiktiver Kurzfilm oder Musikvideo:
Im Zentrum der Kurse steht stets die Frage, wie ich am besten einen
Beitrag produziere, mit dem ich mein Thema, mein Anliegen, meine
Botschaft in die Offentlichkeit bringen kann.

Lern- und Lehrredaktionen

Audiovisuelle Medienkompetenz ist eine wertvolle Zusatzqualifikati-
on, die im Berufsleben zunehmend als selbstverstandlich vorausge-
setzt wird. Einrichtungen der beruflichen und wissenschaftlichen Aus-
bildung, die keine origindre medienpraktische Ausbildung anbieten,
sollen motiviert werden, Lern- und Lehrredaktionen aufzubauen, um
ihr Studienangebot zu ergdnzen und den Erwerb von Medienkompe-
tenzim Kontext von Ausbildung und Studium zu ermdglichen.

BURGERFERNSEHEN

1.350 TV-Beitrdge
wurden im Jahr 2016
an nrwision zugeliefert

So lernen Studierende und Auszubildende die technischen und jour-
nalistischen Aspekte der Fernsehproduktion kennen. Neben der Quali-
fikation fiir die praktische Fernseharbeit erwerben sie auch wertvolle
Soft Skills, wie etwa Arbeiten unter Termindruck, Teamfdhigkeit und
Kommunikationsstdrke, von denen sie im Berufsleben profitieren kon-
nen. AuRerdem lernen sie, ihre wissenschaftlichen Themen verstand-
lich zu vermitteln und einem fachfremden Publikum zu prasentieren
- jederzeit auch {iber die nrwision-Mediathek abrufbar.

Institutionen der Ausbildung in Medienberufen

Die dritte Zulieferergruppe sind Einrichtungen der professionellen Me-
dienausbildung. Auch sie kdnnen nrwision als Plattform nutzen. Bei-
trdge, die im Rahmen von Studium und Ausbildung entstanden sind,
werden so einem landesweiten Publikum zuganglich.

Erkenntnisse und Perspektiven

Die unterschiedlichen Blickwinkel der verschiedenen Zulieferer, ein-
gebundenin eininhaltlich breit gefachertes Programm, erzeugen eine
enorme Vielfalt. Diese tragt zur steigenden Akzeptanz des Biirgerfern-
sehens ebenso bei wie die Programmverantwortung des Lernsenders.
Insbesondere mit Letzterem wurde ein bundesweit einmaliges Vorge-
hen erprobt. Auch die erfolgreiche Verzahnung von Praxis, Produktion
und Ausbildung sowie das Andocken von Lern- und Lehrredaktionen an
medienferne Studiengénge und Ausbildungen waren Neuland.

Das Modell des Lernsenders und seine Nutzungsregelung garantieren
eine hohe Zugangsoffenheit und attraktive Partizipationsmoglichkei-
ten. Die Bedeutung von Qualifikation, Partizipation und Relevanz spie-
gelt sich in der Ausgestaltung der drei verschiedenen Zulieferergrup-
pen wider. Die Studierenden und Auszubildenden der professionellen
Medienausbildung stehen mitihren Beitrdgen in der Offentlichkeit. In
den Lern- und Lehrredaktionen erfolgt die Qualifikation durch das An-
docken an Institutionen, um zum einen moglichst viele Teilnehmende
anzusprechen und zum anderen gleichzeitig eine Verstetigung inner-
halb der vorhandenen Strukturen zu erreichen. Fiir Biirgergruppen
wurden verschiedene Stufen der Qualifikation entwickelt. Partizipati-
on ist hier bereits auf niedrigschwelliger Ebene mdglich, so dass alle
Biirgerinnen und Biirger in NRW eine Chance haben, ihre Themen dem
Fernsehpublikum zu prasentieren.

Medienkompetenz, Partizipation und Crossmedialitdt — zu diesen
Kernbegriffen soll das Biirgerfernsehen NRW auch weiterhin neue For-
men, Strukturen und Inhalte medialer Aushildung entwickeln, erpro-
ben und aufihre Perspektiven hin iiberpriifen.

Ansprechpartnerin
Tina Halfmann
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Foérderung Lern- und Lehrredaktionen

.-::3_ Forderung von 10 Biirgergruppen

Lern- und Lehrredaktionen in NRW

Universitaten

e Universitat Bielefeld, Erziehungswissen-
schaften, in Kooperation mit dem Offenen
TV-Kanal Bielefeld e. V. und Filmhaus
Bielefeld

e Ruhr-Universitat Bochum, Medienwissen-
schaft

* Rheinische Friedrich-Wilhelms-Univer-
sitdt Bonn, Katholisch-Theologische
Fakultét, in Kooperation mit dem KSI
Katholisch-Sozialen Institut Bad Honnef

* Deutsche Sporthochschule Kdln, Institute
der Sporthochschule

» Westfalische Wilhelms-Universitat Miins-
ter, Institute fiir Erziehungswissenschaft,
Soziologie und Politologie, in Kooperati-
on mit dem Arbeitskreis Ostviertel e. V.

e Universitdt Paderborn, Studium Generale

e Universitat Paderborn, Lehramt

e Universitat Duisburg-Essen, Fakultit fiir
Bildungswissenschaften in Kooperation
mit dem Zentrum fiir Lehrerbildung

e Universitdt Duisburg-Essen, Literatur und
Medienpraxis

* Folkwang Universitdt der Kiinste, Optio-
nale Studien
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Seminar fiir das Lehramt

» Kooperation des Seminars fiir das Lehr-
amtin Hamm mit der Film- und Medien-
akademie fiir Kinder und Jugendliche
gGmbH und dem Medienzentrum der
Stadt Hamm

Fachhochschulen

e Internationale Fachhochschule Bad Hon-
nef, Eventmanagement, in Kooperation
mit dem KSI Katholisch-Sozialen Institut
Bad Honnef

* Hochschule Ostwestfalen-Lippe in Hoxter,
Umweltingenieurwesen, in Kooperation
mit dem Arbeitskreis Ostviertel e. V. in
Miinster

* Hochschule Rhein-Waal in Kleve in Ko-
operation mit der Kisters Stiftung Kleve

 Fachhochschule Miinster, Oecotropholo-
gie

 Fachhochschule Miinster, Sozialwesen

¢ BiTS Business and Information Techno-
logy School Iserlohn, u. a. Sport- und
Eventmanagement
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Berufskollegs

* Hans-Bdckler-Berufskolleg Marl, Erzieher
sowie Informatiker, in Kooperation mit
dem Offenen Kanal e. V. Marl

* Max-Born-Berufskolleg in Recklinghau-
sen, Bautechniker, in Kooperation mit
dem Offenen Kanal e. V. Marl

* Berufskolleg Sennein Bielefeld, Druck-
und Medientechnik, in Kooperation mit
dem Filmhaus Bielefeld und dem Offenen
TV-Kanal Bielefeld e. V.

* Elisabeth-Liiders-Berufskolleg in Hamm,
Schwerpunkt Erziehung und Soziales in
Kooperation mit der Film- und Medien-
akademie fiir Kinder und Jugendliche
gGmbH und dem Medienzentrum der
Stadt Hamm



CAMPUSRADIO

Live - Authentisch - Studentisch
So klingt das etwas andere Radio

Deutschlandweit einzigartig - die Campusradio-Szene in NRW ist in fast 20 Jahren gewachsen. Schon im November 1997 ging das erste
Hochschulradioprojekt von NRW an den Start. ,,CT das radio” aus Bochum nahm den Sendebetrieb mit einer eigenen terrestrischen
Frequenz auf. Seitdem hat sich einiges getan: In Nordrhein-Westfalen ist eine iiberaus lebendige und vielfiltige Hochschulradio-Land-
schaft mit 13 Campusradios entstanden, die in Deutschland ihresgleichen sucht.

Entwicklung der Campusradios in NRW <
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Struktur und Programm der Campusradios

In der Regel strahlen die Campusradios zwischen drei und zehn Stun-
den live moderiertes Programm aus. Neben einer Schwerpunkt-Ma-
gazinsendung am Morgen senden sie zudem vorproduzierte Spezial-
sendungen (Talk-, Musik- oder Sonderformate). In der restlichen Zeit
wird eine automatisierte Sendeschleife eingesetzt, die vorproduzierte
Campusradio-Programmelemente beinhaltet. Einzelne Campusradios
tibernehmen auRerdem 6ffentlich-rechtliche Sendungen mit inhaltli-
chem Bezug zum Thema Hochschule. Dazu gehdren etwa ,Campus &
Karriere” vom Deutschlandfunk sowie die Nachrichten vom Deutsch-
landfunk und DRadioWissen.

,Learning by doing” - Qualifizierung in der Praxis

Viele Studierende nutzen ihre Mitarbeit beim Hochschulfunk, um sich
im Bereich des journalistischen Handwerks, etwa bei der Produktion
von Beitrdgen oder in der Live-Moderation, zu qualifizieren. Doch die
Mdglichkeiten des Campusradios gehen weit tiber die reine Aneignung
technischer Fertigkeiten hinaus. Neben der Radioarbeit im engeren
Sinne werden Kompetenzen in vielen Bereichen erworben, etwa bei
der Biiroorganisation und im Redaktionsmanagement, bei der Presse-
und Offentlichkeitsarbeit, der Pflege des Internetauftritts, beim Er-
stellen von Musikablaufplénen oder bei der Kontaktpflege zur Musik-
industrie, um nur einige Beispiele zu nennen. Zahlreiche ehemalige

Hochschulfunkerinnen und Hochschulfunker sind heute langst Arbeit-
nehmerinnen und Arbeitnehmer privater und offentlich-rechtlicher
Rundfunkveranstalter oder in anderen Bereichen der Medienbranche
tatig.

Campusradio bietet aber mehr: die Mdglichkeit, Verantwortung fiir ein
eigenes Medium zu {ibernehmen, eigenstdndig eine Zielvorstellung
dafiir zu entwickeln und in diesem Rahmen neue Konzepte auszupro-
bieren. Dieser Prozess fiihrt zu einer Aneignung von Medienkompetenz
im Sinne einer kritischen und konstruktiven Auseinandersetzung mit
dem eigenen Medium, seinen Aufgaben und Zielen, und damit auch zu
einer kritischen Reflexion der Funktion und Arbeitsweise Medien im
Allgemeinen. Hochschulradios schaffen auRerdem den kreativen Frei-
raum fiir Experimente und Innovation.

Das Engagement der Campusfunkerinnen und Campusfunker ist beach-
tenswert, denn neben der ehrenamtlichen Radioarbeit sorgen sie als
Dozentinnen und Dozenten in Seminaren und Workshops auch noch fiir
die Nachwuchsausbildung. Und immer wieder kehren Ehemalige gerne
an ihre alte Wirkungsstdtte zuriick. Als Referentinnen und Referenten
sowie wichtige Multiplikatorinnen und Multiplikatoren in der Quali-
fizierungsarbeit leisten sie einen Beitrag zur Qualitdtssicherung und
Entwicklung von Campus-Radios in NRW.
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Forderung und Vernetzung

Ein Schliissel zur Qualitdtssicherung und Qualitdtsentwicklung im
Campusradio in NRW ist der kontinuierliche Erfahrungsaustausch der
Sender untereinander. Die LfM hat diesen Austausch von Beginn an mit
diversen Beratungsangeboten und Veranstaltungen aktiv unterstiitzt.
Zum Beispiel mit von der LfM geférderten vielféltigen Seminarangebo-
ten sowie Referentinnen und Referenten aus dem privaten und 6ffent-
lich-rechtlichen Horfunk. So erhalten die Campusradio-Macherinnen
und -Macher nicht nur fachspezifische Grundlagen fiir den Horfunk
vermittelt, sondern auch ein professionelles Feedback zu ihrer Ra-
dio-Arbeit.

Auswahlvon Seminarthemen 2016
* Presserecht
e Urheberrecht - das Recht am eigenen Bild
* Air-Checks/Journalistische Darstellungsformen im Horfunk
* Sprechtrainings
* Nachrichtenschreiben fiir den Horfunk
* Medientrainer-Ausbildungen
e Inhouse-Schulungen
* Grundlagen Datenjournalismus
* (Hochschul-)Nachrichten
* Smartphone-Reporting
* Selbstfahrertraining
* Griindergeist/Kreativwirtschaft: Journalismus selber Machen?
* Sounddesign/Trailerproduktion
* Bring es auf den Punkt! Methode 3 Punkt 3
* Radio-Reportagen
* Facebookim Campusradio
e Messen, Loten, Fehlersuche
* Recherchetraining/Themenentwicklung/Kollegengesprach

Im Jahr 2016 haben 35 Seminare sowie zwei Medientrainerlehr-
gange fiir Campusradios stattgefunden, an denen insgesamt rund
320 Campusradio-Mitarbeiterinnen und -Mitarbeiter teilgenommen
haben. Diese geforderten Seminare sind fiir die Radios wichtig. Zum
einen wird erworbenes Know-how von den Teilnehmerinnen und Teil-
nehmern in die Redaktionen zuriickgespiegelt. Zum anderen wird
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der Austausch der Campus-Radios untereinander im Rahmen der Pra-
senzsemiinare gefordert. Aufgrund der heutigen Studienbedingun-
gen ist die Mitarbeiterfluktuation in den Redaktionen sehr hoch, so
dass die Nachfrage nach kontinuierlichen Bildungsangeboten, etwa
zur Qualitdtssicherung des Programms, zur Mitarbeiterrekrutierung
sowie zur journalistischen Umsetzung von Inhalten stetig wachst.
Denn das Interesse von jungen Studentinnen und Studenten beim
Campus-Radio mitzuwirken, ist weiterhin sehr groRR.

Campusradio-Tag und Campusradio-Preis

Der LfM-Campusradio-Tag mit verschiedenen Workshops, Vortrdgen
und Diskussionsrunden hat sich mittlerweile als zentrale Veranstal-
tung fiir den Erfahrungsaustausch etabliert. Seit 1998 bietet er fiir die
Campusradio-Mitarbeiterinnen und -Mitarbeiter die Moglichkeit, sich
tiber aktuelle Entwicklungen, berufliche Perspektiven sowie liber den
Erwerb und den Einsatz von Medienkompetenz im Arbeitsprozess zu
informieren. Dazu werden je nach aktuellen Schwerpunktthemen und
Inhalten internationale, nationale und nordrhein-westfalische Cam-
pusradio-Mitarbeiterinnen und -Mitarbeiter sowie Referentinnen und
Referenten aus dem professionellen Medienbereich eingeladen.

In Verbindung mit der LfM-Campusradio-Preisverleihung ist der Tag
auch eine zentrale Plattform geworden, um {iber Programmqualitdt,
Programmstandards und Programmanforderungen in den Campusra-
dios zu reflektieren. Mit dem seit 2002 vergebenen Campusradio-Preis
soll neben besonders gelungenen Programmbeitragen im Hochschul-
radio in besonderer Weise die ehrenamtliche Arbeit der Macherinnen
und Macher gewiirdigt werden. In 2016 fand der LfM-Campusradio-Tag
zum 10-jdhrigen Senderjubildum von Hochschulradio Aachen an der
RWTH in Aachen statt. 180 Campusradio-Macherinnen und -Macher
aus NRW und dem gesamten Bundesgebiet diskutierten mit Radio-Pro-
fis liber Konzepte, Entwicklungen und Perspektiven fiir Campusradios.
Im Anschluss an die Tagung wurden die insgesamt neun LfM-Campus-
radio-Preise vergeben und natiirlich gefeiert.

Ansprechpartner
Andreas Schmidt



BURGERMEDIENPLATTFORM

Gemeinsames Onlineangebot gestartet

Mediathek, Motivator zum Mitmachen - und Briicke in die digitale Welt: Die Mediennutzung hat sich in den letzten Jahren deutlich
verandert. Zunehmend findet ein Informieren medieniibergreifend und zusatzlich von unterwegs iiber Smartphones und andere
mobile Gerdte statt. Die kontinuierliche Prasentation von Inhalten, auch im Internet, ist somit in vielerlei Hinsicht unabdingbar
geworden, um bestmdoglich wahrgenommen zu werden und vor allem jiingere Zielgruppen zu erreichen. Ein gemeinsames Online-
angebot fiir die Biirgermedien aus den Bereichen Biirgerfunk, Biirgerfernsehen und Campus-Rundfunk fiir NRW fehlte aber bisher. Ein
solches iibergreifendes Angebot wird durch die Biirgermedienplattform aktuell in die Tat umgesetzt. Auf dieser Plattform sollen alle
Produktionen aus den Biirgermedien zu finden sein, sowie ein breites Angebot an Informationen fiir Interessierte sowie Nutzerinnen
und Nutzer der Biirgermedien zur Verfiigung stehen. Vernetzung, Auffindbarkeit und Information sind die Leitmotive dieses Vorhabens.

>ifm:

Qualifikation, Unterstiitzung, Materialien, etc.

Biirgerfunk Biirgerfernsehen Campus-Rundfunk Biirger aus NRW,
Biirgergruppen aus NRW, Biirger aus NRW, die Hochschulangehérige die grundsatzlich zu den
Schul- und Jugendradio- Beitrdge fiir das Biirger- bezogen auf den jeweili- Biirgermedien zugangs-
projekte etc. fernsehen produzieren gen Campus berechtigt sind

Biirgermedienplattform NRW

e Einheitlicher Auftritt (Starkung von Wahrnehmbarkeit und Akzeptanz)

e Service, Beratung, Unterstiitzung

e Mediathek

e Cross- und multimediale Prasentation von Inhalten

e Starkung von Teilhabe durch Interaktivitdt und Partizipation (Social Media etc.)
e Austausch und Vernetzung der biirgermedialen Produzenten

e Beitrage sortierbar nach Medium, Themen, Orten, Produzenten, etc.

Offentlichkeit — Diskurs iiber Social Media, Foren, etc.
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In diesem Zusammenhang hat die Landesanstalt fiir Medien Nordrhein-
Westfalen (LfM) vom Gesetzgeber den Auftrag erhalten, die Nutzung
digitaler Verbreitungswege durch die Biirgermedien zu unterstiitzen
und hierzu insbesondere das Entstehen einer gemeinsamen Plattform
zu fordern (§ 40c Abs. 2 LMG NRW). Dafiir hat die LfM ein Rahmen-
konzept entwickelt, das die Eckpfeiler fiir die Bewerbung definierte.
Danach soll die Biirgermedienplattform unter anderem die folgenden
Aufgaben und Ziele fiir die Akteure der Biirgermedien und fiir die Biir-
gerinnen und Biirgern in NRW erfiillen:

Aufgaben und Ziele der Biirgermedienplattform NRW

Die Biirgermedienplattform NRW ...

* soll Biirgerinnen und Biirgern ermdglichen, sich an der Schaf-
fung und Veroffentlichung von Inhalten in Medien zu beteiligen
und so zur Ausbildung ihrer Medienkompetenz beitragen,

* soll Wahrnehmbarkeit und Akzeptanz der Biirgermedien inshe-
sondere durch einen einheitlichen Auftritt der Blirgermedien
starken,

* soll die Auffindbarkeit von Beitrdgen der Biirgermedien verbes-
sern,

* soll den Biirgermedien ermdglichen, ihr vollstandiges Pro-
grammangebot {iber das Internet einer breiten Offentlichkeit
zur Verfiigung zu stellen,

* soll den Biirgermedien ermdglichen, die Vorteile des Internets
fiir sich zu erschliel3en,

e soll Teilhabe durch Interaktivitat starken,

* soll partizipative Elemente fiir die Biirgermedien gewdhrleisten,

* soll die Nutzung digitaler Verbreitungswege der Biirgermedien
unterstiitzen,

* soll neue Prasentationsformen eréffnen, indem Beitrdge
umfanglich, zeitversetzt und ohne zeitliche Begrenzung auch
dauerhaft nachhaltig verfiighar gemacht werden.

Weit mehr als nur eine Mediathek

Als gemeinsames zugangsoffenes Onlineangebot fiir Biirgerfunk, Biir-
gerfernsehen und Campus-Rundfunk auf einer digitalen Plattform
wird die neue Biirgermedienplattform von der LfM geférdert und von
der Technischen Universitat Dortmund verantwortet. Zum einen wird
damit eine komfortable und umfangreiche biirgermediale Mediathek
entstehen, in der Horfunk- und TV-Beitrage aus den Bereichen Biir-
gerradio, Biirgerfernsehen und Campusradio dauerhaft und nachhal-
tig abgerufen werden kdnnen. Die Plattform soll aber weit mehr sein
als eine Mediathek. Sie soll dariiber hinaus viele weitere Funktionen
erfiillen, wie etwa eine Starkung der Partizipation und des Aus-
tauschs, dank enger Verzahnung mit Social-Media-Angeboten. Diese
sollen nicht nur der Vernetzung der biirgermedialen Produzierenden
dienen, sondern auch den Diskurs zwischen Produzierenden und Zu-
schauern bzw. Horern der Beitrdage fordern und unterstiitzen. Damit
soll die Blirgermedienplattform ein neues Diskurspotenzial iiber die
Beitrdge erschlieBen und im besten Fall auch fiir ein aktives Mitwir-
ken motivieren. So kdnnen neue Zielgruppen erschlossen und neue
Formen der Beteiligung ermdglicht werden.
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Ferner wird ein umfangreiches Beratungsangebot die Produzierenden
bei der Aufbereitung ihrer Inhalte fiirs Internet unterstiitzen - auch
unter dem Stichwort ,Cross- und Multimedialitdt”. So kdonnen etwa
Radiobeitrage auf Wunsch mit ergdnzenden Bildern in Form einer
Audio-Slideshow présentiert werden.

Lokale Effekte stérken

Ein wichtiges Zielist es dariiber hinaus, Beitrdge mit regionalem Bezug
liber gezielte MaRnahmen noch stdrker als bisher an die Menschen vor
Ort zu bringen - so soll das lokale publizistische Angebot bestmdglich
unterstiitzt werden. Einen besonderen lokalen Nutzen wiinscht sich
auch Prof. Dr. Werner Schwaderlapp, Vorsitzender der Medienkommis-
sion der LfM: ,Wir erhoffen uns, dass Themen von Biirgerinnen und
Biirgern auf lokaler Ebene besser wahrgenommen werden. Dadurch
erwarten wir deutlich mehr Resonanz und dffentliche Wirksamkeit der
Beitrage und Produktionen.”

Alle Beitrage sollen am Ende unter anderem nach Medium, Themen,
Orten oder Produzierenden sortierbar sein, und so nicht nur breiten-
wirksam vom potenziellen Publikum gefunden werden, sondern auch
den Austausch und die Vernetzung der Produzierenden fordern. Das
Einbinden von Beitrdgen in externe Angebote sowie das Teilen und
Kommentieren von Beitrdgen sind ebenfalls geplant. Zudem sollen
sich die biirgermedialen Gruppen und Produzierenden {iber eigene Un-
terseiten prasentieren konnen.

TU Dortmund als erfahrener Partner fiir die Umsetzung

Die ersten Meilensteine der Biirgermedienplattform wurden bereits
gelegt. Nach Auswertung aller eingegangenen Antrage und Konzep-
te wurde im April 2016 entschieden, die Forderung zum Aufbau und
Betrieb der Biirgermedienplattform NRW an die TU Dortmund zu ver-
geben. Als Projektleiter ist seitens der TU Dortmund Prof. Dr. Michael
Steinbrecher mit dem Lehr- und Forschungsschwerpunkt Fernseh- und
Crossmedialer Journalismus benannt worden. Die konzeptionelle Lei-
tung tragt das Institut fiir Journalistik (Fakultdt Kulturwissenschaf-
ten). Als Partner bringt die TU Dortmund ihre langjdhrigen technischen
und organisatorischen Erfahrungen aus dem Betrieb des TV-Lernsen-
ders nrwision und von dessen Onlineportal in das Projekt ein.

Auftakt des Aufbaus der Biirgermedienplattform NRW bildete im Juli
2016 eine gemeinsame Veranstaltung der TU Dortmund und der LfM, zu
dem interessierte Biirgerinnen und Biirgern sowie Vertreterinnen und
Vertretern der Biirgermedien eingeladen wurden. AnschlieRRend fiihrte
die TU Dortmund eine Online-Befragung durch, deren Ergebnisse in die
Ausgestaltung der Biirgemedienplattform NRW eingeflossen sind. Bei
dieser sollten die Anforderungen aller Beteiligten beriicksichtigt wer-
den. Anfang 2017 wurden ergdnzend zu der Online-Befragung weitere
Gesprdche mit an den Biirgermedien beteilgeten Personen und Grup-
pen gefiihrt. Parallel dazu wurden technische Grundlagen geschaffen.

Die Entwicklung der Blirgermedienplattform NRW istals Prozess anzu-
sehen, der nicht nur den Austausch mit biirgermedialen Akteuren und
Einrichtungen beriicksichtigt. Die dynamischen und innovativen Ver-
anderungen der digitalen Medienangebote und ihrer Nutzung sollen



fortlaufend bei der Entwicklung im Blick behalten und entsprechend
einbezogen werden.

Beta-Phase gestartet und GEMA-Frage geklart

Unter all diesen Gesichtspunkten wurde die Beta-Phase der Biirgerme-
dienplattform NRW im April 2017 eingeleitet. In dieser Zeit fiel nach
Auswertung der Online-Befragung sowie der gefiihrten Gespréche die
Entscheidung, sowohl die Biirgermedienplattform NRW als auch den
TV-Lernsender NRW, der ebenfalls von der TU Dortmund betrieben wird,
unter der gemeinsamen Dachmarke nrwision zu fiihren. Diese Entschei-
dung ermdglichte ebenfalls eine schnelle Einigung mit der GEMA iiber
Vertragsbedingungen der Biirgermedienplattform. Dank dieses Ver-
tragsist es moglich und rechtlich abgesichert, alle Formen von Beitra-
gen, sowohl im Radio-Bereich als auch audiovisuell auf der Plattform
auszustrahlen.

Zu den technischen Vorteilen der Biirgermedienplattform wird ein re-
sponsives Design zdhlen, das alle Inhalte auf beliebigen mobilen End-
gerdten darstellbar macht, sowie ein professioneller suchmaschinen-

BURGERMEDIENPLATTFORM

optimierter Auftritt, der ebenfalls die Wahrnehmbarkeit und Akzep-
tanz der Biirgermedien stirken wird. Uber das Design konnte online
abgestimmt werden, die Wahl fiel mit 57 Prozent eindeutig aus. Somit
ist ein weiterer Teil der Biirgermedienplattform als gemeinsame Marke
fiir alle Formen von Biirgermedien etabliert.

Nach drei Monaten technischen Testbetriebs waren 146 Redaktionen/
Produzierende registriert, 755 Sendungen freigeschaltet und weit
tiber 25.000 Seitenabrufe zu verzeichnen.

Die Plattform ist unter ,www.mitmachen.nrwision.de” zu erreichen.
Alle Biirgerinnen und Biirger in NRW sollen auf dieser dazu angehal-
ten werden, den neuen Online-Auftritt kennenzulernen und durch ihr
Feedback mitzugestalten. Ebenso kdnnen Produzierende aus dem Biir-
gerfunk, dem Biirgerfernsehen nrwision sowie aus den Campus-Radios
ihre Beitrdge einreichen.

Ansprechpartner
Tina Halfmann, Peter Schwarz
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Oberhausen im Zeichen der Biirgermedien: Zur 13. Verleihung der Biirgermedienpreise waren junge und erwachsene Biirgermedien-
macherinnen und Biirgermedienmacher aus ganz NRW angereist. Bei einer Abendveranstaltung am 20. Mai 2017 im LVR-Industrie-
museum zeichnete die Fachjury insgesamt 25 Beitrdge in den Bereichen Biirgerfernsehen sowie Biirgerfunk und Junger Biirgerfunk
(Kinder und Jugendliche bis 15 Jahre) mit Vollpreisen und Anerkennungspreisen aus.

Den Biirgermedienpreis verleiht die LfM seit dem Jahr 2004 fiir be-
sondere Programmleistungen in den nordrhein-westfélischen Biir-
germedien und setzt damit auch ein Zeichen fiir eine starke Teilhabe
an der offentlichen Meinungsbildung. Ziel des Preises ist die weitere
Forderung der Qualitdt in den Biirgermedien, verliehen im Biirger-
fernsehen NRW sowie im Biirgerfunk NRW. Neben Vollpreisen und An-
erkennungspreisen, die verschiedene mit Medienfachleuten besetzte
Jurys vergeben, gibt es auch per Voting ermittelte Publikumspreise.
Alle Vollpreise sind mit 1.000 Euro dotiert. Die Preistrdgerinnen und
Preistrager erhielten auRerdem eine Skulptur sowie eine Urkunde. Die
Anerkennungspreise werden mit je 250 Euro honoriert.

Beim Biirgerfernsehen wurden Preise in den drei Kategorien ,Sehens-
wert”, ,Lokales” und ,Kurzfilm” vergeben. Seit 2015 wird beim Biir-
germedienpreis ebenfalls der Sonderpreis ,Fernsehhandwerk” fiir die
handwerkliche Qualitdt einer Produktion verliehen. Den zusdtzlich
ermittelten Publikumspreis erhielt in diesem Jahr das Lokalmagazin
CAS-TV aus Castrop-Rauxel mit dem Film ,Band ,Exit’ — mit Musik raus
aus dem Alltag” In diesem wird eine Band und deren Mitglieder vor-
gestellt. Das Publikum erhalt einen Einblickin die schonsten Momente
ihrer Musikkarriere.

Alle weiteren Gewinnerinnen und Gewinner, Nominierten und die

Top 10 bei der Publikumsabstimmung sind auf www.nrwision.de online
einsehbar.
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Fiir Horbeitrage wurden auch verschiedene Kategorien angewandt.
Die pramierten Beitrdge unterteilten sich in die Bereiche ,Horens-
wert”, ebenfalls ,Lokales” sowie ,Radiokunst”. Neben dem auRerdem
verliehenen Publikumspreis gab es zusétzlich den Sonderpreis ,Hand-
werk”. Den Publikumspreis im Horfunk bekamen 2017 die Ruhrporter
mit ihrem Beitrag ,Die Walpurgisnachtin der Studentenstadt Lund”.

Am gleichen Abend wurden auch die jungen Radiomacherinnen und
Radiomacherin der Altersgruppe bis 15 Jahre fiir ihre gelungenen Bei-
trage belohnt. Dafiir galten dieselben Kategorien wie bei den Erwach-
senen, jedoch ohne Publikumspreis. Neben den Vollpreisen wurden in
jeder der drei Kategorien Anerkennungspreise vergeben.

Die Gewinnerbeitrage der Voll- und Anerkennungspreise sowie der
Nominierten im Biirgerfunk konnen online ,nachgehdrt” werden. Die
Audiodateien beider Altersgruppen stehen auf www.buergermedien.de
im Seitenbereich ,Biirgerfunk” bereit.



SERVICE

Onlinebestellung

Materialien zur Forderung von Medienkompetenz

Die Landesanstalt fiir Medien Nordrhein-Westfalen stellt im Rahmen der von ihr geforderten Projekte Informations- und
Unterrichtsmaterialien fiir Kinder und Jugendliche, Eltern, padagogische Fachkrafte und andere Multiplikatorinnen und
Multiplikatoren sowie allgemein fiir interessierte Biirgerinnen und Biirger bereit.

Die Materialien konnen liber den Onlinebestellservice auf der LFM-Homepage www.lfm-nrw.de/publikationen in Printform
oder als Download kostenlos bezogen werden.
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