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Sehr geehrte
Damen und Herren!

Nordrhein-Westfalen ist ein Land mit sehr unterschiedli-
chen regionalen Profilen und Produktionsschwerpunkten.
In vielen Landschaften und Regionen haben sich regional-
typische Schwerpunkte der Landwirtschaft entwickelt,
die Einfluss auf die Lebensmittelherstellung nehmen. In
Nordrhein-Westfalen liegen die Absatzmarkte vor der Tur,
denn nirgendwo in Deutschland gibt es ein so dichtes
Nebeneinander von ldndlichen Kulturlandschaften und
stark besiedelten Industrieregionen. Daher Gberrascht es
nicht, dass die Nachfrage in Nordrhein-Westfalen nach
heimischen Produkten steigt, zumal regionale Produkte
einen Vertrauensvorschuss haben.

Zwar werden viele Lebensmittel unseres taglichen Be-
darfs auch weiterhin tber weite Strecken transportiert,
bevor sie auf unserem Tisch landen. Aber immer mehr
Verbraucherinnen und Verbraucher wollen wissen, wo und
wie die Lebensmittel hergestellt werden. Regionale Iden-
titat und Herkunft sind heute ein wichtiges Qualitatskrite-
rium, dies belegt der Erfolg von Bio- und fair gehandelten
Produkten. Fur regionale Produkte er6ffnen sich neue
Chancen in Hinblick auf angemessene Preise und neue
Absatzwege.

Viele Regionalinitiativen aus Nordrhein-Westfalen sind
langst auf diesem Markt aktiv. Dazu gehéren Schutz-
gemeinschaften, die regionale Spezialitaten produzieren,
Initiativen mit zuséatzlicher Naturschutz- und Tierschutz-

ausrichtung, regionale Werbegemeinschaften oder Direkt-
vermarkter. Sie alle engagieren sich fur die Bewerbung
und Vermarktung regionaler Produkte und setzen damit
ein starkes Zeichen fur Nordrhein-Westfalen!

Der Klimaschutz gewinnt in Zukunft fur die Lebensmittel-
wirtschaft an Bedeutung. Ob Landnutzung, Tierhaltung,
Fleischkonsum oder Warentransport — alle Bereiche

der Erzeugung, der Verarbeitung und des Vertriebs sind
auf ihre Weise klimarelevant. Heimische Produkte sind
oftmals umweltfreundlicher, denn kurze Transportwege
bedeuten weniger Luftschadstoffe und Klimagase. Auch
das Kriterium ,umweltfreundliches Wirtschaften* gehort
in die Wertschopfungskette. Landwirte, Zulieferer, Verar-
beitungsunternehmen, der Handel, Dienstleister und
auch Regionalvermarktungsinitiativen streben aus eige-
nem Interesse ressourcenschonendes Wirtschaften an.

Das Thema , Lebensmittel” ist aktueller denn je. Und es
geht uns alle an!

Ihr /ﬁ r
A
*Johannes Remmel
Minister fur Klimaschutz, Umwelt,
Landwirtschaft, Natur- und Verbraucherschutz
des Landes Nordrhein-Westfalen



1 Einleitung

Die Land- und Ernahrungswirtschaft in Nordrhein-West-
falen hat eine ganze Menge zu bieten: Mit Bayern und
Niedersachsen gehdért Nordrhein-Westfalen zu den drei
wichtigsten Agrarstandorten in Deutschland. Die leis-
tungsstarke Landwirtschaft bildet damit die Basis fur
eine vielfaltige und umsatzstarke Ernahrungswirtschaft.
Nordrhein-Westfalen erwirtschaftet etwa ein Fiinftel des
deutschen Gesamtumsatzes an Lebensmitteln. Die Land-
wirtschaft ist daher auch eine tragende Saule der land-
lichen Regionen: Zusammen bieten Landwirtschaft, Er-
nahrungswirtschaft und Ernahrungshandwerk insgesamt

rund 400.000 Menschen Arbeit und gehéren damit zu
den wichtigsten Wirtschaftsfaktoren und zu den groB3ten
Arbeitgebern hierzulande.

Die Wettbewerbsposition der nordrhein-westfélischen
Erndhrungswirtschaft ist heute schon hervorragend:
Qualitat, Angebotspalette und Umsatzzahlen Gberzeugen.
Mit rund 30 Milliarden Euro (Stand: 2010) ist die nord-
rhein-westfélische Lebensmittelwirtschaft die umsatz-
starkste in Deutschland und belegt den funften Platz un-
ter den verschiedenen Wirtschaftszweigen des verarbei-
tenden Gewerbes. Daneben rticken weitere Kriterien in
den Fokus: Soziale und 6kologische Aspekte der Lebens-
mittelerzeugung und -verarbeitung gewinnen zunehmend
an Bedeutung. Die Verbraucherinnen und Verbraucher
ziehen oft Produkte vor, die nicht nur preiswert und hoch-
wertig, sondern dartber hinaus auch unter annehmbaren
sozialen und umweltfreundlichen Bedingungen erzeugt,
verarbeitet und gehandelt werden. Der Markterfolg von
fair gehandelten und Bioprodukten spricht fur sich. Des-
halb ist die Ausrichtung der Vermarktungskette an den
Kriterien sozialer und 6kologischer Nachhaltigkeit ein
weiterer ernstzunehmender Wettbewerbsfaktor auf

dem von hohem Konkurrenzdruck gepragten Markt fur
Lebensmittel.

Die Unterstitzung der Branchenakteure bei der Erschlie-
Bung neuer und lohnenswerter Marktpotenziale ist ein
wichtiges Anliegen des Ministeriums fur Klimaschutz,
Umwelt, Landwirtschaft, Natur- und Verbraucherschutz
(MKULNYV). Das Ministerium bietet entsprechende Finan-
zierungshilfen im Rahmen verschiedener Férderprogram-
me fir die relativ klein strukturierte Branche mit tber-
wiegend kleinen und mittelstéandischen Betrieben an.
Daruiber hinaus kénnen die Marktakteure Beratungsleis-
tungen der Regionalvermarktungsagentur in Anspruch
nehmen, die beim Landesamt fur Natur, Umwelt und Ver-
braucherschutz Nordrhein-Westfalen (LANUV) angesie-
delt ist.



2 Vielfalt der Regionen

An der Vielfalt der Landschaften und Naturrdume Nord-
rhein-Westfalens orientieren sich die Schwerpunkte der
Land- und Erndhrungswirtschaft: Das Minsterland ist von
je her ein starker Standort der Tierhaltung. Im Rheinland
dominieren Ackerbau, der Anbau von Obst und Gemtise
sowie der Zierpflanzenanbau. Am Niederrhein liegt der
Schwerpunkt auf der Milcherzeugung und im Gartenbau.
Im Bergischen Land, in der Eifel, im Sauer- und Sieger-
land tGberwiegt die Haltung von Milchvieh und Mastrin-
dern und auch die Forstwirtschaft spielt eine wichtige
Rolle.

Primarproduktion wichtiger Agrarprodukte

in Nordrhein-Westfalen 2010

Produkt Produktion
Getreide 3,8 Mio. t
Weizen 2,2 Mio. t
Gerste 1,1 Mio. t
Kartoffeln 1,5 Mio. t
Zuckerriben 3,7 Mio. t
Milch 2,9 Mio. t
Rindfleisch 0,2 Mio. t
Schweinefleisch 1,9 Mio. t

Mit Blick auf die aktuellen Produktionszahlen kann sich
Nordrhein-Westfalen daher zu Recht als ein wichtiges
Herkunftsland hochwertiger, vielfaltiger und besonderer
Lebensmittel bezeichnen. Durch den Zusammenschluss
einzelner Betriebe zu Produktions- und Vermarktungsini-
tiativen starken landwirtschaftliche Betriebe ihre Markt-
position gegenliber dem Handel. Diese sind in der Lage,
ein viel gréBeres und vielfaltigeres Angebot regionaler
Produkte auf den Markt zu bringen, als es dem einzelnen
Produzenten moglich ware. Einige regionale Initiativen
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arbeiten auch mit Organisationen oder Partnern zusam-
men, die beispielsweise fur die Wirtschaftsentwicklung,
den Naturschutz oder das Handwerk die gleiche Zielrich-
tung verfolgen: Die regionale Wirtschaft zu entwickeln,
die regionale ldentitat zu starken und die Besonderheiten
einer Region zu erhalten. Die Leistung der regionalen Ver-
marktungsinitiativen geht deshalb weit dartiber hinaus,
Marktnischen zu erschlieBen und den Absatz der eigenen
Produkte zu sichern. Sie arbeiten am Image des Landes
Nordrhein-Westfalen als lebenswerter und vielfaltiger
Genussstandort.

2.1 Regionalinitiativen in ganz NRW

Die Nachfrage nach Produkten aus der Region steigt
stetig. Immer mehr Verbraucherinnen und Verbraucher
wollen wissen, wie und wo die Lebensmittel hergestellt
wurden, und achten darauf, dass méglichst sichere und
qualitativ hochwertige Produkte im Einkaufskorb liegen.
Regionale Produkte genieRen zunéchst einmal ein groBe-
res Vertrauen. An diesem Vertrauensvorschuss wollen
sich die Erzeuger und Hersteller in Nordrhein-Westfalen
messen lassen.

Landwirte und Lebensmittelhersteller suchen nach neuen
Wegen, bisher noch ungenutzte Marktpotenziale zu er-

1

schlieBen und angemessene Preise fir ihre hochwertigen
Produkte zu erzielen. Mittlerweile sind zahlreiche Initiati-
ven Uberall in NRW entstanden, um regional erzeugte Pro-
dukte in Zusammenarbeit mit anderen Wirtschaftspart-
nern zu verarbeiten und zu vermarkten. Dazu gehdren
Produkt- und Werbegemeinschaften wie die Genussregi-
on Niederrhein e.V., die SpargelstraBe NRW, bergisch pur
e.V. und die nordrhein-westfélische Werbegemeinschaft
Eie.V., BlOlokal e.V., der Wandermarkt ,,Feines vom Land"
und viele mehr. Dartiber hinaus gibt es einige gastrono-
mische Zusammenschltsse wie beispielsweise NRW
kulinarisch Marketing e.V., ,,Regionale Speisekarte — So
schmeckt das Munsterland” oder ,,Bergische Gastlich-
keit“. Und es gibt branchenibergreifende Zusammen-
schlusse, die die Entwicklung des léandlichen Raums ge-
nerell im Fokus haben. Dazu zahlen die Regionalinitiative
Nord oder auch die LEADER-Region Stdliches Paderbor-
ner Land, die regionale Erzeugnisse und Lebensmittel als
wichtigen Bestandteil des regionalen Entwicklungskon-
zepts betrachten. Die regionalen Vermarktungsinitiativen

Regionalinitiativen in NRW
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decken oft die gesamte Produktpalette ab: Diese reicht
von Obst und Gemuise Uber Zierpflanzen, Honig, Eier und
Kése bis hin zu Fleisch- und Wurstwaren, Bieren, Branden
und Likéren.
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Nordrhein-Westfalische
Werbegemeinschaft Ei e.V.

Der erfolgreichen Regionalinitiative ,Nordrhein-Westfa-
lische Werbegemeinschaft Ei e.V." gehéren 13 Legehen-
nenhalter an, die Giber das ganze Bundesland verteilt sind
— auch ein Biobetrieb ist dabei. Die Werbegemeinschaft
vermarktet qualitétsgesicherte Eier unter einer eigenen
Marke direkt an den Lebensmitteleinzelhandel. Zwei Mit-
glieder der Werbegemeinschaft, Dietrich Vriesen (Vor-
stand) und Karl-Frieder Kottsieper (Grindungsvorstand
der Werbegemeinschaft Ei e.V.), geben Auskunft tber
Hintergriinde und Vorteile ihrer Kooperation:

Herr Vriesen, warum haben Sie die ,Werbegemeinschaft
Ei e.V." gegriindet?

Vriesen: Die Verbraucher sind zunehmend tber die Her-
kunft ihrer Lebensmittel verunsichert. Viele Eier kommen
von weit her und werden am Ursprungsort haufig unter
unbekannten Bedingungen produziert. Wir haben hier

oft strengere Anforderungen an Tier- und Umweltschutz.
Deshalb wollen wir flir die Verbraucher an der Ladentheke
sicherstellen, dass ihre Eier aus bauerlichen Landwirt-
schaftsbetrieben in Nordrhein-Westfalen stammen. Die
Eierkartons sind mit unserer Marke ,,Mein Ei — naturlich
vom Hof" in den Landesfarben bedruckt.

13

Was ist den Menschen diese Garantie wert?
Kottsieper: Die Kunden honorieren das mit 10 bis 20
Cent pro Verpackung. Und wenn ich die Anforderung
unserer Gruppe bei Verkaufsgesprachen mit frei einkau-
fenden Supermarkten ins Spiel bringe, stehe ich schon
viel besser da!

Welche Anforderungen sind das?

Vriesen: Alle Eier muissen in Nordrhein-Westfalen gelegt
worden sein und durfen nur aus der eigenen Erzeugung
unserer Mitglieder stammen. Zukauf auBerhalb der Wer-
begemeinschaft gibt es bei uns nicht. AuBerdem unterlie-
gen unsere Stalle der QS-Qualitatssicherung, die auch
Kontrollen unabhangiger Dritter vorsieht.

Kottsieper: AuBerdem muissen unsere Eier auch in einer
eigenen Packstelle verpackt werden. Uns ist es wichtig,
selbst die Kontrolle Gber Qualitat, Frische und Sicherheit
zu behalten. Deshalb besteht unsere Werbegemeinschaft
allein aus Familienunternehmen. So vermischt sich das
»,Mein Ei* auch nicht mit anderen Eiern. Wir stellen fest,
dass in NRW zunehmend Importware vermarktet wird.

In anderen Landern sind die Haltungsanforderungen mit-
unter weniger streng als bei uns. Gegen diese Produkte
kénnen wir uns mit unserem eigenen Logo abgrenzen.

Wie werben Sie fiir Ihre Markeneier und wie finanzieren
Sie die Werbung?

Vriesen: Unter anderem haben wir einen Werbespot dre-
hen lassen. Der ist auch im Internet auf unserer Home-
page zu sehen. Dort erfahren Interessierte Wissenswertes
rund ums Ei. AuBerdem sind wir auf Messen und regio-
nalen Aktionstagen mit unserem Gemeinschaftspavillon
prasent. Weiteres Informationsmaterial unserer Initiative
finden Sie im Geschaft direkt am Eierregal.

Kottsieper: Wer die Marke nutzt, bezahlt eine Lizenz-
gebuhr. Mit diesem Geld finanzieren wir unsere Werbe-

Fortsetzung auf Seite 14
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Fortsetzung von Seite 13

maBnahmen. Am Anfang haben wir vom NRW-Landwirt-
schaftsministerium eine Anschubfinanzierung bekom-
men. Das entspricht der Halfte der Anlaufkosten unseres
Vermarktungskonzepts. Wir sind froh, dass das Land uns
nicht im Regen stehen lasst und hilft, die Vermarktung
regionaler Produkte voranzutreiben.

Welche Zukunftsplane haben Sie?

Vriesen: Wir wollen ein gesundes Wachstum. Dafur ist
eine steigende Verbrauchernachfrage die Voraussetzung.
Zunachst wollen wir weitere Ketten des Lebensmittel-
einzelhandels von ,Mein Ei“ iberzeugen. Wenn uns das
gelingt — und die Chancen stehen gut —, wére an die Auf-
nahme weiterer Mitglieder in unsere Werbegemeinschaft
zu denken. An einer deutlichen Aufstockung unserer ein-
zelnen Huhnerbestande sind wir allerdings nicht interes-
siert. Eine industrielle Tierhaltung passt nicht zu unseren
Zielen und zu unserer Marke.

2.2 Direktvermarktung

Um ihre Produkte gemeinsam in der Region zu vermarkten
und das Vertrauen ihrer Kunden weiter zu stérken, haben
sich zahlreiche Erzeuger in Nordrhein-Westfalen zu Direkt-
vermarkterinitiativen zusammengeschlossen. Diese wer-
den auch von der Landwirtschaftskammer NRW unter-
stltzt. So haben beispielsweise Landwirte und Gartner aus
dem Rheinland den Verein ,,Rheinische Bauernmarkte
e.V.“ gegruindet. Die Bauernmaérkte finden in verschie-
denen Stadten am Niederrhein statt — in Hamminkeln,
Krefeld, Neukirchen-Vluyn, in DUsseldorf und Umgebung.
Die dem Verein angehorenden Landwirte und Géartner
offerieren eine reichhaltige und frische Palette regionaler
Produkte. Die hohe Qualitat des Angebots wird fortwéh-
rend durch neutrale Kontrolleure gewahrleistet. Die rhei-
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nischen Bauernméarkte garantieren kurze Transportwege
und Frische. Dartiber hinaus informiert der Verein tiber
Herkunft, Produktion und Zubereitung und tragt damit
zur Transparenz der Nahrungsmittelerzeugung bei.

Die Vereinigung der Direktvermarkter NRW (VDNRW)
untersttzt ihre Mitglieder bei der Vermarktung und tritt
in den Verhandlungen mit dem Handel als geschlossene
Gemeinschaft auf. Auf diese Weise verbessert sich die
Verhandlungsposition der einzelnen Erzeuger gegentber
GroBkunden, weil das zur Verfugung stehende gemein-
same Angebot gréBer ist als bei einem alleinigen Markt-
auftritt. Manche Direktvermarktungsprodukte sind nicht
ganzjahrig verfligbar; ein einzelner Betrieb kann lediglich
ein begrenztes Sortiment oder eine relativ geringe Menge
liefern und ist damit allein fir den Handel nicht attraktiv.
Der Verein sorgt als Ansprechpartner fur Erzeuger und
Handel dafur, dass sich Lieferanten und Abnehmer finden.
Die dabei ausgehandelten Konditionen sind fur beide
Seiten ein Gewinn, weil sich die Lieferbedingungen — an-
ders als bei einer Zentrallistung — an den Produktions-
bedingungen der meist kleinen Produzenten orientieren.
Der Zusammenschluss zu einer Vereinigung der Direkt-
vermarkter ermoglicht es rund 50 landwirtschaftlichen
Unternehmen aus Nordrhein-Westfalen, gemeinsam und
ganzjahrig ein Sortiment verschiedener Produkte anzu-
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bieten, das sich ,,direkt von Bauernhéfen aus |hrer Regi-
on“ an die Kundinnen und Kunden richtet — mit Erfolg.

Auf dem Internet-Portal www.landservice.de stellt auch
die Landwirtschaftskammer regionale Anbieter vor, um
Verbraucher und Touristen auf deren umfangreiche Pro-
duktpalette aufmerksam zu machen. Hier sind Hofladen
und Bauernhofcafés zu finden, die Termine von Bauern-
markten und Hoffesten, aber auch Empfehlungen fur Aus-
flugstouren. Die nordrhein-westfalischen Regionalinitia-
tiven sind auf diesem Portal ebenfalls prasent.

2.3 Vielseitige Erndhrungswirtschaft mit
starkem Handwerk

Charakteristisch fur die Ernahrungswirtschaft in Nord-
rhein-Westfalen sind die kleinen und mittelstéandischen
Unternehmen. Besonders punkten kénnen die Nahrungs-
mittelproduzenten im In- und Ausland mit Fleisch und
Fleischwaren, Backwaren, StBwaren, Milch und Milchpro-
dukten sowie mit der Obst- und Gemuseverarbeitung.
Auch bei der Bierherstellung ist Nordrhein-Westfalen
stark.

Entwicklung des Branchenexports und der Exportquote
in den vergangenen Jahren*
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Anzahl der Verarbeitungsunternehmen und der
Beschéftigten in den vergangenen Jahren*
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Die Agrar- und Lebensmittelbranche ist eine der wichtigs-
ten Arbeitgeber in Nordrhein-Westfalen. Die Landwirt-
schaft und die Nahrungsmittelverarbeitung bieten zu-
sammen rund 400.000 Arbeitsplatze. Damit ist die Land-
und Lebensmittelwirtschaft eine der tragenden Sé&ulen
der nordrhein-westfalischen Wirtschaft und spielt eine
Schlusselrolle fur die Entwicklung der l&andlichen Raume.

*Seit 2008 inkl. Futtermittelherstellung.
Quellen: NEW.S; Information und Technik NRW

Beschéftigte

Umsatz und Exporterlés der Erndhrungswirtschaft in 2010*

(in Mrd. Euro)
Sonstige Lebensmittel

Getrankeerzeugung
(ohne Alkohol)

Herstellung von Olen
und Fetten

Getreidevermahlung
Brauereiwesen

Milchverarbeitung
(ohne Speiseeis)

Obst- und Gemiise-
verarbeitung

SuBwarenherstellung
Backwarenerzeugung

Schlachten und
Fleischverarbeitung

12
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Fleisch- und Wurstwaren —
tiber die Landesgrenzen hinaus
geschatzt

Fleisch- und Wurstwaren aus
Westfalen oder den rheinischen
Regionen werden weit Uber die
. Landesgrenzen hinaus hoch
geschatzt. Knochenschinken, Rauchfleisch, Brat- und
Mettwirste aus diesen Gebieten sind tber die Landes-
grenzen hinaus sehr begehrt und fur den westfalischen
Schinken wird sogar die Anerkennung der Europdischen
Union als regionale Spezialitat angestrebt. Die Teilbran-
che , Schlachten und Fleischverarbeitung" ist mit deut-
lichem Abstand die umsatzstéarkste der nordrhein-west-
falischen Erndhrungswirtschaft. Mit 9,7 Milliarden Euro
im Jahr 2010 erwirtschaftete dieses Segment nahezu ein
Drittel des Gesamtumsatzes der NRW-Ernahrungsbran-
che. Die Exportquote der Fleischwirtschaft aus Nord-
rhein-Westfalen erhéhte sich auf gut 16 Prozent. Mit fast
20.000 Personen weist die Fleischbranche die zweit-
hochste Beschéftigtenzahl der nordrhein-westfélischen
Ern&hrungswirtschaft aus.

Die mitunter recht groBen Produktionsstatten sind Aus-
druck der zunehmenden Konzentration, die auch nicht
vor Nordrhein-Westfalen Halt macht. Aber auch das Flei-
scherhandwerk behauptet sich in Nordrhein-Westfalen
mit Erfolg gegentiber den grof3en Verarbeitern und der
auslandischen Konkurrenz. Viele Fachgeschéfte sind in-
zwischen als moderne Erndhrungs- und Service-Dienst-
leister ausgestattet.

Backwaren vor allem

fur den heimischen Markt
Gemessen an der Zahl der Be-
schaftigten ist die Herstellung
von Backwaren mit rund 30.000
Mitarbeitern die wichtigste
Branche in Nordrhein-Westfalen
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noch vor der Fleischsparte. Im Jahr 2010 setzten die
Unternehmen rund 4,5 Milliarden Euro mit Backwaren
um — und zwar in erster Linie auf dem heimischen
Markt.

Bei der Vermahlung von Getreide — ein entscheidender
Grundstoff der Backwarenhersteller — steht Nordrhein-
Westfalen bundesweit an der Spitze. Die 26 Muhlen

im Land erreichten im Jahr 2009 einen Anteil von fast
20 Prozent am deutschen Produktionswert. Als Kom-
petenzregion bei den Muhlen gilt die Stadt Neuss und
ihre Umgebung.

Milch und Milchprodukte

aus dem Milchland NRW

Die Milchb&auerinnen und Milchbau-
ern tragen in vielen landlichen Re-
gionen Nordrhein-Westfalens dazu
bei, die Vielfalt und den Artenreich-
tum unserer Landschaften zu erhal-
ten. Die Haltung von Milchkiihen
ermoglicht die flachendeckende
Landbewirtschaftung unserer Grin-
landregionen. Uber Jahrhunderte
entstandene abwechslungsreiche
Kulturlandschaften bleiben uns durch die bauerliche
Bewirtschaftung erhalten. Die Menschen wissen das zu
schatzen: Kurz-, Rad- und Wanderurlaube in den regio-
nalen Landschaften Nordrhein-Westfalens gewinnen
weiter an Zuspruch.

Nordrhein-Westfalen ist das drittgréBte ,,Milchland” in
Deutschland. So wurden 2010 hierzulande rund 3 Millio-
nen Tonnen Milch erzeugt. Nur in Bayern und Niedersach-
sen wurde mehr produziert. Zugleich ist die Milchverarbei-
tung inklusive der Herstellung von Speiseeis gemessen am
Umsatz die flnftstarkste Branche der Ernahrungswirt-
schaft Nordrhein-Westfalens. Die Erlse beliefen sich im
Jahr 2010 auf rund 2,1 Milliarden Euro.
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Die drei Bundeslander mit der gro3ten Milchproduktion

(2010)

Bundesland Menge
Bayern 7.8 Millionen t
Niedersachsen 5,8 Millionen t

Nordrhein-Westfalen 2,9 Millionen t

Eine relativ hohe regionale Konzentration der Milchverar-
beitung weisen das Munsterland, der Kélner Raum und
die Region Niederrhein auf. Dabei sind neben kleinen und
mittelgroBen Firmen auch international agierende Bran-
chengréBen vertreten.

Daruber hinaus gibt es tber 100 Hofkasereien in Nord-
rhein-Westfalen mit einem bemerkenswerten Sortiment
an schmackhaften Kasesorten. Probieren und kaufen
kann man die Kasespezialitaten auch direkt beim Erzeu-
ger: Entlang der ,Kaseroute NRW* haben sich 25 quali-
fizierte Hofkasereien zusammengeschlossen. Hier entste-
hen auch typische regionale Spezialitaten wie etwa ,,der
Schwatte" aus dem Sauerland. Hinter diesem Namen
verbirgt sich M6hrenkdse mit essbarer Pfefferkruste. Die
ostwestfélische Kasespezialitat Nieheimer Kase hat den
regionalen Herkunftsschutz bei der EU sichern kénnen
und gilt nun als Produkt mit geschutzter geographischer
Angabe (siehe Kapitel 3.1).

Zucker- und SiiBwaren

in allen Variationen

Einen groBen Auftritt vor Fach-
leuten aus aller Welt haben
Leckereien aus Nordrhein-West-
falen jedes Jahr im Rahmen der
Internationalen StiBwarenmesse
ISM in K&lIn. Bei diesem Branchen-Highlight, das immer
tausende Besucher anlockt, zeigt sich regelmaRig, dass
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das Angebot der StBwarenbranche in Nordrhein-West-
falen riesig ist. Zahlreiche Unternehmen produzieren
Schokolade, Pralinen, Bonbons und Brotaufstriche in
allen Variationen.

Weltweit bekannt sind beispielsweise die Aachener Prin-
ten, die auch Gber einen EU-Geoschutz verfiigen (siehe
Kapitel 3.1). In KéIn, einem wichtigem Standort der Scho-
koladenherstellung, tragt das Schokoladenmuseum die-
ser Bedeutung Rechnung. Die Beliebtheit nordrhein-west-
falischer StuBwaren macht sich auch in der hohen Export-
rate bemerkbar. Mit einem Ausfuhranteil von gut einem
Viertel des Umsatzes ist sie eine der fuhrenden Export-
branchen der heimischen Lebensmittelwirtschaft. Zusam-
men mit den Auslandsverkaufen erldste die hiesige St3-
warenbranche im Jahr 2010 gut 2,6 Milliarden Euro.

Gemiuse und Obst:

Vielfalt im Angebot

Der Gemuse- und Obstbau tragt
erheblich zur Angebotsvielfalt
der Ernahrungswirtschaft Nord-
rhein-Westfalens bei. Vor allem
in den klimatisch beglnstigten
Rheinregionen werden Méhren, Spinat, Buschbohnen,
Frischerbsen und WeiBkohl im Freiland angebaut. 2010
umfasste die Gemuseflache insgesamt rund 20.000 Hek-
tar. In Gewachshausern werden vor allem Gurken und
Tomaten angebaut.

Vielerorts in Nordrhein-Westfalen wird auch Spargel an-
gebaut. Das ,weife Gold" kann entlang der nordrhein-
westfélischen ,,SpargelstraBe” auch direkt beim Erzeuger
verkostet und erworben werden. Im ,Vestischen Spargel-
museum"” in Herten wird die Geschichte des in unserem
Bundesland traditionell verankerten Spargelanbaus an-
schaulich erklart. Insgesamt bauten im Jahr 2010 rund
500 landwirtschaftliche Betriebe auf gut 3.000 Hektar
Spargel an.
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Auch Kartoffeln haben im Bundesvergleich einen hohen
Stellenwert. Nordrhein-Westfalen ist bezogen auf die An-
bauflache (rund 32.000 Hektar im Jahr 2010) nach Nie-
dersachsen und Bayern Deutschlands drittgré3tes Kar-
toffelanbauland. Dies ist nicht zuletzt auf eine Verdoppe-
lung der Anbauflache seit Mitte der 90er-Jahre
zurickzufahren.

Der Obstanbau ist aufgrund des milden Klimas im KéIn-
Bonner Raum - insbesondere Meckenheim — und am
Niederrhein weit verbreitet. Das Angebot an Obst- und
Beerenarten ist reichhaltig. Auch die nordrhein-westfali-
schen Safthersteller nehmen eine bedeutende Stellung
ein: Bei der Fruchtsaftproduktion gehort Nordrhein-West-
falen innerhalb Deutschlands zu den grof3en Drei.

ey 4+ Hochburg NRW bei Bier
K’\:i} “~ - und Mineralwasser
i g Die nordrhein-westfélische

' Ii Brauereilandschaft bringt eine
r ~  Vielzahl von Biersorten und Bier-
‘ ; ﬁ spezialitdten hervor: Kélsch aus

= Kdln, Altbier vom Niederrhein,

Pils und Export aus Dortmund sowie die zahlreichen
Munsterland-Biere sind nur die umsatzstarksten Sorten.
Mit einem AusstoB3 von rund 23 Millionen Hektolitern
kann man Nordrhein-Westfalen zu Recht als deutsche
Bierhochburg bezeichnen — noch vor Bayern. Damit
stammt rund ein Viertel des in Deutschland produzierten
Bieres aus den rund 130 nordrhein-westféalischen Brau-
betrieben.

Auch bei Mineralwassern und Erfrischungsgetranken steht
Nordrhein-Westfalen mit einem Absatzanteil von mehr als
einem Viertel deutschlandweit an der Spitze. Rund 3,8
Milliarden Liter Mineralwasser und Erfrischungsgetrénke
wurden 2009 im Land produziert. Die Mineralwasser un-
terscheiden sich zum Beispiel hinsichtlich ihres Gehalts
an Mineralien und Spurenelementen. Jedes Mineralwas-
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ser, ob aus der Eifel oder aus Ostwestfalen-Lippe, spiegelt
so seine jeweilige Region und deren geologische Gegeben-
heiten wider. Nordrhein-Westfalen ist damit auch ein erst-
klassiges Mineralbrunnenland.

Erndhrungshandwerk mit Tradition

Nach Zahlen der Handwerkskammern gab es im Jahr 2010
rund 5.200 Handwerksbetriebe im Bereich Lebensmittel.
Mit insgesamt rund 116.000 Beschéftigten erwirtschafte-
ten sie einen Gesamtumsatz von etwa 9,6 Milliarden Euro.
Davon entféllt annahernd je die Halfte auf Fleischer sowie
auf Konditoren und Bécker. Als ortsnaher Versorger mit
frischen und qualitativ hochwertigen Lebensmitteln hat
das Nahrungsmittelhandwerk auch eine Vielzahl an regio-
naltypischen Produkten zu bieten.

Die groRe Bedeutung der handwerklichen Produktion von
Brot, Schinken, Kase und Bier fur die Alltags- und Kultur-
geschichte lasst sich beispielsweise bei einem Besuch
der vier ,,Mitmach-Museen” des ,Westfalen Culinariums*
im ostwestfalischen Nieheim nachvollziehen (Kasemu-
seum, Brotmuseum, Schinkenmuseum, Biermuseum).
Dort werden alte bauerliche und handwerkliche Traditio-
nen wie die Weideschweinehaltung, das Pumpernickel-
garen, das Sauermilchkésen, das Salzen und Rauchern
des Schinkens und das ,,Handbrauen* gepflegt.

Bei den Konsumenten genieRen Bécker, Konditoren und
Fleischer ein hohes Ansehen, weil sie fir hervorragende
Qualitat und schmackhafte Produkte stehen. Die heutigen
Fleischerinnungen sind im vorigen Jahrhundert aus den
Zunften hervorgegangen, die zum Teil auf eine mehr als



Schutzgemeinschaft
Westfalischer Pumpernickel e.V.

Thomas Gill, Mitglied in der Schutzgemeinschaft West-
falischer Pumpernickel e.V., tber den ,Westfélischen
Pumpernickel” und die Bedeutung des traditionellen
Erndhrungshandwerks fur die Region:

Was unterscheidet den Westféalischen Pumpernickel
von anderen Brotsorten?

Das Herstellungsverfahren beruht auf einem alten Fami-
lienrezept, das wir besténdig weiterentwickeln. Das Rog-
genschrot beziehen wir von zwei Muhlen aus der Region.
Da wir Brot als ein reines Naturprodukt verstehen, setzen
wir keine Konservierungsstoffe, Emulgatoren und sons-
tige Fremdzuséatze ein. Und der Pumpernickel-Teig wird
nicht gebacken, sondern 20 Stunden lang bei tiber 100
Grad und mit Uberdruck gekocht, wie in einem Dampf-
kochtopf. So erhalt der Pumpernickel seinen unverwech-
selbaren suR-saftigen Geschmack und ist dunkler als an-
dere Roggenschrot-Brote. Und noch etwas Besonderes:
Durch das schonende Verfahren der Pasteurisierung er-
reichen wir eine mehrmonatige Haltbarkeit.
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Wo kann man den Westfalischen Pumpernickel kaufen?
Hauptsachlich im GroBraum Rhein/Ruhr in Nordrhein-
Westfalen. Mit unserem Frischdienst versorgen wir den
Lebensmitteleinzelhandel und Backereibetriebe — die
backen selbst keinen Pumpernickel, weil das Verfahren
viel Know-how erfordert und auch sonst recht aufwandig
ist. Die Verbraucher honorieren Regionalitat und damit
kénnen wir hier punkten. AuBerdem liefern wir mit stei-
gender Tendenz ins Ausland, wo der Westfalische Pum-
pernickel als Delikatesse gilt. Fast die Halfte der Export-
ware kommt mittlerweile aus Westfalen.

Ware es da nicht sinnvoll, sich vor Imitaten zu
schiitzen?

Durchaus — deshalb haben wir mit einigen kleineren Her-
stellern eine Schutzgemeinschaft gegriindet, um gemein-
sam den EU-Herkunftsschutz zu beantragen. Beim An-
tragsverfahren lassen wir uns vom Landesamt fur Natur,
Umwelt und Verbraucherschutz (LANUV) beraten. Wenn
unser Antrag bewilligt wird, dann wollen wir mit dem EU-
Siegel der geschutzten geografischen Angabe gemeinsam
fur Westfalischen Pumpernickel werben. AuRerdem sind
gemeinsame Werbeaktionen mit anderen Spezialitaten-
herstellern angedacht, deren Produkte hervorragend zum
Pumpernickel passen: Nieheimer Kase und Westfalischer
Knochenschinken.
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800 Jahre alte Tradition zurtickblicken. Auch heute noch
lebt das Fleischerhandwerk von seinen Traditionen und
pflegt deren Werte. Allerdings haben sich die Fleischerei-
en zu modernen Fleischer-Fachgeschaften mit einer viel-
faltigen Produktpalette weiterentwickelt. Neben der Ver-
edelung von Fleischprodukten und der Herstellung eige-
ner Wurstwaren nach traditionellen Rezepturen gehéren
vielfach auch regionaltypische verzehrfertige Speisen und
herzhafte Eintopfe zum Angebot.

Das nordrhein-westfalische Backerhandwerk tragt zum
besonderen Ruf Deutschlands bei, Uber eine Vielfalt an
Brotsorten zu verfligen, die weltweit ihresgleichen sucht.
Hier eroffnet sich dem Feinschmecker ein reichhaltiges
Angebot an besonderen Rezepturen und einzigartigen
Spezialitaten. Dazu z&hlen beispielsweise das Eifeler
Brot, das Paderborner Brot oder der original Westfélische
Pumpernickel — das saftig-stiBe Schwarzbrot aus Roggen
wird im In- und Ausland geschatzt.

2.4 Starker Standort fiir hochwertige Lebensmittel

Mit dem ,Landesehrenpreis fir Lebensmittel NRW* ehrt
das Land NRW das Engagement der Unternehmen fur
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auBergewdhnliche Qualitat. Pramiert werden Nahrungs-
mittelhersteller aus Nordrhein-Westfalen, die bei der je-
weils jungsten Qualitatsbewertung durch die Deutsche
Landwirtschaftsgesellschaft (DLG) eine Goldmedaille
gewinnen konnten. Zu den Kriterien zéhlen dabei eine
sorgfaltige Rohstoffauswahl, optimale Verarbeitung und
Zubereitung sowie hervorragender Geschmack. Im Jahr
2010 erhielten tiber 200 Preistrager die Auszeichnung
des Landes in den Kategorien ,Back- und StBwaren®,
,Bioprodukte", ,Bier", ,Fisch", ,Frischfleisch®, ,,Frucht-
getranke”, ,Molkereiprodukte”, ,Spirituosen* und
Wasser*".

Die Auszeichnung stéarkt die Position der regionalen Her-
steller im nationalen und internationalen Vergleich und
tragt dazu bei, die Bedeutung des Ernahrungsstandorts
NRW besonders hervorzuheben. Seit der Landesehren-
preis zum ersten Mal im Jahr 2009 vergeben wurde, hat
er bei den nordrhein-westfédlischen Lebensmittelherstel-
lern ein sehr hohes Ansehen gewonnen: Ein Jahr spater
stuften beinahe alle ausgezeichneten Unternehmen den
,Landesehrenpreis fur Lebensmittel NRW* als ,,sehr
wichtig” oder ,wichtig" ein und werben gerne damit.
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3 Qualitdtsgemeinschaften

Der Markt wird immer stéarker differenziert. Neben dem
Preis liegen zunehmend weitere Kriterien einer Kaufent-
scheidung zugrunde: Die Verbraucherinnen und Verbrau-
cher achten zunehmend auf Lebensmittel besonderer
Quialitat. Diese besondere Qualitat bieten ganz besonders
regionale Spezialitaten, herkunftsgeschiitzte Produkte,
Bioprodukte und durch Qualitatssicherungssysteme wie
das QS-System zertifizierte Produkte. Das Angebot der
Land- und Erndhrungswirtschaft Nordrhein-Westfalens
orientiert sich an den hohen Anspriichen der Verbrauche-
rinnen und Verbraucher und wird damit den verschiede-
nen Qualitatsanspriichen gerecht.

3.1 Schutzgemeinschaften fiir regionale Spezialitidten

In Nordrhein-Westfalen werden verschiedene regionale
Spezialitaten angeboten — von Aachener Printen bis Wal-
becker Spargel. Zunehmend griinden sich Schutzgemein-
schaften, die den Wert ihres lokalen Erzeugnisses erkannt
haben und diesen bei der EU schitzen lassen wollen. Vier
Produkte sind bereits geschlitzt: Die zwei Biere Kdlsch
und Dortmunder sowie die Aachener Printe und kirzlich

Regionale Spezialitaten und Schutzgemeinschaften,
die den EU-Schutz anstreben

® Rheinisches Ribenkraut und Rheinisches Apfelkraut
® Westfélischer Knochenschinken

® Markische Hotte

® Walbecker Spargel

® Bornheimer Spargel

® Aachener Karlswurst

® Fleisch vom Bunten Bentheimer (Schwein)
® Niederrheinisches Génseei

® Stromberger Pflaume

® Westfalischer Pumpernickel

® Kolsche Flénz
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erst der Nieheimer Kase. Doch damit ist das Potenzial
regionaler Produkte und Spezialitaten aus Nordrhein-
Westfalen noch langst nicht erschépft. Fur weitere zwolf
nordrhein-westfalische Spezialitaten, die von den jewei-
ligen Schutzgemeinschaften angemeldet wurden, lauft
noch das Zulassungsverfahren (siehe Kasten Seite 29).
Und viele weitere Spezialitaten aus Nordrhein-Westfalen
haben diesen Schutz verdient.

Damit ein regionales Nahrungsmittel von der EU geschiitzt
werden kann, mussen sowohl seine Zutaten als auch sein
Herstellungsverfahren exakt definiert sein. So wird sicher-
gestellt, dass sich die Konsumenten auf gleichbleibend
hohe Qualitat verlassen kénnen. Das System sieht drei
Schutzkategorien mit unterschiedlichen Standards vor:

Geschiitzte geographische Angabe
(g.g.A)):

Diese Registrierung gibt Auskunft tber
die besonderen Eigenschaften des Pro-
dukts. Mindestens eine spezialisierende
Produktionsstufe (Erzeugung, Verarbeitung oder Herstel-
lung) muss sich in dem festgelegten Herkunftsgebiet
befinden. Das hei3t aber nicht, dass die gesamten Zu-
taten aus diesem Herkunftsgebiet stammen mussen.

Geschutzte Ursprungsbezeichnung

(g. U):

Hier gelten hohere Anforderungen als bei
der g. g. A. Die gesamte Herstellung des
Produkts (Erzeugung, Verarbeitung und
Herstellung) muss in der definierten Region nach einem
festgelegten Verfahren erfolgen.

Garantiert traditionelle Spezialitat
(g.t.S.):

Diese Kategorie bezieht sich nicht auf
einen geografischen Ursprung, sondern
hebt die traditionelle Zusammensetzung
des Produkts oder ein traditionelles Herstellungs- und/
oder Verarbeitungsverfahren hervor.

Mit dem Schutzsystem der besonderen Agrarerzeugnisse
und Lebensmittel mit geografischen Angaben will die
Europaische Kommission die Diversifizierung der land-
wirtschaftlichen Produktion férdern, Produktbezeichnun-
gen vor Missbrauch und Nachahmung schitzen und Ver-
braucherinnen und Verbrauchern ein unmissverstand-
liches Qualitatssignal geben.

Fortsetzung auf Seite 35



Schutzgemeinschaft Rheinischer
Zuckerribensirup/Rheinisches Apfelkraut

Im Gesprach uber die Motive der ,,Schutzgemeinschaft
Rheinischer Zuckerrtibensirup/Rheinisches Apfelkraut*
zeigt Bernd Spelten, Geschéftsfuhrer einer Apfel- und
Rubenkrautfabrik in Wegberg-Holtum, die Vorteile eines
gemeinsamen Marktauftritts auf:

Herr Spelten, was ist das Besondere an lhren
Produkten?

Unser Zuckerrtbensirup und unser Apfelkraut sind keine
x-beliebigen Brotaufstriche. Die Rezepte dieser rheinischen
Traditionsprodukte sind 100 bis 200 Jahre alt und unsere
Mitgliedsbetriebe sind seit drei bis vier Generationen ak-
tiv! Ein Drittel unserer Apfel kommt aus privaten Garten
und den landschaftspragenden Streuobstwiesen der Regi-
on, zu deren Erhalt wir auf diese Weise beitragen. Die tra-
ditionelle Rezeptur des Apfelkrauts ergibt den typischen
sauerlichen Geschmack. Der Zusatz von Birnen sorgt ftr
eine angenehm siiBliche Note. Der Fruchtanteil unseres
Apfelkrauts ist deutlich hoher als bei herkdmmlichen
Brotaufstrichen.

Wie kommen lhre Produkte bei den Verbrauchern an?
Wir liegen gut im Nachfragetrend: Immer mehr Verbrau-
cher suchen nach naturlichen Produkten, denen sie ver-
trauen kdnnen. Unsere Rohstoffe, also Obst und Riiben,
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beziehen wir ausschlieBlich aus dem Rheinland, aus dem
nordlichen Rheinland-Pfalz, dem Raum Meckenheim, aus
dem Bergischen Land und aus der Voreifel.

Gibt es bei Ihnen eine Qualitatssicherung?

Beim Zuckerrtibensirup haben wir genaue Anbauvorgaben
fur die Landwirte, beispielsweise flir den Einsatz von
Pflanzenschutzmitteln auf den Rubenfeldern. Dass diese
Vorgaben auch eingehalten werden, kontrollieren wir
stichprobenartig. Bei der Abholung von Apfeln aus Streu-
obstwiesen achten unsere Fahrer darauf, dass die Ware
die richtige Qualitat hat. Fur den Anbau auf Obstplanta-
gen gelten ohnehin sehr strenge Auflagen fur die Beliefe-
rung des Frischmarktes. Die entsprechenden Dokumenta-
tionen kdnnen wir einsehen.

Wo kann man lhre Produkte kaufen?

Zum einen in den Hofladen der rheinischen Obstbauer,
die uns auch mit Rohware beliefern. Zum anderen belie-
fern die Unternehmen der Schutzgemeinschaft zahlrei-
che Handelskunden und ausgewahlte Industriebetriebe.
Denn das Rheinische Rubenkraut wird auch als wertvolle
Zutat in Backwaren oder anderen fein gestiBten Lebens-
mitteln verwendet. Auch im Ausland, etwa in Kanada und
den USA, sind unsere Produkte beliebt. Man kann sagen,
dass unser Apfel- und Rubenkraut zu den Aushangeschil-
dern der Region gehdrt und hat damit auch eine zuneh-
mende Bedeutung fur den hiesigen Tourismus erlangt.

Warum haben Sie sich mit zwei anderen Unternehmen
zu einer Schutzgemeinschaft zusammengeschlossen?
Um die Informationen tber unsere Produkte noch besser
als bisher bei den Verbrauchern riiberzubringen. Gemein-
sam lasst sich die Vermarktung deutlich effizienter ge-
stalten als im Alleingang. Da wir uns verpflichtet haben,
unserem speziellen Produktionsverfahren treu zu bleiben,
kénnen wir im Falle steigender Kosten im Rohstoffeinkauf
nicht auf geringere Qualitaten ausweichen. Wenn wir
dann zum Ausgleich die Preise fur unsere Produkte an-



heben mussen, kdnnen wir das unseren Kunden mit Ver-
weis auf die hohen Qualitatsstandards unserer Schutz-
gemeinschaft nachvollziehbar erklaren.

Sie haben kiirzlich den EU-Herkunftsschutz fiir Ihre
Erzeugnisse beantragt?

Ja, mit der geschuitzten geografischen Angabe ,,Rheini-
sches Zuckerriubensirup/Rheinisches Apfelkraut” wollen
wir die Verbraucher darauf hinweisen, dass alle drei Her-
steller und damit auch unsere Produkte ,rheinisch” sind.
Die Genehmigung durch die EU-Kommission erwarten wir
Ende dieses Jahres. Mit dem offiziellen g.g.A.-Logo der
Europaischen Union kénnen wir dann das Verkaufsargu-
ment ,,Regionalitét” noch deutlicher als bisher kommu-
nizieren. Das ist deshalb so wichtig, weil die Verbraucher
zunehmend nach vertrauenswiirdigen Produkten aus der
Region suchen — wahrscheinlich haben auch die Lebens-
mittelkrisen dazu beigetragen. Und noch ein wichtiger
Punkt: Mit dem g.g.A.-Logo kénnen wir uns vor Konkur-
renz durch illegale Nachahmerprodukte schitzen.

Wie werben Sie fiir |hre Produkte?

Im Jahr 2010 haben wir mit einem selbst eingerichteten
Infomobil eine Roadshow kreuz und quer durch Nord-
rhein-Westfalen gemacht. Mit dieser Informationskam-
pagne haben wir die Verbraucher beispielsweise tiber den
Unterschied zwischen Apfelkraut und Konfittire aufge-
klart. Dabei haben wir auch turkischsprachige Flyer ein-
gesetzt. AuBerdem waren wir auf Spezialitidtenmessen
und -markten, wie z. B. ,NRW kulinarisch“ prasent. Fur
diese Aktionen haben wir als Schutzgemeinschaft Férder-
mittel aus dem Landeshaushalt bekommen. Zurzeit sind
wir dabei, einen Radiospot in NRW zu lancieren - als Ein-
zelunternehmen und ohne EU- und Landeshilfe waren wir
nicht in der Lage, solche Kampagnen zu finanzieren. Ein
gutes Argument bei der Beantragung von 6ffentlichen
Kofinanzierungsmitteln fiir unsere Gemeinschaftswerbung
durfte kiinftig auch die EU-Anerkennung als Produkt mit
geschutzter geografischer Angabe sein.

Die Landesregierung halt es angesichts der grof3en Vielfalt
hochwertiger regionaler Erzeugnisse und Spezialitédten in
Nordrhein-Westfalen fur sinnvoll, die heimische Land- und
Erndhrungswirtschaft bei der ErschlieBung dieses Mark-
tes zu unterstitzen. Deshalb beflirwortet sie das euro-
paische Qualitdtsprogramm und férdert die Griindung
von Schutzgemeinschaften. Weitere Informationen zu
den Férderprogrammen des Landes Nordrhein-Westfalen
finden Sie im Kapitel 5.

Weitere Informationen zu geografischen Angaben

und traditionellen Spezialitaten finden Sie auch auf

der Internetseite der Europdischen Kommission:
ec.europa.eu/agriculture/quality/schemes/index_de.htm

3.2 Bioprodukte - stark gefragt

Der Markt fur 6kologisch erzeugte Lebensmittel hat in
NRW deutlich zugelegt. Hauptgrund daftr war die deut-
liche Ausweitung von Verkaufsflachen fir Biolebensmit-
tel. Bei einigen Produkten Uberstieg die Nachfrage bereits
die Produktion mit der Folge, dass die Importe zunahmen.
Inzwischen haben sich Angebots- und Nachfrageraten
wieder einander angenédhert. Fur die Zukunft erwarten
Marktexperten weiterhin ein kontinuierliches, am Bedarf
orientiertes Wachstum.

In Nordrhein-Westfalen werden mittlerweile 67.756 Hektar
Okologisch bewirtschaftet. Das entspricht 4,6 Prozent der
NRW-Landwirtschaftsflache. Nahezu 3.300 Unternehmen



36

erzeugen, verarbeiten und handeln Okolebensmittel
(Stand: 2010). Darunter sind 1.800 landwirtschaftliche
Betriebe, von denen etwa 250 die eigenen Erzeugnisse zu
einer Vielfalt von Produkten weiterverarbeiten. AuBerdem
gibt es rund 1.000 spezialisierte Hersteller. Dazu gehéren
unter anderem Backer, Metzger, Miihlen und Molkereien,
aber auch Brauereien und StiBwarenhersteller.

Damit die Nachfrage starker aus heimischer Erzeugung
gedeckt werden kann, unterstitzt die Landesregierung
umstellungswillige Landwirte. Mit Erfolg: Allein im Jahr
2011 sind in NRW bereits rund 2.561 Hektar Anbauflache
und 88 landwirtschaftliche Betriebe neu hinzugekommen.

Bei Verbraucherinnen und Verbrauchern ist zunehmend
das Bedurfnis nach mehr Sicherheit und weniger Anony-
mitat bei Lebensmitteln erkennbar. Auch die steigenden
Anspriiche an den Umwelt- und Tierschutz bei der Erzeu-
gung spielen eine groRe Rolle. Die Menschen erwarten bei
okologisch erzeugten Lebensmitteln nachprifbare Infor-
mationen und die Sicherstellung durch ein vertrauens-
wurdiges Kontrollsystem. Die Verb&nde Demeter, Bioland,
Naturland und Biokreis organisieren gemeinsam mit der
Landwirtschaftskammer eine Vielzahl von Veranstaltun-
gen, um Uber den 6kologischen Anbau und 6kologisch
erzeugte Produkte zu informieren. Alljahrlich findet wéh-
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rend der , Aktionstage Okolandbau NRW* im Herbst ein
buntes Programm rund um den 6kologischen Landbau
statt. Die Aktionstage tragen mit zahlreichen Hoffesten,
Verkostungen und Informationsveranstaltungen dazu bei,
dass sich die Verbraucher von den Vorteilen der 6kolo-
gischen Landwirtschaft vor Ort Gberzeugen kénnen.

3.3 Mehr Verbrauchervertrauen durch
Qualitatssicherung

Eine der Starken der Lebensmittel aus Nordrhein-West-
falen ist, dass sie hochsten Qualitatsansprichen gentigen
und sich durch die Verwendung hochwertiger Rohstoffe
auszeichnen, die mit modernster Technik umweltfreund-
lich und schonend verarbeitet werden. Die strengen ge-
setzlichen Vorgaben fur die Erzeugung, Verarbeitung und
Vermarktung sowie entsprechende Kontrollen starken
das Vertrauen der Verbraucherinnen und Verbraucher

in die Sicherheit und Qualitat der heimischen Produkte.
Daruiber hinaus verfolgen viele Unternehmen aus Eigen-
initiative das Ziel, sich durch besondere Qualitat abzu-
heben und dokumentieren dies durch verschiedene an-
erkannte Qualitatssicherungssysteme.

Durch die konsequente Anwendung des Grundsatzes
,Vom Stall bis auf den Teller” wird die gesamte Produk-
tionskette einbezogen. Dabei garantiert das firmeneigene
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Qualitatsmanagement in Zusammenarbeit mit den Behor-
den und privatwirtschaftlichen Organisationen den Ver-
braucherinnen und Verbrauchern gréBtmogliche Lebens-
mittelsicherheit. Dieses erprobte Zusammenspiel stellt
sicher, dass nicht allein die nationalen und EU-weiten
Vorschriften etwa zur Tiergesundheit und zur Hygiene
eingehalten werden, sondern auch die zum Teil noch
strengeren Kriterien nichtstaatlicher Qualitatssicherungs-
systeme.

Die international anerkannten, privatwirtschaftlich orga-
nisierten Qualitatssicherungssysteme fur Lebensmittel
decken die gesamte Wertschopfungskette ab und ermog-
lichen eine stufenubergreifende Riickverfolgbarkeit. Da-
zu zahlen beispielsweise das QS-System, GLOBALG.A.P.
und International Food Standards (IFS). Damit wird den
Wiuinschen der Kunden entsprochen, die Lebensmittel mit
nachvollziehbarer Herkunft und aus streng iberwachten
Produktionsprozessen nachfragen.

Dem stufenuibergreifenden QS-System beispielsweise
liegt eine Ubereinkunft von Handel und Erzeugern tiber
die Qualitats- und Sicherheitskriterien zugrunde. Alle
Akteure der Lebensmittelproduktion vom Landwirt bis
zum Handel sind eingebunden. Am QS-System fur Fleisch
nehmen zurzeit rund 370 Unternehmen der Futtermittel-

wirtschaft, 130 Schlacht- und Zerlegebetriebe und Ver-
arbeitungsunternehmen sowie knapp 19.000 Landwirt-
schaftsbetriebe aus Nordrhein-Westfalen teil. Beim QS-
System flr Obst, GemUse und Kartoffeln sind es rund
1.200 landwirtschaftliche Betriebe.

3.4 Qualitdtszeichen NRW - Nachhaltigkeit im Fokus

Der Wunsch der Verbraucherinnen und Verbraucher nach
regionalen Lebensmitteln hat das Ministerium fur Klima-
schutz, Umwelt, Landwirtschaft, Natur- und Verbraucher-
schutz (MKULNV) dazu veranlasst, ein erstes Konzept fur
ein produktibergreifendes Qualitatszeichen NRW zu ent-
wickeln. Durch die unmissverstandliche Kennzeichnung
mit dem Qualitatszeichen NRW und den dahinter stehen-
den Qualitatskriterien soll das Vertrauen der Verbrauche-
rinnen und Verbraucher in nordrhein-westfélische Produk-
te gestéarkt werden.

Samtliche Vertreter der Land- und Erndhrungswirtschaft
Uber die gesamte Wertschopfungskette, kleine, mittlere
und groBBe Unternehmen der regionalen Agrar- und Er-
nahrungswirtschaft, sind in diesen Entwicklungsprozess
einbezogen. Auch die Verbraucherzentrale und andere
Interessenvertretungen werden eingebunden.
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4 Synergien schaffen
durch Branchennetzwerke

Die Akteure der nordrhein-westféalischen Ernahrungswirt-
schaft kooperieren zunehmend in Netzwerken, die teilweise
auch von der Landesregierung etabliert und forciert wur-
den mit dem Ziel, Synergien zu generieren und Starken
herauszubilden. Netzwerke bieten Wettbewerbsvorteile
fur alle Beteiligten, was wiederum der gesamten Region
zugute kommt. Erfolgreiche Unternehmen haben schon
seit ldangerem die Wichtigkeit von Netzwerken und Koope-
rationen innerhalb der Branche und mit der Wissenschaft
erkannt.

4.1 Cluster Ernahrung.NRW

Das Cluster Ernahrung.NRW ist eine wirtschaftspolitische
Initiative der Landesregierung in Nordrhein-Westfalen und
eines von zunachst 16 branchenspezifischen Clustern des
Landes. In regionalen oder Gberregionalen Netzwerken
kooperieren unterschiedliche Akteure verschiedener
Branchen, Produktions- und Vermarktungsstufen entlang
der Wertschdpfungsketten des Lebensmittelsektors.

Auch die Wissenschaft ist eingebunden. Die im Jahr 2008
in NRW gestartete Initiative richtet sich an alle Beteiligten
der Land- und Erndhrungswirtschaft — sowohl an die zahl-
reichen regionalen Werbe-, Produkt- und Schutzgemein-
schaften als auch an einzelne Landwirte, Verarbeiter,
Dienstleister, Lieferanten und Forschungseinrichtungen.
Angesprochen sind vor allem kleinere und mittelstéandi-
sche Unternehmen, die den GrofRteil der nordrhein-west-
falischen Erndhrungswirtschaft ausmachen. Zentrale
Zielsetzung des Clusters Erndhrung.NRW ist es, die Ver-
netzung innerhalb der Branche mit Unterstitzung des
Clustermanagements voranzutreiben. Auch die im Rah-
men des Clusters Erndhrung.NRW durchgeftihrten Foér-
derwettbewerbe unterstiitzen Verbundprojekte. Sie sollen
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die Innovationskraft und Wettbewerbsfahigkeit der Erndh-
rungswirtschaft in Nordrhein-Westfalen starken.

Die Federfuhrung bei der Ausrichtung des Wettbewerbs
haben das Ministerium fur Klimaschutz, Umwelt, Land-
wirtschaft, Natur- und Verbraucherschutz (MKULNV) und
das Ministerium fur Wirtschaft, Energie, Bauen, Wohnen
und Verkehr (MWEBWY). Die ausgewahlten Projekte wer-
den mit Mitteln aus der européischen Strukturférderung
(EFRE) und des Landes Nordrhein-Westfalen im Rahmen
des Programms ,,Regionale Wettbewerbsfahigkeit und
Beschaftigung 2007-2013" finanziell unterstutzt.

Ziele des Clusters Erndhrung.NRW

® Kooperation von Wissenschaft, Forschung und
Wirtschaft fordern

® Innovationspotenziale entlang der gesamten
Wertschopfungskette aufdecken

® Synergien schaffen

® das Image Nordrhein-Westfalens starken

® |nnovations- und Wachstumsdynamik auslésen

® Anpassung an sich wandelnden Rahmenbedingungen
und Markterfordernisse beschleunigen

® Wertschopfung in der Branche erhdhen

4.2 Ein Verein jenseits der Branchen und
Produktionsstufen

Ein wichtiger Meilenstein der Clusterpolitik war die Griin-
dung der neuen Landesvereinigung Erndhrung.NRW e.V.
im ersten Quartal des Jahres 2010: Unter dem Dach die-
ser Organisation haben sich 70 Unternehmen, Organisa-
tionen und Verbénde aus allen Bereichen der nordrhein-
westfélischen Agrar- und Erndhrungswirtschaft zusam-
mengeschlossen.
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4.3 Vorsprung durch Wissenschaft

Besonders fur die kleinen und mittelstandischen Unter-
nehmen der Agrar- und Erndahrungswirtschaft ist das weit
gefacherte Wissenschafts- und Forschungsumfeld in

Erndhrung.NRW

Der Vorstandsvorsitzende des Vereins Andreas Heinz gibt
einen Uberblick Uiber die Aufgaben und Zukunftsplane:

Herr Heinz, wer kann Erndhrung.NRW e.V. beitreten?
Erndhrung.NRW e.V. ist offen fur Betriebe und Unterneh-
men jeglicher GroBe und Ausrichtung. Angesprochen sind
die landwirtschaftlichen Zulieferer, Verarbeiter, Dienstleis-
ter, der Handel, die Gastronomie und alle Initiativen und
Verbande der Agrar- und Ernahrungsbranche in Nord-
rhein-Westfalen. Mittlerweile hat sich die Anzahl der Mit-
glieder von urspringlich 40 fast verdoppelt. Damit erfllt
der Verein die wichtige Aufgabe, die Akteure der Wert-
schopfungskette zu vernetzen und auf diese Weise Syner-
gieeffekte zu entfalten und Innovationen zu férdern.

Welche weiteren Ziele verfolgt der Zusammenschluss?
Wir wollen den Absatz von Agrarerzeugnissen und Lebens-
mitteln aus Nordrhein-Westfalen im In- und Ausland un-
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Nordrhein-Westfalen von Vorteil. Das ist eine hervorra-
gende Voraussetzung fur den Ausbau des Qualitatsvor-
sprungs im internationalen Wettbewerb. Das Land bietet
eine dichte und dynamische Forschungs- und Ausbildungs-
landschaft: rund 70 Hochschulen, mehr als 50 auf3er-

terstutzen. Damit ibernehmen wir auch Aufgaben der
ehemaligen Centralen Marketing Gesellschaft der deut-
schen Agrarwirtschaft mbH (CMA) und erganzen diese
durch eigene Strategien. Zunachst konzentrieren wir uns
auf die Offentlichkeitsarbeit fur regionale Produkte und
entsprechende Messebeteiligungen.

Warum hat auch die Regionalvermarktung einen so
hohen Stellenwert?

Nordrhein-Westfalen ist ein agrargepragtes Land und
muss sich auch in punkto Know-how und Spezialitaten-
vielfalt nicht hinter anderen Bundeslandern verstecken.
Das wird in der Offentlichkeit allerdings noch nicht so
wahrgenommen und daran mussen wir arbeiten. Zu
diesem Zweck haben wir gemeinsam einen Plan fur die
kommenden zweieinhalb Jahre aufgestellt.

Wie wollen Sie denn die Regionalvermarktung
voranbringen?

In Kiirze ist beispielsweise ein Pressefrihstiick geplant,
bei dem unsere Mitglieder ihre Spezialitaten vorstellen
werden. Dabei sollen Lebensmittel mit dem EU-Geoschutz
im Fokus stehen. Dartiber hinaus sind wir bestrebt, die
verschiedenen bereits laufenden Initiativen zur Regional-
vermarktung und zur Direktvermarktung an den Lebens-
mitteleinzelhandel zu koordinieren und gegebenenfalls
zusammenzufihren. In einem weiteren Projekt, an dem
Wissenschaftler der Uni Bonn maBgeblich beteiligt sind,
entwickeln wir ein innovatives Marketingkonzept fir re-
gionale Produkte.
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universitére Forschungseinrichtungen sowie rund 100 an
den Hochschulen angesiedelte Forschungsinstitute arbei-
ten in intensivem Wissensaustausch mit den Forschungs-
und Entwicklungsabteilungen der Unternehmen.

Die Forschungsbereiche Agrarwissenschaften sowie Er-
nahrungs- und Lebensmittelwissenschaften werden von
den nordrhein-westfalischen Hochschulen breit abge-
deckt. Dort entstehen die Grundlagen ftir Produkte und
Prozesse, mit denen die Agrar- und Erndhrungswirtschaft
des Landes auch zukunftig im Wettbewerb punkten kann.
Folgende Hochschulen in Nordrhein-Westfalen bieten ent-
sprechende Studienschwerpunkte an:

Rheinische Friedrich-Wilhelms-Universitat Bonn
Fachhochschule Stidwestfalen in Soest
Universitat Munster

Hochschule Ostwestfalen-Lippe in Lemgo
Hochschule Rhein-Waal in Kleve

Hochschule Niederrhein in Ménchengladbach

Mit dem Ziel, die Zusammenarbeit in der Agrarforschung
zu vertiefen, wurde mit Unterstiitzung des Ministeriums
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fur Klimaschutz, Umwelt, Landwirtschaft, Natur- und Ver-
braucherschutz ein Forschungsnetzwerk mit Hochschu-
len und Forschungseinrichtungen des Landes gegriindet.
Am Forschungsnetzwerk NRW-Agrar beispielsweise sind
die Rheinische Friedrich-Wilhelms-Universitéat, die Fach-
hochschule Stidwestfalen, die Hochschule Rhein-Waal,
das Landesamt fur Natur, Umwelt und Verbraucherschutz
NRW (LANUV) und die Landwirtschaftskammer Nord-
rhein-Westfalen beteiligt. Das Netzwerk dient der Diskus-
sion aktueller wissenschafts- und agrarpolitischer Her-
ausforderungen und dem schnellen Transfer wissen-
schaftlicher Erkenntnisse in die Praxis. Umgekehrt erhalt
die Forschung Impulse durch aktuelle Fragestellungen
aus der betriebswirtschaftlichen Praxis.

Mit dem Aufbau des Clusters Ernahrung.NRW foérdert das
Ministerium unter anderem auch den Wissenstransfer
Uber die in das Netzwerk eingebundenen Forschungs-
einrichtungen (siehe Kapitel 4.1). Durch die eigene Inno-
vationskraft der Unternehmen, die Unterstiitzung von
Forschung und Entwicklung sowie bestens qualifizierte
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter ist die nordrhein-west-
falische Erndhrungswirtschaft auf dem modernsten
Stand und hervorragend auf kinftige Entwicklungen
vorbereitet.
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5 Die Region entwickeln -
Forderprogramme

Es ist erklartes Ziel der nordrhein-westfalischen Landes-
regierung, die Land- und Erndhrungswirtschaft als wichti-
gen Pfeiler der sozialen und wirtschaftlichen Infrastruktur
Nordrhein-Westfalens zu starken und in ihren Anstren-
gungen fur ein nachhaltiges Wirtschaften zu unterstttzen.

Im Fokus entsprechender Férderprogramme des Landes
stehen Initiativen nordrhein-westfélischer Wirtschafts-
partner, die gemeinsam Agrarprodukte und Lebensmittel
vermarkten wollen. Vor allem die kleinen und mittelstan-
dischen Betriebe der Land- und Erndhrungswirtschaft
sind mit diesen Férderprogrammen angesprochen.

Potenzielle und bereits laufende Initiativen werden von
der Regionalvermarktungsagentur im Landesamt fir Na-
tur, Umwelt und Verbraucherschutz (LANUV) beraten und
aus Landes-, Bundes- und EU-Mitteln bezuschusst. Zahl-
reiche der in den vorherigen Kapiteln genannten Regio-
nalinitiativen haben diese Programmhilfen bereits in An-
spruch genommen und behaupten sich heute am Markt.

5.1 Gemeinsam die Vermarktung gestalten

Um die Nachfrage nach regionalen Agrarprodukten und
Lebensmitteln aus Nordrhein-Westfalen zu steigern, mus-
sen die Verbraucher auf die hohe und besondere Qualitat
der Ware aufmerksam werden. Deshalb bezuschusst das
Ministerium fur Klimaschutz, Umwelt, Landwirtschaft,
Natur- und Verbraucherschutz (MKULNV) entsprechende
Werbe- und InformationsmafRRnahmen, bei denen zum
Beispiel die nordrhein-westfalische Herkunft und der
EU-Geoschutz explizit ausgelobt werden kénnen.

Grundsatzlich férderfahig sind Erzeuger- und Vermark-
tungszusammenschlisse, Verbé&nde und Organisationen
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der Land- und Erndhrungswirtschaft sowie Uiberregional
tatige Vereine, die landwirtschaftliche Erzeugnisse aus
Nordrhein-Westfalen vermarkten. Zu den geférderten
MaBnahmen gehdéren beispielsweise gemeinsame Road-
shows, die gemeinsame Teilnahme an Messen und Aus-

stellungen und die gemeinsame Herausgabe von Werbema-

terial (wie Plakate, Flyer usw.). Dartiber hinaus begleitet
das Landesamt fur Natur, Umwelt und Verbraucherschutz
(LANUYV) die Grundung von Schutzgemeinschaften und
das Antragsverfahren fiir den EU-Geoschutz fiir regionale
Spezialitaten, das zuletzt fur den Nieheimer Kase erfolg-
reich abgeschlossen wurde.

Absatzférderung

® Erstellung eines Vermarktungskonzepts basierend
auf Marktstudien, Marktanalysen usw.

® Antragstellung von EU-Schutz fur Produkte mit
geografischen Angaben und garantiert traditionelle
Spezialitaten

® Beratung und Begleitung von Schutzgemeinschaften

® Beihilfen fur Standkosten bei Messen und Ausstellun-
gen, bei Auslandsmessen auch fur Dolmetscher

® Unterstitzung der Durchfihrung von Aus- und Weiter-
bildungsveranstaltungen zu innovativen Vermarktungs-
strategien; Unterstiitzung der Teilnahme an entspre-
chenden Veranstaltungen

® Gemeinschaftswerbung und Offentlichkeitsarbeit:
Dazu zéhlen Publikationen und Plakate, die Gestaltung
von Internetauftritten und die Organisation von Infor-
mationsveranstaltungen

Weitere Informationen dazu im Internet auf
www.lanuv.nrw.de/agrar/foerderprogramme/
absatzfoerderung.htm
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5.2 Starkung der Landwirtschaft in der
Wertschopfungskette

Effiziente Absatzstrukturen sind ein wichtiger Wettbe-
werbsfaktor der Land- und Ermahrungswirtschaft. Des-
halb bezuschusst Nordrhein-Westfalen im Rahmen des
.NRW-Programms Landlicher Raum“ Projekte, die auf
eine bessere Verarbeitung, Vermarktung und Qualitat so-
wie den Auf- oder Ausbau neuer Absatzmarkte abzielen.

Bezuschusst werden kénnen beispielsweise Erzeuger, die
ihr Angebot gemeinsam vermarkten — durch diese Bin-
delung verbessert sich die Verhandlungsposition gegen-
Uber den Abnehmern. Fur die Entwicklung von Vermark-
tungskonzepten, beispielsweise zur Entwicklung neuer
Absatzideen, werden im Rahmen dieses Programms
ebenfalls Beihilfen bereitgestellt. Dartiber hinaus soll die
Férderung von Erstinvestitionen und Innovationen insbe-
sondere kleine und mittlere verarbeitende Unternehmen,
die eng mit landwirtschaftlichen Erzeugern zusammen-
arbeiten, dazu beféahigen, den Herausforderungen des
Marktes zu begegnen. Der Forderetat besteht aus Lan-
des-, Bundes- und EU-Mitteln.

FérdermaBnahmen des Landes Nordrhein-Westfalen

zur Marktstrukturverbesserung

® Zuschusse fur Erstinvestitionen zur Verbesserung
der Vermarktung

® Forderung der Zusammenarbeit zur Entwicklung neuer
Produkte und Verfahren sowie neuer Technologien

® Beratung und Unterstitzung von Erzeugergemein-
schaften bzw. Erzeugerzusammenschliissen

Weitere Informationen dazu im Internet auf
www.lanuv.nrw.de/agrar/foerderprogramme/
struktur.htm
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6 Verbrauchernahe Agrar- und
Ernahrungswirtschaft

Die nordrhein-westfalische Agrar- und Ernahrungswirt-
schaft zeichnet sich durch eine grof3e Verbrauchernahe
aus: Die rund 18 Millionen Einwohnerinnen und Einwohner
des bevdlkerungsreichsten Bundeslandes kénnen aus ei-
nem breiten Nahrungsmittelangebot aus heimischen Pro-
dukten wéhlen. Allerdings wandeln sich die Anspriche
der Verbraucherinnen und Verbraucher standig: Gefragt
sind nicht allein Produkte guter Qualitat zu angemesse-
nen Preisen, sondern auch immer mehr Nahrungsmittel
von besonderer Qualitat.

6.1 Was Verbraucher wollen

Studien zufolge kauft die Mehrzahl der Verbraucherinnen
und Verbraucher preisbewusst ein. Allerdings auBern
etwa 20 Prozent bei Umfragen eine erhéhte Zahlungs-
bereitschaft fir Premiumprodukte, knapp 50 Prozent der
Bevolkerung zeigen sich gegentiber dem Kauf dieser
hoherpreisigen Erzeugnisse ,,aufgeschlossen®. Dazu geh6-
ren beispielsweise regionale Produkte, 6kologisch erzeug-
te Lebensmittel (,,Bioprodukte*) und lokale Spezialitaten.
Die Ernahrungswirtschaft in Nordrhein-Westfalen reagiert
auf die zunehmende Differenzierung des Marktes inno-
vativ: Mittlerweile reicht das Angebotsspektrum von
preiswerten Standardprodukten tiber Premiumprodukte
bis hin zu Mischsegmenten, wie z. B. Bio-Convenience-
Produkten.

|
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Der Wunsch vieler Verbraucherinnen und Verbraucher
nach Lebensmitteln mit spezifischer regionaler Herkunft
hat neben der Nachfrage nach Bioprodukten in den ver-
gangenen Jahren stetig zugenommen. Immer beliebter
werden auch die heimischen Lebensmittel und Gerichte
aus Nordrhein-Westfalen. Die Ergebnisse von Verbrau-
cherbefragungen begrinden dies mit einer Riickbesin-
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nung auf Bewéhrtes und Vertrautes — auf Uberschaubare
Zusammenhénge im Zeitalter der Globalisierung und der
industrialisierten Produktion: Regionale Produkte geben
das Gefuhl von Heimat und schaffen regionale Identitat.

6.2 Gesunde und frische Ernahrung

Regionale Lebensmittel schiitzen wegen der kurzen
Transportwege die Umwelt! Vor allem unverarbeitete
Ware aus der Region ist frisch und schmackhaft und hat
einen hohen Vitamingehalt. Die nordrhein-westfélische
Landesregierung hat sich zum Ziel gesetzt, das 6ffent-
liche Bewusstsein fir eine gesunde, ausgewogene Ernah-
rung und einen gesunden Lebensstil zu starken. Um vor
allem Kindern und Jugendlichen moglichst friih einen
geslinderen Lebensstil nahezubringen, fihrt das Ministe-
rium fur Klimaschutz, Umwelt, Landwirtschaft, Natur-
und Verbraucherschutz (MKULNV) gemeinsam mit dem
Schulministerium (MSW) die von der Europaischen Union
aufgelegten Programme ,Schulmilch” und ,,Schulobst”
durch.

Milch in den Schulen

Milch und Milchprodukte sind Bestandteil einer ausge-
wogenen Erndhrung. Deshalb werden Kinder und Jugend-
liche, Erzieherinnen und Erzieher, Lehrkrafte und Eltern
seit vielen Jahren im Rahmen des Schulmilchprogramms
Uber die Bedeutung von Milch aufgeklart. Dazu gehéren
viele erndhrungsphysiologische Vorteile, wie zum Beispiel
der hohe Gehalt an Calcium, das der Mensch zum Kno-
chenaufbau benétigt.

Im Rahmen der NRW-Schulmilchférderung werden Schul-
klassen unterschiedlicher Jahrgangsstufen verschiedene
Medien und Bildungsbausteine zum Thema Milch ange-
boten. An der Schulmilchférderung, die von der Landes-
vereinigung der Milchwirtschaft e.V. koordiniert wird,
beteiligen sich auch die nordrhein-westfalischen Land-
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frauenverbande,
deren Mitglieder als
Milchbotschafterinnen in die
Schulen gehen. Das Medienangebot,
die Arbeit und die InformationsmaBnahmen werden aus
Landesmitteln bezuschusst.

Wenn es um die Erzeugung der Milch und deren Bedeu-
tung zum Erhalt unserer Kulturlandschaft geht, bieten
die Milchwanderwege eine gute Gelegenheit, hautnah

zu erleben, wie Milch produziert wird. Am Wegesrand er-
fahren Interessierte auf zahlreichen Informationstafeln,
wie nahrhaft Milch ist und wie die Kooperation von Milch-
erzeugern mit dem Naturschutz funktioniert.

Mehr Informationen unter www.kuhlturlandschaft.de

Mehr Obst und Gemdise fur Kinder

Obst und Gemuse sind fester Bestandteil einer gesun-
den Ernahrung. Doch der Obst- und insbesondere der
Gemuseverzehr von Kindern liegen
deutlich unter der von Ernah-
rungsexperten empfohlenen
Menge — funf Portionen am
Tag. Deshalb beteiligt sich
Nordrhein-Westfalen seit dem
Frihjahr 2010 am EU-Schul-
Schulobst.nrw.de obstprogramm NRW. Das Ziel
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dieses Programms, das von EU und Land getragen wird,
ist es, die Kinder im Schulalltag an eine gesunde, vitamin-
und mineralstoffreiche Erndhrung von klein auf heranzu-
fuhren. Die Schulen begleiten das Programm padago-
gisch, etwa durch Projekttage, Unterrichtseinheiten und
Bauernhofbesuche. Auf diese Weise wird den Kindern ver-
mittelt, wo und wie die Lebensmittel entstehen, die sie
taglich konsumieren. Kinder lernen dadurch auch, den
Wert von Nahrungsmitteln zu erkennen.

Die teilnehmenden Schulen bekommen von zugelassenen
Schulobstlieferanten frisches Obst und Gemuse kosten-
los geliefert. Das vollsténdig aus EU- und Landesmitteln
finanzierte Programm startete im Schuljahr 2009/2010
an 355 nordrhein-westfélischen Grund- und Férderschu-
len. Im darauffolgenden Schuljahr nahmen bereits gut
450 Schulen mit insgesamt rund 85.000 Kindern teil.

Im neuen Schuljahr 2011/2012 werden voraussichtlich
rund 100.000 Schulerinnen und Schuler von dem Pro-
gramm profitieren.
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7 Adressen von Verwaltung, Verbdnden,
Organisationen und Regionalinitiativen

7.1 Landesministerien, Landwirtschaftskammer,
Landesbehérden, Verbraucherzentralen

Landesamt fur Natur, Umwelt und Verbraucherschutz
Nordrhein-Westfalen (LANUV)

LeibnizstraBRe 10

45659 Recklinghausen

Tel.: 02361 305-0

Fax: 02361 305-3215

E-Mail: poststelle@lanuv.nrw.de

Internet: www.lanuv.nrw.de

Landwirtschaftskammer Nordrhein-Westfalen
Nevinghoff 40

48147 Munster

Tel.: 0251 2376-0

Fax: 0251 2376-521

SiebengebirgsstraBe 200

53229 Bonn

Tel.: 0228 703-0

Fax: 0228 703-8498

E-Mail: info@lwk.nrw.de

Internet: www.landwirtschaftskammer.de

Ministerium fur Klimaschutz, Umwelt,
Landwirtschaft, Natur- und Verbraucherschutz
des Landes Nordrhein-Westfalen
SchwannstraBe 3

40476 Dusseldorf

Tel.: 0211 4566-0

Fax: 0211 4566-388

E-Mail: poststelle@mkulnv.nrw.de

Internet: www.umwelt.nrw.de
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Ministerium far Wirtschaft, Energie, Bauen, Wohnen
und Verkehr des Landes Nordrhein-Westfalen
Jirgensplatz 1

40219 Dusseldorf

Tel.: 0211 837-02

Fax: 0211 837-2200

E-Mail: poststelle@mwebwv.nrw.de

Internet: www.wirtschaft.nrw.de

Verbraucherzentrale Nordrhein-Westfalen e.V.
MintropstraBe 27

40215 Dusseldorf

Tel.: 0211 3809-0

Fax: 0211 3809-216

E-Mail: vz.nrw@vz-nrw.de

Internet: www.vz-nrw.de

7.2 Landesverbdnde und Vereine

Béckerinnungs-Verband Rheinland
Am Kiekebusch 4

47269 Duisburg

Tel.: 0203 710120

Fax: 0203 7681213

E-Mail: info@biv-rheinland.de
Internet: www.biv-rheinland.de

Béackerinnungs-Verband Westfalen-Lippe
BergstraBBe 79/81

44791 Bochum

Tel.: 0234 516591-0

Fax: 0234 516591-20

E-Mail: vb@biv-wl.de

Internet: www.biv-wl.de

Biokreis NRW e.V.

DammstraB3e 19, 57271 Hilchenbach
Tel.: 02733 124455

Fax: 02733 124457

E-Mail: biokreis-nrw@t-online.de
Internet: www.biokreis.de
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Bioland Landesverband NRW e.V.
Im Hagen 5

59069 Hamm-Suddinker

Tel.: 02385 9354-0

Fax: 02385 9354-25

E-Mail: info-nrw@bioland.de
Internet: www.bioland.de

Demeter Nordrhein-Westfalen
Arbeitsgemeinschaft fur biologisch-dynamische
Wirtschaftsweise e.V.
Alfred-Herrhausen-StraBe 44

58455 Witten

Tel.: 02302 915218

Fax: 02302 915222

E-Mail: info@demeter-nrw.de

Internet: www.demeter-nrw.de

Ernahrung.NRW e.V.
Wormersdorfer Stral3e 22-26
53340 Meckenheim

Tel.: 02225 919025

Fax: 02225 15016

E-Mail: info@ernaehrung-nrw.de
Internet: www.ernahrung-nrw.de

Fleischerverband Nordrhein-Westfalen
RosenstrafRe 20

40479 Dusseldorf

Tel.: 0211 513450-0

Fax: 0211 513450-19

E-Mail: inf@fleischer-nrw.de

Internet: www.fleischer-nrw.de

Landesvereinigung der Milchwirtschaft e.V.
BischofstraBe 85

47809 Krefeld

Tel.: 02151 4111-400

Fax: 02151 4111-499

E-Mail: info@milch-nrw.de

Internet: www.milch-nrw.de
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Naturland Landesverband NRW e.V.
Rommersch 13

59510 Lippetal-Lippborg

Tel.: 02527 9302-13

Fax: 02527 9302-20

E-Mail: nordrhein-westfalen@naturland.de
Internet: www.naturland.de

Provinzialverband Rheinischer Obst- und
Gemusebauer e.V.

RochusstraBe 18

53123 Bonn

Tel.: 0228 625041-42

Fax: 0228 616142

E-Mail: info@provinzialverband.de
Internet: www.provinzialverband.de

Rheinischer Landwirtschafts-Verband (RLV)
RochusstrafB3e 18

53123 Bonn

Tel.: 0228 52006-100

Fax: 0228 52006-159

E-Mail: info@rlv.de

Internet: www.rlv.de

Westfalisch-Lippischer Landwirtschaftsverband (WLV)
Schorlemerstrafe 15

48143 MUnster

Tel.: 0251 4175-01

Fax: 0251 4175-136

E-Mail: info@wlv.de

Internet: www.wliv.de
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7.3 Zusammenschliisse, Schutzgemeinschaften und
Regionalinitiativen

Anbaugemeinschaft Speisekartoffeln
Ostliches Munsterland e.V.
Internet: www.kartoffel-prinzessin.de

Arbeitsgemeinschaft (ARGE)
Regionale Vermarktung im Muhlenkreis
Internet: www.muehlengarten-regional.de

Béckerinnung Aachen/
Schutzgemeinschaft Aachener Printen g.g.A.
Internet: www.aachener-baecker.de

bergisch pur
Internet: www.bergischpur.de

Bergische Gastlichkeit e.V.
Internet: www.bergischegastlichkeit.de

BiOlokal
Internet: www.biolokal.de

Burgerinitiative Lebenswertes Bordeland
& Diemeltal e.V./Tag der Regionen
Internet: www.tag-der-regionen.de

Burgi Spargel
Internet: www.burgi-spargel.de

Erzeugergemeinschaft Markischer Landmarkt GmbH
Internet: www.maerkischerlandmarkt.de

Erzeugergemeinschaft Buntes Bentheimer Schwein
Internet: www.bunte-bentheimer-schweine.de

Fordergesellschaft des Lippischen Gaststatten-
und Hotelgewerbes mbH

,Land-WIRTE"

Internet: www.land-wirte.de
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Genussregion Niederrhein e.V.
Internet: www.genussregion-niederrhein.de
www.feines-vom-land.net

Honiggemeinschaft regionaler Imker
Internet: www.honigland.org

Interessengemeinschaft Flichtorfer Spargel
Internet: www.fuechtorfer-spargel.de

KaseRoute NRW
Internet: www.kaeseroute-nrw.de

Kolner Brauerei-Verband e.V.
Internet: www.koelner-brauerei-verband.de

LAG ,Der Selfkant* e. V.
Internet: www.leader-derselfkant.de

LAG Eifel beim Naturpark Nordeifel e.V.
Internet: www.leader-eifel.de

LAG Region Lippe-Issel-Niederrhein e.V.
Internet: www.lippe-issel-niederrhein.de

LAG Steinfurter Land e.V.
Internet: www.lag-steinfurterland.de

LAG Tecklenburger Land e.V.
Internet: www.lag-tecklenburgerland.de

Landaktiv an Ruhr & Lippe
Internet: www.landaktiv-ruhrlippe.de

Lippequalitat e.V.
Internet: www.lippequalitaet.de

Mergelwind e.V.
Internet: www.mergelwind.com

Netzwerk Munsterland Qualitat e.V.
Internet. www.muensterland-qualitaet.de
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Neuland
Internet: www.neuland-fleisch.de

Niederrheinisches Ganseei
Internet: www.niederrheinische-gaenseeier.de

Nordrhein-Westfélische Werbegemeinschaft Ei e.V.
Internet: www.mein-ei-nrw.de

NRW kulinarisch Marketing e.V.
Internet: www.nrw-kulinarisch.de

Regionale Landwirtschaft Munsterland e.V.
Internet: www.rlm-ev.de

Regionale Speisekarte Miinsterland
Internet: www.so-schmeckt-das.muensterland.de

Regionalforum Sudliches Paderborner Land e.V.
Internet: www.suedliches-paderborner-land.de

Regionalmarke EIFEL GmbH
Internet: www.regionalmarke-eifel.de

REKA Rheinische Erzeugergemeinschaft Kartoffeln
Internet: www.reka-rheinland.de

Rheinischer Bauernmarkt e.V.
Internet: www.rheinischer-bauernmarkt.de

Schinkenland Westfalen

Schutzgemeinschaft Westféalische Schinken- und
Wurstspezialitaten e.V.

Internet: www.schinkenland-westfalen.de

Schutzgemeinschaft Aachener Wurstspezialitaten
Internet: www.aachener-fleischer.de

Schutzgemeinschaft Rheinischer Zuckerriibensirup/
Rheinisches Apfelkraut
Internet: www.sg-zuckerruebensirup.de
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Schutzgemeinschaft Stromberger Pflaumen
c/o0 Gerhard Stemich

Nottbeck 4

59302 Oelde-Stromberg

Schutzgemeinschaft Westfalischer Pumpernickel
¢/o Thomas Gill

An der Landwehr 1

45883 Gelsenkirchen

Senne Original e.V.
Internet: www.senne-original.de

Spargelbau-Genossenschaft Walbeck und Umgegend e.G.
Internet: www.walbeck.net

SpargelstraBe NRW
Internet: www.spargelstrasse-nrw.de

Verband Rheinisch-Westfalischer Brauereien e.V.
Internet: www.brauereiverband-nrw.de

Verein Bornheimer Spargelanbauer e.V.
Internet: www.spargelausbornheim.de

Verein Schutzgemeinschaft Nieheimer Kase
c/o Kaserei Pott

Untere Mauerstrasse 32

33039 Nieheim

Vereinigung der Direktvermarkter NRW
c/o0 Landwirtschaftskammer NRW
Frau Dorothee Gerleve, Ref. 22

Tel.: 0251 2376-359

E-Mail: dorothee.gerleve@Iwk.nrw.de

Westfalen Culinarium
WestfalischKulinarische Museums-
und Erlebnismeile GmbH

Internet: www.westfalen-culinarium.de

Westfalisch GenieBRen e.V.
Internet: www.westfaelisch-geniessen.de
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